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OPCI PODACI O TRZISTU

Politicko uredenje: parlamentarna republika

20.273 km?.

Ljubljana — glavni grad (293.218), Maribor (112.840), Kranj (56.780), Koper
(53.440), Celje (48.847), Novo Mesto (37.340), Domzale (36.790), Velenje
(33.560), Nova Gorica (31.840) i Kamnik (29.500). U navedenih deset
najveéih gradova Slovenije Zivi oko 35% ukupnog stanovnistva.

Povrsina:

Najveci gradovi:

Sluzbeni jezik: slovenski
Valuta: EUR
Izvor: SURS

STANOVNISTVO

e 2.117.647 stanovnika
e Prosjecna starost 44,0 godina
e Gustoda naseljenosti iznosi 104,4 st./km?.

U travnju 2023. Slovenija je imala 702 stanovnika vise nego tri mjeseca ranije. U prvom kvartalu
se je broj slovenskih drzavljana smanjio za 2.100, dok se je broj stranaca povecao za 2.800.

U Sloveniji Zivi 1.064.491 muskaraca te 1.053.183 Zena, pa je udio Zena u ukupnom broju
stanovnika 51,1%.

Stanovnici po skupinama i spolu, Slovenija

1.4.2022. | 1.7.2022. | 1.10. 2022. | 1. 1. 2023. | 1. 4. 2023.

Stanovnici ukupno 2.106.215|2.108.732| 2.110.547|2.116.972|2.117.674
Muskareci 1.057.473]1.059.168| 1.060.442|1.063.271|1.064.491
Zene 1.048.742|1.049.564| 1.050.105|1.053.701|1.053.183
Drzavljani Republike Slovenije |1.931.875|1.930.485| 1.929.532(1.927.176|1.925.037
Muskarci 945.256| 944.622 944.212| 943.109| 942.132
Zene 986.619| 985.863 985.320| 984.067| 982.905
Strani drzavljani 174.340| 178.247 181.015| 189.796| 192.637
Muskarci 112.217| 114.546 116.230| 120.162| 122.359
Zene 62.123 63.701 64.785 69.634 70.278

Izvor: SURS



https://www.stat.si/statweb/Field/Index/17/104
https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/11259
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U 2022. rodeno je 17.627 djece, $to je za 1.357 manje negoli godinu ranije. Prirodni prirast je u
Sloveniji negativan od 2017. godine, u 2022. godini je pozitivan bio samo u rujnu, dok je na
godisnjoj razini iznosio -2,0 na 1.000 stanovnika.

Prirodni prirast, Slovenija

2021. | 2022.
Novorodeni 18.984 | 17.627
Umrli 23.261 | 22.492
Prirodni prirast -4.277 | —4.865
Prirodni prirast na 1.000 -2,0 -2,3
stanovnika
Izvor: SURS

OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

OECD i Medunarodni monetarni fond (IMF) za 2023. godinu za svjetsko gospodarstvo prognozira
3% rasta, dok za 2024. godinu nagovjeStava usporavanje rasta na razinu od 2,7 do 2,9%. Te
prognoze za sada ne uzimaju u obzir moguce posljedice dodatnog zaostravanja odnosa na Bliskom
istoku, posebno kada govorimo o cijeni nafte. Gospodarski rast ¢e u eurozoni prema svim
prognozama u prosjeku ostati vrlo nizak (izmedu 0,6 i 0,8%) izmedu ostalog, iz razloga $to do kraja
godine ne mozemo ocekivati jaCanje gospodarske aktivnosti. Ocekuje se i oporavak gospodarskih
aktivnosti u Njemackoj, koja je bitna i za Republiku Sloveniju jer je ona najbitniji slovenski
trgovacki partner.

Osim vremenskih nepogoda te velikih poplava koje su se dogodile u Sloveniji, na gospodarsku
aktivnost utjecat ¢e i drugi negativni ¢imbenici povezani s inflacijskim gibanjima i ucincima
zaostravanja monetarne politike, zatim cijene energenata, opskrba s plinom te globalni razvoj
dogadanja vezanih uz rat u Ukrajini te novu bliskoisto¢nu krizu.

Unato€ tome, u rujnu se nastavlja pad broja nezaposlenih, dok je prosje¢na bruto pla¢a u prvih
sedam mjeseci 2023. godine bila realno visa za 1,4% u odnosu na isto razdoblje 2022. godine.
Nastavlja se smanjivanje broj korisnika drzavne socijalne pomoci, kao i novéane kompenzacije za
nezaposlenost.

Prosjecni godisnji rast cijena zivotnih namirnica u rujnu 2023. prema procjeni raste sa 6,2 na 7,5%,
$to govori u prilog smanjivanju trenda rasta cijena, stabiliziranju negativnih u¢inaka energetskih
poremedaja i padu troSkova industrijske proizvodnje u odnosu na 2022. godinu.

Izvor: Ekonomsko ogledalo, UMAR, listopad, 2023



https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/11183
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Aktualno stanje BDP-a, usporedba s prethodnim godinama i prognoza za naredne godine; BDP
po glavi stanovnika

Bruto domaci proizvod u Repubilici Sloveniji je za 2022. godinu iznosio 57.083 milijuna eura, sto je
nominalno za 9,1% vise nego u 2021. godini - primarno zbog povecanja opce razine cijena
proizvoda.

Povecéanju BDP-a najviSe su pridonijele strucne, znanstvene i tehnicke djelatnosti (0,6 postotnih
bodova) i ugostiteljstvo (0,6 postotnih bodova) koje je tek prosle godine doseglo odnosno za 4%
premasilo volumen dodane vrijednosti prije pandemije covida-19 (2019. godina). Informacijske i
komunikacijske djelatnosti te gradevinarstvo pridonijele su rastu BDP-a s 0,4 postotna boda zatim
ostale razne poslovne djelatnosti s 0,3 postotna boda, a promet, logistika i distribucija s 0,2
postotna boda.

Na promjenu opsega BDP-a najveli su negativan utjecaj imale preradivacke djelatnosti (-0,7
postotnih bodova), zatim trgovina (-0,6 postotnih bodova) te opskrba elektricnom energijom,
plinom i parom (-0,2 postotna boda).

U prethodnoj godini na rashodnoj strani bruto domacdeg proizvoda zabiljezen je umjeren rast
opsega finalne potroSnje kucanstava (3,3%), finalna potroSnja drzavnog sektora realno je
smanjena za 0,5%, a za finalnu potrosnju neprofitnih institucija koje pruzaju usluge kuéanstvima
realno je porasla za 21,1%. Bruto investicije u dugotrajnu imovinu realno su porasle za 3,5%. U
robnoj razmjeni s inozemstvom, kao i prosle godine, uvoz roba i usluga i dalje je realno visi (9,0%)
od izvoza (7,2%).

Godisnji rast BDP za 2022./2023. procjenjuje se na 2,5%, a visina BDP-a po stanovniku je 27.040
eura. Za 2024. godinu se predvida rast BDP-a od 2,9% uz procjenu da Ce inflacija u sljedecoj godini
usporiti rast svjetskog gospodarstva, a samim time i rast u Republici Sloveniji.

Izvor: SURS

Postotak nezaposlenosti u 2022., aktualno stanje u 2023. i procjena buduceg trenda

U 2022. godini se u Republici Sloveniji biljeZi rast radno aktivnog stanovnistva i rast zaposlenosti
u odnosu na 2021. godini od 18%, iako se u tre¢em kvartalu 2022. biljezi i 42.300 nezaposlenih
osoba.

U drugom tromjesecju 2023. registrirano je 37.000 nezaposlenih (14,4% manje nego u istom
razdoblju prethodne godine), dok je zaposleno 996.000 osoba (1,0% viSe). Prema zadnjim
dostupnim podacima stopa nezaposlenosti u drugom tromjesecju 2023. godine je tako iznosila
3,6 % radno aktivnog stanovnistva (osobe u dobiod 15 ili viSe godina). U odnosu na 2. tromjesecje
prosle godine stopa nezaposlenosti je smanjena za 0,6 postotnih bodova, dok je stopa radno
aktivnog stanovnistva porasla za 0,2 postotna boda.

Medu zaposlenim stanovnistvom bilo je 84,6% zaposlenih i 12,8% samozaposlenih, dok je 2,6%
pomagalo na OPG-u, ili u obiteljskim firmama. U odnosu na drugo tromjesecje 2022. broj
samozaposlenih povecao se za 5,7%, dok se broj zaposlenih smanjio za pola posto.


https://www.stat.si/statweb/News/Index/11325
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Prema procjenama europske komisije ¢e se potrosnja 2024. godini povecati do 2% na godisnjoj
razini, Sto ¢e podupirati rast broja zaposlenih i visine plac¢a. U 2024. godinu stopa nezaposlenosti
bi trebala ostati niska, prosje¢no 3,8 %, a zaposlenost bi blago rasla, za 0,5% u odnosu na 2023.
godinu.

Stanovnistvo po aktivnosti, Slovenija (u 1.000), Usporedba drugo tromjesecje 2022./2023.

T2 2022 T2 2023
ukupno muski| Zene ukupno muski| Zene

Clanovi zasebnih domacdinstava
—ukupno 2.058 1.039 1.018 2.068 1.045 1.023
Aktivni 1.030 558 472 1.034 561 473
nezaposleni A4 22 22 37 21M 16M
radno aktivni 987 536 450 996 540 457
samozaposleni 120 87 34 127 92 35
zaposleni 847 441 406 843 434 409
v poslovnom odnosu 810 425 384 812 422 391
Preko studentskog servisa 25 9M 16M 23 9M 14
druge oblike rada 12M M BM aMm 4M 4M
Obiteljski élanovi 19 8M 11M 26 13M 13M
Neaktivni 710 318 393 718 322 397
Mladi od 15 godina 317 163 154 316 163 153

*M: manje pouzdrani podaci

Izvor: SURS

Prosjecna placa (aktualni podaci)

Prema dostupnim podacima je prosjecna bruto mjesecna pla¢a u Republici Sloveniji za srpanj
2023. iznosila 2.202,08 eura odnosno 1.428,46 eura neto, Sto je bilo nominalno nize od lipnja
2023.za 0,2%, a realno za 0,4%.

U usporedbi s placom za srpanj 2022. godine je plaé¢a u 2023. g. nominalno bila visa (bruto za 10%,
neto za 9,5%) i realno visa (bruto za 3,7%, neto za 3,2%).

Za 2024. godinu planira se rast plaé¢a od 5,3%.


https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/11228

Prosjecna placa po djelatnostima (SKD Slovenija 2008. ), Slovenija, srpanj 2023.
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B Rudarstvo L Poslovanje nekretninama
C Preradvatke deiamosti M Strukowne, znansivene i tlehnitke djelainost
D Opskrba eiekiritnom energijom, plinom | parom N Druge raznovrsne posiovne dyelatnosti
E Opskrba vodom, odvodnja, saniranje okoisa O Djelatnost javne uprave in obrane. djeiainost
F Gradevna obvezne sod jaine skrbi
G Trgoving ! servs | popravak vozika P Obtrazovane
H Promet | skiadidiene Q Zdravsivo in SOCHaINO OSiQuranie
I Ugostteistvo | R Kultume, zatavne i rekreacijsie deisinosy
J  nlomaciske | komunkacjske delatnost S Druge djeiatnosti
Izvor: SURS
Prosjecna mjesecna placa za zaposlene, Slovenija, 2022.
srpanj2023 @ sij—srp 2023 |@ svib—srp 2023 [srpanj 2023 srpanj 2023 |@ sij—srp 2023
lipanj 2023 srpanj 2022 |@ sij—srp 2022
EUR nominalna stopnja rasti (%)
Bruto 2.202,08 2.181,03 2.205,35 -0,2 10 10,1
Javni sektor 2.581,12 2.497,79 2.564,69 0,5 11,6 10,6
od toga sektor drZava 2.617,96 2.506,10 2.578,65 1,1 11,5 10,1
Privatni sektor 2.033,81 2.040,23 2.045,74 -0,5 9 9,9
Neto 1.428,46 1.418,11 1.431,51 -0,2 9,5 10,3
Javni sektor 1.658,54 1.613,33 1.650,76 0,3 10,8 10,6
od tega sektor drZava 1.682,23 1.618,80 1.659,23 1,1 10,8 10,2
Privatni sektor 1.326,31 1.331,34 1.334,12 -0,5 8,8 10,2

Izvor:

SURS


https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/11367
https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/11367

Stopa inflacije

Inflacija se u republici Sloveniji u 2023. godini poveéala u odnosu na procjene i to sa 6,1 na 7,0%,
dok se za sljedeéu godinu planira poveéanje inflacije za 3,8%.

Godisnji prosjecni ukupni rast cijena bio je 7,5%. Cijene usluga u prosjeku su viSe za 8,4 %, a cijene
roba za 7,0 %. Proizvodi dnevne potrosnje poskupjeli su za 8,8%, polutrajni proizvodi za 5,5%, a
trajni proizvodi za 1,0%.

Godisnja stopa rasta cijena Zivotnih potrepstina, Slovenija
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Izvor: SURS

Na godisnju inflaciju 2023./2022. uvelike je utjecalo poskupljenje hrane (za 9,2 postotna boda) i
bezalkoholnih piéa (1,6 postotna boda). Elektricna energija poskupjela je 26,5% Sto je inflaciji
dodalo 0,9 postotna boda. Vise cijene usluge rekreacije i kulturnih dogadanja (za 7,8%) pridonijele
su ukupnoj inflaciji za 0,8 postotna boda. Za 10,7% su skuplji proizvodi i usluge u zdravstvu pa su
takoder utjecali na visinu inflacije za 0,6 postotna boda. Toliko su poveéanje inflaciji pridonijele i
poskupljenja u restoranima i hotelima (za 9,2%).

Godisnju inflaciju su za 0,3 postotna boda ublazZile 18,6% nize cijene tekucih goriva nego Sto je to
bilo prije godinu dana, dok je cijena dizel goriva smanjena za 8,2% Sto je postotak inflacije
smanjilo za 0,2 postotna boda.

Izvor: SURS

Vanjskotrgovinska bilanca

Trenutna situacija je obiljezena smanjivanjem robne razmjene unutar ¢lanica EU, pa se tako od
travnja 2023. godine smanjuje vrijednost izvoza Republike Slovenije u ovu skupinu zemalja,


https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/11384
https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/11384
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jednako kao i uvoza, od ozujka 2023. Najvazniji trgovinski partneri Slovenije medu ¢lanicama EU
su Njemacka i susjedne zemlje.

U prvih osam mjeseci 2023. godine izvoz je iznosio 36,4 milijarde eura, a uvoz 37,3 milijarde eura.
Izvoz je za 6,6% bio veéi nego u istom razdoblju 2022. godine, dok je uvoz ostao na istoj razini kao
i 2022. godine, iz ¢ega proizlazi da je pokrivenost uvoza izvozom iznosila 97,6 %.

Izvoz roba je u prvih osam mjeseci 2023. bio vrijednosno manji za 11,4 % u odnosu na isto
razdoblje 2022. godine. Smanjenje aktivnosti od nesto vise od 11% odnosi se i na trgovanje sa
zemljama ¢lanicama i ne¢lanicama EU-a.

Uvoz je u kolovozu 2023 ostao na istoj razini kao u kolovozu 2022. godine. BiljeZi se smanjenje
vrijednosti uvoza iz drZzava ¢lanica EU za 13,4 %, Ciji je pad ublaZio rast uvoza iz zemalja neclanica
EU (za 16,7 %).

Pokrivenost uvoza s izvozom je u kolovozu 2023. godine bila 77,0 %, dok vanjskotrgovinski deficit
iznosio 1,1 milijardu eura.

Procjena je da bi se javi dug Republike Slovenije sa sadasnjih 69,9% BDP-a u 2024. godini trebao
smanjiti na 66,6% BDP-a.

Izvoz i uvoz materijala po skupinama drzava, Slovenija

mrd. EUR

L
L

@ izvaz v EU-27 @ woz iz EU-27 Levos u driave naclanics @  Lvoc iz defava nelanica

Izvor: SURS

Procjena daljnjeg gospodarskog stanja u ostatku 2023. te u 2024. godini

Ured za makroekonomske analize i razvoj Republike Slovenije snizio je prognozu gospodarskog
rasta za 2023. godinu s 1,8% na 1,6%, a povecao prognozu za 2024. godinu, s 2,5% na 2,8%. Prema
procjenama, u 2025. planira se rast gospodarstva od 2,6%. MozZe se konstatirati da gospodarski
rast ove godine usporava, posebice u izvoznom dijelu te je rast osobne potrosnje takoder nizi od
proslogodisnjeg, uz ipak evidentirani rast investicija u zgrade i razne gradevinske objekte.


https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/11395
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Na stvarne trendove posebice utjeCe gospodarsko zahladenje u najvaZnijim trgovinskim
partnerima, koje je u proljece izraZzenije od ocekivanog posebice u Njemackoj Sto utjece na manji
rast izvoza. Na prognozu utjecu i promjene u realnom rastu nekih agregata, posebice osobne
potrosnje i dodane vrijednosti u preradivackoj industriji i gradevinarstvu.

Otklanjanje posljedica poplava koje su pogodile Sloveniju u kolovozu 2023. godine poticajno ée
djelovati na aktivnost u gradevinarstvu. Opcenito izravan negativan utjecaj poplava na aktivnost
proizvodnih djelatnosti te transporta i izvoza bit ¢e privremen te unato¢ velikom utjecaju na
lokalnoj razini, nece biti znacajan na makroekonomskoj razini.

Rast osobne potrosnje u 2023. godini bit ¢e manji nego tijekom 2022. godine. U drugoj polovici
2023. godine ocekujemo umijeren porast, na Sto ¢e utjecati visoka zaposlenost, nastavak
umjerenog rasta realnih plac¢a te mjere Vlade za ublazavanje rasta cijena energenata i otklanjanje
posljedica elementarnih nepogoda.

U 2024. ocekuje se rast BDP-a od 2,8% - uz postupno veci rast inozemne potraznje ocekuje se
ponovni rast izvoza i poveéanje dodane vrijednosti u preradivackim djelatnostima, uz poveéani
rast razmjena usluga. Za 2024. godinu je predviden daljnji rast investicija, potaknut sanacijom i
obnovom nakon ovogodisnjih poplava te ponovnim rastom korporativnih ulaganja u opremu i
strojeve. Rast zaposlenosti ¢e imati blagi uzlazni trend, dok ée nezaposlenost biti umjerena, na
nivou 2023. godine.

U nastavku godine, prema dostupnim prognozama, inflacija ¢e se nastaviti usporavati, ali manje
izrazeno nego prethodnih mjeseci.

Tek krajem 2025. ocekuje se postupno smanjenje inflacije prema razini od 2% godisnje.
Prezentirana gospodarska prognoza vezana je uz neizvjesnost razvoja gospodarskih prilika u
medunarodnom okruZenju, gdje se biljezi usporavanje gospodarskih aktivnosti, uz sveprisutnu
nesigurnost vezanu uz ratna dogadanja u Ukrajini i Bliskom istoku.

Izvor: UMAR

MEDIJI | OGLASAVANJE NA TRZISTU

Aktualni prikaz glavnih medija (TV, dnevni listovi, magazini, online)

Klasiéni mediji su se zadnjih nekoliko godina nasli u krizi zbog izrazito brzog razvoja digitalne
tehnologije te promjena navika Citalacke javnosti, Sto je utjecalo na velike strukturne promjene,
razna prilagodavanja te pojavu novih poslovnih modela. Sve su to razlozi viSegodiSnjeg pada
naklada, ponajvise tiskanih medija, koji su uz radio i televiziju glavni izvor kvalitetnih i kredibilnih
informacija. U registar medija trenutno je registriranih 2.149 medija, medu njima je najviSe
tiskanih (1.261), od kojih mnogi imaju i svoju elektronsku inacicu, slijede elektronski (771),
televizijski (156), te radijski mediji (167).


https://www.umar.gov.si/napovedi/single/napoved/news/jesenska-napoved-gospodarskih-gibanj-2023/?tx_news_pi1%5Bcontroller%5D=News&tx_news_pi1%5Baction%5D=detail&cHash=cdea2272c9e412a5d9f4c44e9806061d

Televizijske kuce

Unatoc sve veéem koristenju interneta te Cinjenici da sve vise ljudi sve ¢eSc¢e video sadrZaje prati
preko interneta, televizija i dalje ima veoma bitnu ulogu kada je rije¢ o pracenju medijskog
sadrzaja. Danas je televizija u veéini slu¢ajeva dio paketne ponude telekomunikacijskih operatera,
koji svojim korisnicima televizijskog sadrZzaja nude pakete s fiksnom paletom televizijskih kanala,
a preko digitalnih prijamnika omogucavaju i napredne funkcije kao $to je npr. gledanje
televizijskog sadrzaja s vremenskim odmakom. Zato pod pojmom suvremene televizije smatramo
klasi¢nu, linearnu televiziju, nelinearnu — video sadrzaji na zahtjev te internet — sve na istoj
platformi odnosno tamo gdje je gledatelj ,,jos juer” ofekivao samo klasi¢nu televiziju.

Javni zavod Radiotelevizije Slovenije emitira pet programa:

e TV Slovenijal
e TV Slovenija 2
e TV Slovenija3
e TV Koper

e TV Maribor

Drustva POP TV d.o.o. i Kanal A d.o.o. u vlasnistvu su drustva PRO PLUS d.o.o. koje uz dva
spomenuta TV kanala imaju i internetski portal 24ur.com, video portal na zahtjev Voyo.si te jo$
nekoliko manjih tematskih internetskih medija. Grupacija PRO PLUS d.o.o. je u vlasnistvu
grupacije PPF Group N.V. Grupacije POP TV d.o.o. i Kanal A d.o.o. emitiraju sljedede televizijske
programe:

e POPTV
e Kanal A
e POP Kino
e POP Brio
e POP Oto

Drustvo Planet TV d.o.o0., koje je primarno bilo u vlasnistvu slovenskog Telekoma, 2020. godine
doslo je u madarske ruke, tocnije u vlasnistvo drustva TV2 Media Csoport Zrt - najveceg
madarskog distributera televizijskih programa. Drustvo ima 14. televizijskih program na podruéja
Madarske. Planet TV emitira sljedece programe:

e Planet
e Planet 2
e Planet Eva

PRO TV d.o.0. emitira televizijski program TV3. Vlasnici PRO TV-ja su po pola tvrtka GOMAR d.d.
i hrvatska tvrtka PRO SCENA d.o.0. — GOMAR u vlasnistvu Aleksandra Goloba, a tvrtka PRO SCENA
d.o.o. u vlasnistvu Andreja Kregara.

NovaTV24 emitira televizijski program Nova24TV, vlasnici u sudskom registru nisu navedeni, dok
je 45% udio u vlasnistvu triju madarskih tvrtki.



Radio postaje

U Sloveniji je po podacima Evidencije medija Ministarstva za kulturu registrirano 167 radijskih
programa. Na podrucju Slovenije djeluje pet programskih radijskih mreza: radijska mreza Radio 1,
radijska mreza Radio Center, radijska mreza Radio Antena, radijska mreza Radio 94, te regionalna
radijska mreza lokalnih radijskih programa Primorski val. Takoder, u Sloveniji je trenutno Sest
lokalnih, deset regionalnih, jedan studentski te dva neprofitna programa sa statusom radijskog
programa od posebnog znacaja.

Tisak

Slovenija ima cetiri glavne informativno-dnevne novine — Delo (¢itava Slovenija), Dnevnik
(sredidnja Slovenija), Vecer (Stajerska regija), te Primorske novice (Primorska regija).

Medijska kuc¢a Delo raspolaze sa Sarolikom paletom razli¢itih edicija te dopire do razlicitih
¢italackih segmenata te uz dnevne novine Delo posjeduju Slovenske novice - najéitaniji, s malo
popularnijim stivom dnevni ¢asopis, Nedelo — nedjeljsko izdanje Dela, Nedeljske novice i Graficar.
Redoviti prilozi te medijske kuce su: Ona, Delo in dom, Polet, Vikend, Sobotna priloga, Odprta
kuhna. Revije su Ona plus i Suzy, dok su portali pod njihovim okriliem sljedeci: Delo.si,
Slovenskenovice.si, Onaplus.si, Svetkapitala.si, Polet.si, Deloindom.si, Mi¢na.si i Odprtakuhinja.si.

Dnevnik je drugi najveci dnevni ¢asopis u Sloveniji koji je orijentiran ponajvise na Ljubljanu i
srediSnju Sloveniju, a njegovi prilozi su sljedeci: Nika, Denar IN, Moj dom, Pilot, Moje zdravje,
Antena, Zaposlitve in kariera ter Dnevnikov Objektiv.

Vecer su dnevne novine koje su najc¢itanije na podrucju Maribora i okolice, odnosno Stajerske
regije - nedjeljno izdanje izlazi pod imenom Vecer v nedeljo. Dnevne novine Vecer su od rujna
2021. pod okriljem medijske ku¢e Media24. Takoder, u vlasnistvu medijske kuée Media24 su i
glavne dnevne novine Primorske regije Primorske novice - 7. val njihov je subotnji prilog.
Grupacija Media24 tako pod sobom ima sve veci broj razli¢itih tiskovina na podrucju Citave
Slovenije. Uz navedene Vecer i Primorske novice u svojem portfelju navode sljedeée edicije:
dnevne Novice Svet24, sportske dnevne novine koje su objedinile slovensku Ekipu i hrvatske
Sportske novosti pod nazivom Ekipa SN — sportski dnevnik, mjesecnik mali oglasnik Salomonov
oglasnik. Najbitnije zabavne i lifestyle novine kao dvotjednici ili mjesecnici su: Obrazi, Lady, Jana,
Maja, Science lllustrated, Kih i Nasa Zenska. Takoder u njihovom je vlasnistvu i radio Aktual — po
sluSanosti na samom vrhu u Sloveniji.

Sljedec¢a velika grupacija razli¢itih medija je Adriamedia koja obuhvacda edicije: Story, Elle,
Cosmopolitan, Sensa i Metropolitan. Casopisi koji se bave gastro i eno tematikom su: Dober tek i

Pet zvezdic. Casopisi s iskljuivo turistickom tematikom je Fokusplus, dok su ¢asopisi koji se bave
tematikom aktivnog nacina provodenja slobodnog vremena: Bicikelj, Tekac, Sokol i Val Navtika.

Internet

24ur.com medijske kuée ProPlus najcitaniji je portal u Sloveniji, a imaju i devet tematskih portala
(lifestyle, gastronomija, obitelj, dom, muskarci, zdravlje), Siol.net drugi je po Citanosti u Sloveniji,
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a uz portal Siol.net raspolazu s velikim brojem digitalnih DOOH ekrana po citavoj Sloveniji.
Zurnal24 je Internetski portal koji se nalazi na 3. mjestu po itanosti.

Avtokampi.si najveéi je slovenski portal namijenjen ljubiteljima kampiranja te aktivnog
provodenja slobodnog vremena. Sa svojim iznimno azurnim izvjeStavanjem, aktualno$éu i
kredibilitetom profilirali su se u ozbiljan medij koji Cita i publika koja nije primarno opredijeljena
iskljucivo za kamping segment.

Emorje je portal koji se bavi temama maritimne bastine, outdoor i drugim dogadanjima.

Naklade, regionalna pokrivenost, ¢itanost, pra¢enje medija

Televizijske kuce

lako je prema istrazivanjima televizija medu tradicionalnim medijima izgubila najvise korisnika,
unatoc¢ tome ostaje najutjecajniji tradicionalni medij. Sve vise ljudi gleda televiziju s vremenskim
odmakom te istovremeno pretrazuje svoj pametni telefon - takvih je vise od 70% gledatelja.
Opcenito, raste istovremeno pracenje visSe medija odjednom. Populacija Z, dakle mladi do 22
godine televiziji i dalje ne posveéuju mnogo pazinje, te u zadnjih pet - Sest godina gledanje
televizije u toj ciljnoj skupini opada. U skupini od 30 godina na vise televizija je iznimno vazan
medij.

Novosti na tehnoloskom podrucju, sto prije svega kod televizije znaci da gledanje ne mora nuzno
znaciti sjedenje pred televizorom, zahtijevat ¢e mnogo prilagodavanja. Prije svega se tu misli na
klasi¢no televizijsko oglasavanje koje se polako, ali sigurno smanjuje. Kod ne klasi¢énog, odnosno
nelinearnog nacina gledanja televizije oglasne blokove jednostavno preskoéimo, sto je direktno
povezano s televizijskim financiranjem. Najveéu konkurenciju danasnjim televizijskim ku¢ama ne
predstavljaju druge televizijske kuée, nego tehnoloske tvrtke koje u Sloveniji primjerice uopée nisu
registrirane kao ,mediji“, iako unato¢ tome diktiraju digitalni razvoj i digitalnu ekonomiju, te s
njom povezano digitalno oglasavanje — od tradicionalnih medija preuzimaju sredstva namijenjena
oglasavanju, smanjuju njihovu ekonomsku moc¢ i moguénost kreiranja sadrzaja, dok su sami izuzeti
iz medijskih zakona (recimo pitanje kvota) i direktno diktiraju cijene oglasavanja. Klju¢ne tvrtke,
poput Facebooka, Amazona, Applea, Netflixa i Googlea svojim lokalnim i globalnim djelovanjem
najvise determiniraju razvoj slovenskog medijskog krajobraza. To znadi da ce televizijske kuce
morati pronadi alternativne oblike poslovnih modela da bi preZivjele na trzistu. S obzirom na
¢injenicu da trenutno u Sloveniji sve tri najjace televizijske ku¢e nude svoje sadrzaje online ili u on
demand videotekama, dostupne bilo gdje i bilo kada, moZzemo reci da dobro slijede smjernice koje
diktira digitalizacija.

Gledanje televizije u Sloveniji je u porastu te je, primjerice, u zadnjih deset godina poraslo za
gotovo 30%. Naravno, takav rast se nije dogodio sam od sebe, ve¢ je posljedica ubrzanog razvoja
televizijske industrije, kao i samog okruzenja, odnosno, infrastrukture. Primjerice, broj kanala
dostupnih prosjecnom gledatelju prakticki se udvostrucio u posljednjih petnaestak godina sto je,
naravno, rezultat velike rasirenosti "multichannel" platformi, odnosno, kabelske i IP televizije
gdje vedi i kvalitetniji izbor kanala povecava gledanost. JoS jedan utjecajan ¢imbenik u rastu
gledanosti je velika rasSirenost i koristenje funkcije "catch-up-TV", odnosno odgodeno
gledanje/gledanje unatrag, koju koristi tri ¢etvrtine kucanstava u Sloveniji jer im omogucuje
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prilagodbu , televizije" svom dnevnom rasporedu i ritmu. Osim toga, vise od polovice televizija u
Sloveniji vec je spojeno na internet, Sto gledatelju otvara cijeli spektar moguénosti konzumiranja
sadrzaja.

Televiziju redno prati 77 % populacije u starosti od 15-75 godina, no velike su razlike uocljive medu
pojedinim dobnim skupinama.

Gledanost televizije prema dobnim skupinama u Sloveniji - 2022. godina

S4%
863

77%

65%

39%

Izvor: Mediana

Televizija svakako ostaje glavni kanal za obracanje velikom broju ljudi. Tu nije rije¢ samo o
Sloveniji, vec¢ o Citavoj Europi gdje televizijsko oglasavanje doseze izmedu 97 i 99 % stanovnistva
vecine europskih zemalja. Slovenija od tih postotaka nimalo ne odstupa.

Gledanost televizijskih programa, 2022-2023

Medij u (000) %
TVSLO 1 664 41,10%
Pop TV 610 37,80%
Kanal A 499 30,90%
TV SLO 2 469 29,00%
Planet 300 18,60%
National Geographic 186 11,50%
Kino 179 11,10%
Fox Crime 168 10,40%
Discovery 151 9,40%
Fox 143 9,00%

Izvor: Mediana, listopad 2023.

—


https://www.mediana.si/gledanost-televizije-in-videa-na-zahtevo-med-generacijami/

Tisak

Nakon viSegodisnjeg pada naklada u tiskanim medijima, taj se trend u zadnje vrijeme zaustavlja.
Naklade su tako ve¢ neko vrijeme konstantne te je stanje u tiskanim medijima stabilno.
Istrazivanja pokazuju da su od ozbiljnih medija najcitaniji Delo, Dnevnik i VeCer, dok na podrucju
dnevnih novina prednjace Slovenske novice, koje nude nesto lakSe Stivo. U zadnjih nekoliko
godina na znacenju dobiva i Svet24, koji takoder predstavlja laksSe Stivo. Medu ¢Citanijima je i
Nedeljski Dnevnik kojeg izdaje medijska ku¢a Dnevnik, a Stajerski Vecer koji je 2019. godine sve
svoje revije (Obrazi, Stop, ...) prodao medijskoj ku¢i Media24, sada je u cijelosti preSao pod okrilje
medijske kuée Media24, u veéinskom vlasnistvu Martina Odlazka.

Istrazivanje Citanosti i Citalackih navika za 2022. prema Mediani je pokazalo da tiskana ili digitalna
izdanja svih dnevnih novina dnevno prati 54% odraslih (15-75 godina), dok 25% odraslih (15-75
godina) barem jednom tjedno ¢ita neko od tiskanih izdanja dnevnih ¢asopisa. Citatelji u prosjeku
za Citanje tiskanih dnevnih novina preko vikenda potro$e 27 minuta dnevno, u radnom tjednu 28
minuta dnevno. 48 % kupaca dnevnih novina je na njih pretplaceno, 32 % novine kupuje u trgovini,
13% u kiosku, a 4% na benzinskoj postaji. 46 % Citatelja digitalnu verziju naj¢eSce Cita na
kompjuteru, 54% na mobilnom telefonu ili tabletu. 27% kupaca revijalnog tiska je na njega
pretplaceno, 37% revije kupuje u trgovini, 23% u kiosku, 10% na benzinskoj postaji. 23% odraslih
(15 — 75 godina) je u dnevnim novinama, revijama ili priloZzenim letcima primijetilo oglase, dok ih
se 8% na oglasavanje odazvalo.

Izvor: Mediana

Naklade:

Slovenske novice imaju najvecu prodajnu nakladu, sa 55.000 primjeraka, a potom slijede Delo s
prosjekom od oko 20.000 primjeraka te Dnevnik i Vecer s istim prosjekom.

Medu tjednicima prednja¢i Nedeljski dnevnik s priblizno 80.000 primjeraka, slijedi Nedelo s
pribliznom nakladom od 16.500 primjeraka.

Medijska ku¢a Media24 obuhvaca sljedec¢e medije: Novice Svet24 (naklada 48.000), Ekipa SN —
sportski dnevnik (22.000), mjesecnik mali oglasnik Salomonov oglasnik (10.000). Najbitnije
zabavne novine kao dvotjednici ili mjesecnici su: Obrazi (29.600), Lady (54.500), Jana (41.000),
Maja (25.000), Science lllustrated (6.500), Kih (10.000) i Nasa Zenska (12.000).

Sljedeéa velika grupacija razli¢itih medija je Adriamedia koja obuhvaéa: Story (10.500), Elle
(6.000), Cosmopolitan (13.000), Sensa (9.000) i Metropolitan (4.000).

Casopisi koji se bave gastro i eno tematikom su: Dober tek sa nakladom od 8.000, Pet zvezdic sa
nakladom od 4.000, te revija Vino sa 2.000. Casopis sa iskljucivo turistickom tematikom je
Fokusplus (26.000), casopisi koji se bave tematikom aktivnog nacina provodenja slobodnog
vremena su: Bicikelj (4.000), Tekac (4.000), Sokol (4.000) i Val Navtika (8.200).


https://www.mediana.si/aktualni-podatki-o-branosti-tiskanih-medijev-mediana-tgi-2022/

Doseg

Prema rezultatima istraZivanja Citanosti i Citatelja (RBB) Mediane za 2022., u populaciji 15 — 75
godina najveci doseg u skupini dnevne novine imaju Slovenske novice - 135.000 osoba odnosno
8,4%. Slijedi Delo, s dosegom od 120.000 osoba, odnosno, 7,4%, Vecer (88.000/5,5%), Dnevnik
(84.000/5,2%), Novice Svet24 (69.000/4,2%), te Finance (48.000/3%).

Medu tjednicima je na prvom mijestu tjednik Nedeljski dnevnik, koji kao nedjeljno izdanje
dnevnog ¢asopisa Dnevnik ima doseg od 142.000 osoba, odnosno, 8,8% ukupnog stanovnistva
izmedu 15 i 75 godina. Slijede Mladina (117.000/7,2 %), Ona (91.000/5,6%), Vikend (81.000/5%),
Nedelo (72.000/4,5%) te Sobotna priloga (71.000/4,4%).

Medu mjesecnicima je na prvom mjestu Delo in dom ( 139.000/8,6%), a od onih koji se u jednom
od segmenata posvecuju turizmu, nautici, gastronomiji i sliéno situacija je sljedeca: Svet kapitala
(14.000/0,9%), Cosmopolitan (28.000/1,7%), Bonbon (15.500/0,9%), Dober tek (13.000/0,8%),
Avtofokus (19.000/1,2%), Val navtika (6.000/0,4%) te Marketing magazin (8.000/0,5%).

Radio

Radio kao medij dopire do visSe od 90 % stanovnistva Slovenije, tjedni doseg je 91,7 % stanovnistva
u starosti od 18-75 godina. U jutarnjim satima izmedu 6 i 9 sati ga slusa ¢ak 2/3 stanovnistva
odnosno 63,7 %. Gotovo isti postotak (63,5 %) je onih koji radio slusaju ,,na putu” — zbog toga je
auto radio nacin na kojoj se najcesce slusa radijski program (65,2 %).

Slusanost radija po satima

Thedow doseg redipnbog medye 91.7%

Dostg v Marngm oo [600.900) 63 1%

Napobdn lohacus e puty® 63 5%

Naptedda 10Aachs o sutomobiy* 65 2%

. . 2 . . . "
e l lCON Eazckave Radoltar toveste 233 27432308 20
OIS0 BAALTITENE v DTy BOMINEPS Danels Jalvem 31 regretentativti waovel L8 - TY lat a2

Izvor: Valicon-Audio Star, lipanj 2022



10 najslusanijih radija u Sloveniji — tjedni doseg (minimalno 5 minuta)

Radio 1 46,50% 720.000
Radio Aktual 39,90% 618.000
Radio Slovenija, Val 202 35,10% 544.000
Hitradio Center 24,80% 385.000
Radio City 18,80% 292.000
Rock Radio 15,80% 245.000
Radio Slovenija, Prvi program (Radio prvi) 15,30% 233.000
Radio Veseljak 7,40% 114.000
Radio Antena 6,70% 104.000
Radio Ognjisce 5,80% 89.000

Elektronski mediji

Izvor: Valicon-Audio Star; lipanj 2022

Prema podacima istraZivanja Mjerenje posjecenosti internetskih stranica (MOSS) za 2023. vidljivo
je da slovenske internetske stranice u prosjeku posjeéuje 1.402.157 mjesecnih korisnika, koji na
internetu prosje¢no provedu 4 sata i 42 minute na mjesec. Najvise korisnika je starih od 25 do 49
godine, njih 48,8 %. Najposjedenija stranica i dalje ostaje 24ur.com.

Prikaz TOP 10 internetskih stranica po posjecenosti, podaci za listopad 2023.

Medij Doseg Doseg u % Trend
1. | 24ur.com 1.037.786 69,30% | -7,90%
2. | siol.net 810.778 54,10% | -0,30%
3. | zurnal24.si 707.934 47,30% | -2,60%
4. | metropolitan.si 695.713 46,40% | 0,40%
5. | rtvslo.si 688.939 46,00% | 0,00%
6. | svet24.si 671.348 44,80% | -2,30%
7. | nlinfo.si 630.463 42,10% | -5,20%
8. | slovenskenovice.si 624.098 41,70% | -0,10%
9. | delo.si 580.984 38,80% | -4,10%
10. | bolha.com 492.297 32,90% | 1,10%

Izvor: MOSS (https.//www.moss-soz.si/rezultati/)

Prema statisti¢kim podacima slovenskog SURS-a, u 2022. godini u Sloveniji je internet koristilo 89
% osoba starih od 16-74 godine, od kojih ga 84% koristi svaki dan, viSe puta. Zadnji statisticki
podaci takoder pokazuju kako je internet je postao neizostavan za zabavu - 58% stanovnistva
slusalo je glazbu putem interneta, npr. putem online radija, YouTubea ili aplikacija kao $to su
Deezer, Apple Music, Google Play Music i Spotify, a 16% preuzima glazbu s interneta. 14% je
slusalo ili preuzimalo podcaste - udio takvih bio je najveci u dobnoj skupini 16-24 godine (26%).


https://www.moss-soz.si/rezultati/
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Petina (20%) je igrala ili preuzimala videoigre preko interneta, 56% je gledalo video sadrzaj na
YouTubeu i slicnim web stranicama za dijeljenje videa putem interneta. 47% gledalo je TV
programe uzivo ili vremenski odgodene, npr. NEO, TVin, EON, tv2go, Xplore TV Go ili RTV SLO.
29% je koristilo usluge streaminga i gledalo filmove ili serije na zahtjev, npr. Netflix, Voyo ili HBO
Max - udio koristenja najvedi je u najmladoj dobnoj skupini (64 %), a slijede stanovnici od 25 do
34 godine s 43%.

Oglasavanje u medijima u 2022. godini te u prvoj polovici 2023. godine

Kvalitetni mediji su za svaku zemlju, pa tako i Sloveniju, jedan od glavnih nositelja kulturno —
informativnih sadrzaja te istovremeno predstavljaju nezamjenjivu platformu za sve oglasivace na
trziStu, o kojima su mediji sve ovisniji.

Nakon problema s kojima su joS u vrijeme gospodarske krize susreli svi mediji, posebno tiskani,
klasi¢ni su mediji ponovno dobili na vaznosti, uzmemo li u obzir da su televizija i radio te ¢ak i tisak
zabiljezili rast prihoda u 2017. | 2018. godini. Sli¢an trend nastavio se i u 2019. godini. U 2020.
godini pandemija je svijet prakticki zaustavila, drustveno i poslovno. Posljedi¢no, tvrtke su veéinu
vremena i sredstava namijenile tome ne bi li se $to brZze i Sto bolje prilagodile novonastalim
uvjetima te kako bi jednostavno opstale. Sasvim logi¢no, slabiju sliku pokazali su tada i podaci
Instituta za istrazivanje trziSta i medija Mediane IBM prema kojima se smanjila bruto vrijednost
oglasavanja u 2020.

U 2022. godini su analizirani mediji ostvarili vise od 390 milijuna eura, $to je za 5% viSe nego
tijekom 2021. godine. Deset najvecih medija ostvarilo je priblizno 316 milijuna eura prihoda, sto
je vise od 80% prihoda svih analiziranih medija.

IstraZzivanje Mediane IBO, koja analizira bruto vrijednost oglasavanja, otkriva da je u prvoj polovici
ove godine (1. sijecnja — 30. lipnja 2023.) opseg oglasavanja na svim medijskim kanalima iznosio
ukupno 642 milijuna eura bruto vrijednosti. Ova se brojka temelji na sluzbenim cjenicima i
registriranim oglasima i ne uzima u obzir popuste, ili posebne uvjete kupnje koji se mogu odnositi
na publiku, ili besplatne objave. Ipak, ova brojka je usporediva iz godine u godinu i omogucuje
analizu odnosa izmedu razlicitih medijskih platformi i oglasivaca. U odnosu na isto razdoblje
prethodne godine bruto vrijednost oglasavanja veca je za 1,5 %.

U bruto vrijednosti oglasavanja dominira televizija, na koji otpada ¢ak 86% bruto ,oglasivackog
kola¢a“. Ukupna bruto vrijednost tiskanog oglasavanja u ovom polugodistu iznosi 30 milijuna
eura, Sto predstavlja pad od 8,8% u odnosu na isto razdoblje prethodne godine. Bruto vrijednost
oglasavanja na radijskim postajama iznosi 19 milijuna eura, Sto je 0,5 % manje nego u istom
razdoblju 2022. Ukupna bruto vrijednost oglasavanja na vanjskim povrSinama iznosi 21 milijun
eura, Sto predstavlja rast od 14,2% u odnosu na isto razdoblje prethodne godine. Bruto
oglasavanje na internetu, u koje su ukljuéeni samo vedi slovenski internetski portali, predstavlja
priblizno 3% bruto ,,oglasivackog kolac¢a“. Manje od jedan posto bruto zauzima ostalo oglasavanje
i ciliano TV oglasavanje, Sto je ovogodisnja novost medu praéenim medijima u istrazivanju
Mediane IBO.

Izvor: Mediana


https://www.mediana.si/mediana-ibo-bruto-vrednost-oglasevanja-v-prvem-polletju-2023/

PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA U 2022. i 2023. GODINI

Generalni osvrt na aktualno stanje na emitivnom turistickom trzistu

Republika Slovenija je u 2023. godini konsolidirala i organizacijski objedinila sve dionike u
turistickoj industriji, lokalne turisticke urede i gospodarske subjekte, s ciliem zajednickog
prezentiranja Slovenije kao pozeljne turisti¢ke destinacije. Jedan od najznacajnijih naglasaka koja
proizlazi iz strategije razvoja Republike Slovenije koja uz ve¢ prisutnu prepoznatost kao green i
odrzive destinacije daljnji razvoj usmjerava prema identitetu boutique destinacije. Tako stratesko
opredjeljenje zasigurno ima za pretpostavku da se maksimalno razvija i podize kvaliteta turisticke
ponude i usluge usmjerena ka odrzivom razvoju.

Takoder, nastavlja se proces digitalne transformacije slovenskog turizma u skladu sa Strategijom
digitalne transformacija za razdoblje do 2026. godine, uz ve¢ poznate komunikacijske teme kao
Sto su aktivni doZivljaji, netaknuta priroda, eno-gastro ponude te sportski turizam.

Prema sluzbenim podacima 2023. godini biljeZi trend povedéanja stranih turista u Sloveniji kojih je
62%, naspram 38% domacih turista.

S obzirom na aktualna dogadanja u Ukrajini i ostale globalne ekonomske trendove Republika
Slovenija se aktivno okrece blizim trziStima kao Sto su Austrija, Njemacka, Italija, Hrvatska, itd., ali
je takoder otvorena za prezentaciju na dalekim trzistima, sto je vidljivo iz suradnje na zajednickom
EU projektu s Republikom Hrvatskom na ameri¢kom trzistu.

Utjecaj politickih i ekonomskih kretanja na turisticki promet u 2022. i 2023.

2023. godina bila je prva prava post pandemijska godina u kojoj su slovenski gradani iskazali veliki
interes za putovanja, u Sloveniji i inozemstvu. U 2022. godini gradani Slovenije su realizirali vise
od 5 milijuna putovanja, Sto je gotovo 7% vise nego tijekom 2021. godine. Vise od polovice tih
putovanja bilo je realizirano u inozemstvu, s najve¢im udjelom odlaska u Hrvatsku. Unatoc
izazovnoj gospodarskoj situaciji i inflatornim ucincima, u 2023. godini je u Republici Sloveniji
turisti¢ki promet koji su ostvarili slovenski gradani u inozemstvu i tuzemstvu povecan u odnosu
na 2022. godinu.

Ukupan broj stanovnika koji su tijekom 2022. otputovali na odmor — procjene o broju putovanja
u 2023.

Tijekom 2022. godine je priblizno 1,2 milijuna ili 66 % slovenske populacije u dobi od 15 i vise
godina bilo na barem jednom privatnom putovanju, Sto je 6 postotnih bodova vise nego tijekom
2021. godine. Privatnih putovanja bilo je oko 5,3 milijuna, Sto je 7% vise nego u 2021. godini.

Najcesce destinacije privatnih putovanja (mogucih je bilo vise odgovora) bila su gradovi/mjesta
uz more (Mediteran, Turska, Grcka i dr.), s 46% svih privatnih putovanja. Slijede posjeti gradovima
(24%) i ruralnim podrucjima (22%). U Sloveniji su dominantne destinacije bile ruralna podrudja i
ljecilista, a u inozemstvu ,,morske” destinacije.
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Slovenski turisti su u 2022. godini realizirali 5,4 milijuna privatnih putovanja, s 24 milijuna noéenja.
Putovanja su u prosjeku trajala 4,4 noci.

Stanovnici Slovenije koji u 2021. godini nisu isli na privatno putovanje kao najces¢i razlog naveli
su pandemiju, dok su u 2022. glavni razlog neodlaska na putovanje bila financijska ogranicenja.

Prema dostupnim podacima s trzista, procjenjuje se da ¢e u 2023. godini biti zabiljeZzen porast
putovanja slovenskih gradana u visini od 5% i to u omjeru inozemnih i tuzemnih putovanja 60:40.

Izvor: SURS

Broj stanovnika koji su u 2022. na odmor otputovali u inozemstvo/odmor proveli u vlastitoj
zemlji — procjene za 2023.

Dok su u 2021. dominirala privatna putovanja unutar Slovenije, u 2022. godini su slovenski turisti
znatno vise putovali u inozemstvo. U 2022. godini, 48% svih privatnih putovanja realizirano je u
Sloveniji, a 52% u inozemstvu. Prema procijeni ¢e u 2023. godini slovenskih gradani putovati u 5%
veéem broju, 38% u Sloveniju, 62% u inozemstvo.

Izvor: SURS

Redoslijed omiljenih destinacija u 2022.—- procjene za 2023.

Po podacima Statistickog ureda Slovenije je najposjecenija drzava na putovanjima u 2022. bila
Hrvatska (60% svih inozemnih putovanja), a potom slijede Italija (9%), Bosna i Hercegovina (9%) i
Austrija (4%).

Izvor: SURS

Rezultati istrazivanja ,Putnic¢ke i platne namjere u 2023.“ koje je provela tvrtka Visa je pokazalo
da 63% Slovenaca na prvo mjesto omiljenih destinacija postavlja Hrvatsku, slijedi Italija s 19%,
Greka s 15%, Austrija s 13% te Spanjolska s 8%.

Izvor: istraZivanje Putnicke i placne namjere u 2023. - Visa

Omjer izmedu organiziranog i individualnog prometa za vodeée destinacije u 2022.— procjene
za 2023.

Omjer izmedu organiziranog i individualnog prometa je u 2022. godini bio 80:20 u korist
individualnog prometa, dok se u 2023. godini oc¢ekuje nesto povedani trend od nekoliko postotnih
bodova u korist agencijskih putovanja.

U 2022. godini su turisticke agencije organizirale putovanja s najmanje jednim noéenjem za
488.000 slovenskih turista. Njih 18 %, ili 87.000 prenocilo je u Sloveniji, dok je njih 82% ili 401.000
putovalo u inozemstvo.

S obzirom na podatak da je u 2021. godini 62% slovenskih turista putovalo u inozemstvo uz
podrsku turisticke agencije, a 38% unutar Slovenije, biljezi se povecanje udjela putovanja u
inozemstvo na godiSnjoj razini u visini 20 postotnih bodova.

Najc¢escéa destinacija putovanja domacih turista u inozemstvo bila je Hrvatska, a slijede Grcka,
Italija i Egipat.


https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/10870
https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/10870
https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/10870
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Jednodnevni izleti

Na jednodnevnim izletima u organizaciji slovenskih putnickih agencija lani je sudjelovalo ukupno
665.000 domacih turista; Od toga je 411.000 izletnika (62%) sudjelovalo na jednodnevnim izletima
po Sloveniji, a 253.000 (38%) na jednodnevnim izletima u inozemstvu.

Odrediste jednodnevnih izletnika na inozemnim putovanjima je u 2022. godini naj¢esce bila
Hrvatska; slijede Austrija i Italija. Godinu prije na prvom je mjestu bila Italija, a slijedile su Austrija
i Hrvatska.

Jednodnevni izleti u organizaciji putnickih agencija — 2022. godina
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Slovenija Hrvatska Austrija Italija druge drZave

Izvor: SURS

Vrsta prijevoza koji su turisti preferirali prilikom odlaska na godiSnji odmor u 2022. — procjene
za 2023.

Slovenski turisti su u 2022. godini u 85% slu¢ajeva putovali osobnim motornim vozilom, slijedio je
zrakoplov s 8% te autobus sa 7%.

lako su navedeni podaci ve¢ duzi niz godina sli¢ni, ipak se u 2023. godini. ocekuje smanjenje
postotka putovanja osobnim vozilom na 80%. Naime, biljezi se trend porasta putovanja s
turisti¢kim agencijama pa je za ocekivati daljnji rast od nekoliko postotnih bodova u korist drugih
prijevoznih sredstava.

lzvor: SURS

—


https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/11301
https://pxweb.stat.si/SiStat/sl/Podrocja/Index/155/turizem/?potovanja-prebivalcev-slovenije#157
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Koji su nacin organiziranja odmora/bukiranja turisti preferirali prilikom odlaska na godisniji
odmor u 2022. — procjene za 2023.

Slovenski gosti su najve¢im dijelom individualci, a turisticke agencije uglavnom koriste za
bukiranje aranZmana, ili samo usluge smjestaja. Internet koriste prije svega kao izvor informacija
te prilikom bukiranja putovanja u inozemstvo.

Istrazivanje ,,Putnicke i platne namjere u 2023.” tvrtke Visa pokazalo je da je 74% Slovenaca
turisticke pakete u inozemstvu planira kupiti putem internetskih stranica putnic¢kih agencija, ili
platformi koje nude izbor ponude brojnih organizatora putovanja.

Preferencije turista s obzirom na vrstu smjestaja u 2022. - procjene za 2023.

Na privatnim putovanjima u Sloveniju u 2022. godini domaci su turisti uglavnhom boravili kod
rodbine i prijatelja, dok su u inozemstvu prevladavali apartmani, hoteli, kampovi te vlastite
nekretnine.

Podaci za drugi kvartal 2023. godine pokazuju da su na putovanjima unutar Slovenije domadi
turisti u 35% slucajeva prenocili kod rodbine, dok u inozemstvu prevladavaju apartmani, hoteli te
kampovi. Podaci pokazuju da je 11% nocenja Slovenca u inozemstvu realizirano u vlastitim
nekretninama, dok je u Sloveniji u viastitim nekretninama realizirano 31% svih nocenja.

Izvor: SURS

Razrada trziSta s obzirom na motiv putovanja u 2022. - procjene za 2023.

NajceS¢e odrediste privatnih putovanja Slovenaca u 2022. godini bile su destinacije uz more
(46%), slijede posjeti gradovima (24%) i ruralnim podrucjima (22%). Na putovanjima u Sloveniji,
najéesc¢i odabir su bila ruralna podrucja i poglavito ljecilista.

Cilj privatnog putovanja, Slovenija 2022.
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Izvor: SURS

—


https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/10870
https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/10870

Prosjec¢ni budZet/potrosnja po putovanju u 2022. — procjene za 2023.

Slovenski su turisti na privatnim putovanjima u 2022. godini ukupno realizirali oko 23 milijuna
nocenja, ili 15% viSe nego godinu prije. ZabiljeZen je prosjecan boravak od 5 no¢enja u inozemstvu,
te 2,7 noéenja u Sloveniji. Prosjecna dnevna potrosnja na putovanjima u inozemstvu iznosila je
oko 207 eura per capita i 74 eura u Sloveniji. NajvisSe novca potrosio je turist koji je boravio u
hotelu ito 145 eura u inozemstvu, te 97 eura u Sloveniji, a najmanje turist koji je boravio u vlastitoj
kuci za odmor i to u inozemstvu 40 eura, a u Sloveniji 52 eura.

Izvor: SURS

PREGLED ORGANIZATORA PUTOVANIJA NA TRZISTU

Osvrt na poslovno okruZenje i eventualne promijene u domeni TO/TA tijekom 2022. i 2023. s
obzirom na trziSne turbulencije izazvane politickim i ekonomskim okolnostima

Unatoc¢ Cinjenici da su se turisticke agencije i turoperatori uslijed pandemije suodili s brojnim
problemima, to je razdoblje vratilo povjerenje u turisti¢cke agencije. Prije pandemije je povjerenje
u agencijsko poslovanje u Sloveniji bilo na mnogo nizem nivou od svjetskog prosjeka, ali suu 2022.
i 2023. turisticke agencije postale ponovno bitne zbog svoje profesionalnosti i moguénosti
nudenja provjerenih turistickih aranZzmana.

Godinu 2022. godinu obiljezila je neodlu¢nost putnika izmedu ranog i last minute bukinga, uslijed
¢ega su mnogi ostali bez primarno Zeljenog smjestaja, dok je 2023. godina obiljezena znacajnim
ranim bukingom, Sto je rezultiralo dobrom prodajom turistickih aranzmana veé u pocetku godine
te u konacnici rekordnom predsezonom i vrlo dobrom popunjenoséu glavne sezone.

Slovenski putnici se najve¢im djelom nisu odrekli putovanja, unato¢ sloZzenim gospodarskim
prilikama i visokoj inflaciji te su po zadnjim dostupnim podacima u drugom kvartalu 2023. godine
ostvarili turisticki promet na nivou 2022.

Glavni TO/TA s programima za Hrvatsku

Turisticki turoperatori Kompas, Palma i Relax realiziraju oko 55% ukupnog slovenskog turistickog
prometa koji je vezan za Hrvatsku. Na trZiStu Slovenije postoje agencije, kao sto su npr. Ojla ili
Relax, koji najvec¢im djelom svoj promet ostvaruju u Hrvatskoj, gotovo 80 %.

Intenzivirala su se putovanja u organizaciji TA koje nude luksuzne turisticke programe putovanja
u Hrvatsku, za slovenske gradane, ali i goste s drugih trziSta — poglavito iz SAD. Zajednickim
nastupom Hrvatske i Slovenije na trzistu SAD-a kombinirani turisticki aranZzmani dobivaju dodatno
na vaznosti te se predvida znacajni uzlazni trend u 2024. godini.

U nastavku se nalazi tablica turistickih agencija po abecednom redu, koje u svojoj ponudi na
razli¢ite naCine nude Hrvatsku. Navedene turisticke agencije bitno se razlikuju po volumenu i
nacinu poslovanja, obradi trzista te krajnjim korisnicima usluga.


https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/10870
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Popis turistickih agencija (TA) i turoperatora (TO) u Sloveniji koji u svojim programima nude

Hrvatsku
Naziv TA/TO Sjediste Internetska stranica Ponuda
A-DMC Nikaia TA Ljubljana www.nikaia.si opca, MICE
Adriamar TA Ljubljana www.adriamar.si opca
Adria Plus TA Crnomelj www.adria-holidays.net opca
Alpetour TA Kranj www.alpetour.si opca
Ar Tur TA Kranj www.ar-tur.si opca
AuteNtica TA Koper www.autentica.si opea, poslqvna
putovanja
Balkanika TA Maribor www.balkanika.si opca
Biseri Jadrana TA Ljubljana www.biseri-jadrana.si opca
Bonus TA Maribor www.bonus.si opca
Carintia TA Prevalje www.cocarintia.si opca
Center TA Murska Sobota www.mojcenter.net opca
llegium Mondial _— . . .
Collegium Mondia TA Ljubljana www.collegium.si opca
Travel
Condor Travel TA Celje www.condor-travel.com opea, poslqvna
putovanja
Destina TA Bohinjska Bistrica www.destina.si opca
Eja TA Maribor WWwWw.eja.si opca
- ¢a, luk
Ekorna TA Ljubljana www.ekorna.com opea, U SL!ZI’\a
putovanja
ETC Adriatic TA Kamnik etc-adriatic.si opca, MICE, Iuksuzr.1a !
poslovna putovanja
. ¢a, luk
Fabula tours TA Nova Gorica www.fabulatours.eu Opea, | su'zna
putovanja
. . . . Ca, I
Galileo 3000 TA Maribor www.galileo3000.si opea, pos qvna
putovanja
Gate 1 Travel TA Ljubljana www.gateltravel.com opca
Gea TA Sempeter pri Gorici www.gea-ta.si opca
Ca, luk
Grand Cuvée Tours TA Menges www.grandcuveetours.com opea, 1u su.zna
putovanja
Gradtur TA Ljubljana www.gradtur.si opca
¢ E
Go Green TA Ljubljana WWW.go-green.si opca, MICE, p95|ovna
putovanja
Intours TA Ljubljana www.intours-dmc.com opea, Iu.ksuzna
putovanja, MICE
Kompas TO Ljubljana www.kompas.si opca
Kompas Novo TA Novo Mesto www.kompas-nm.si opea, poslo_vna
Mesto putovanja
Linda TA Kranj www.linda.si opca



http://www.kompas.si/
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op¢a, luksuzna

Liberty Adriatic TO Ljubljana www.liberty-adriatic.com putovanja, MICE

Luxury Slovenija TA Ljubljana www.luxuryslovenia.eu luksuzna putovanja

Mana TA Novo Mesto www.mana.si opca
Manager TA Velenje www.agencija-manager.com opea, xi(;%ai?jlovna

Manja travel TA Ljubljana www.manja-travel.com opca
Marco Polo TA Ajdovscina www.marcopolo.si opca
M&M Turist TA Ljubljana www.mmturist.si opca

Movis TO Medvode WWW.MmOoVis.si luksuzna putovanja
Nomago TA Ljubljana www.nomago.hr opca
Ojla TO Sempeter WWW.0jla.si opca
Palma TO Celje www.palma.si opca
Putra TA Murska Sobota www.putra.si opca
Potepuh TA Celje www.potepuh.si opca
Pojzedon Turizem TA Race www.pozejdon-turizem.com opca
Premiki TA Ljubljana www.premiki.com opca
Relax TO Dravograd www.relax.si opca

Roundabout travel TO Ljubljana www.travelroundabout.com och;z;(I)L:II;snl;:na

Sajko turizem TA Slovenska Bistrica www.sajko-turizem.si opca
Sonchek TO Maribor www.sonchek.com opca
Tentours TA Domizale/Ljubljana www.tentours.si opca
Transalp TA Ljubljana www.transalp.si opca
Tarol TA Ajdovscina www.tarol.si opca

Wandrelux TO Ljubljana www.wanderlux.si Luksuzna, poslovna

putovanja

*Dodatna napomena:

Opca putovanja — organizacija odmora i putovanja, izleta, rezervacija smjestaja i/ili prijevoza

Luksuzna putovanja — organizacija tailor made putovanja, luksuzni smjestajni kapaciteti, dodatni

luksuzni popratni sadrzaj

Poslovna putovanja — organizacija sluzbenih, motivacijskih i team building putovanja.



http://www.agencija-manager.com/
http://www.ojla.si/
http://www.palma.si/
http://www.relax.si/
http://www.sonchek.com/

DOPRINOS TRZISTA UKUPNOM HRVATSKOM TURISTICKOM REZULTATU

Dolasci Nocenja
SLOVENUA apsol. indeks 1992.=100 apsol. indeks 1992.=100
1992. 306.170 100 2.088.897 100
1993. 229.660 75 75 1.494.457 72 72
1994. 294.438 128 96 2.065.931 138 99
1995. 299.908 102 98 2.059.840 100 99
1996. 438.000 146 143 2.862.000 139 137
1997. 577.920 132 189 3.735.047 131 179
1998. 637.662 110 208 4.035.713 108 193
1999. 689.851 108 225 4.237.203 105 203
2000. 848.888 123 277 5.015.481 118 240
2001. 876.987 103 286 5.119.205 102 245
2002. 869.000 99 284 4.993.371 98 239
2003. 918.462 106 300 5.207.786 104 249
2004. 884.273 96 289 5.032.470 97 241
2005. 878.882 99 287 5.099.116 101 244
2006. 913.072 104 298 5.245.881 103 251
2007. 1.015.379 111 332 5.689.746 108 272
2008. 1.042.666 103 341 5.802.277 102 278
2009. 962.604 92 314 4.925.252 85 236
2010. 1.016.572 106 332 5.885.315 119 282
2011. 1.099.919 108 359 6.389.183 109 306
2012. 1.053.553 96 344 6.239.493 98 299
2013. 1.066.610 101 348 6.159.032 99 295
2014. 1.101.552 103 360 6.236.114 101 299
2015. 1.191.998 108 389 6.677.930 107 320
2016. 1.297.760 109 424 7.138.759 107 342
2017. 1.297.681 100 424 7.140.125 100 342
2018. 1.364.252 105 446 7.278.621 102 348
2019. 1.426.246 105 466 7.503.053 103 359
2020. 769.264 54 251 4.727.223 63 226
2021. 994.990 129 325 6.127.362 130 293
2022. 1.418.967 143 463 7.470.057 122 358

IZVOR: DZS - komercijalni smjesStajni kapaciteti



DOLASCI | NOCENJA SLOVENSKIH TURISTA U RAZDOBLJU

1992.- 2022.
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Dolasci i nocenja slovenskih turista po mjesecima
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Promet po klasterima

Dolasci Nocenja

Istra 621.323 3.354.766

Kvarner 391.816 2.689.352

Dalmacija-Zadar 208.381 1.937.126

Dalmacija-Split 119.423 805.069

Dalmacija-Sibenik 74.912 541.978

Lika-Karlovac 62.255 505.728

Dalmacija-Dubrovnik 54.340 399.330

Nautika 38.325 194.921

Sredis$nja Hrvatska 49.150 115.930

Grad Zagreb 33.795 52.801

Slavonija 7.980 14.389

Ukupno 1.661.700 10.611.390

Mocenja slovenskih turista po klasterima
i vrstama smjestaja

istra
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Top destinacije

Grad op¢ina Nodéenja

Umag 806.491

Mali LoSinj 580.765

Novalja 410.485

Novigrad (Istarska) 357.884

Dobrinj 343.762

Medulin 337.124

Porec 309.389

Vir 297.903

Cres 262.826

Vodnjan 254.492

Dolasci po dobi i spolu

muskarci Zene
0-5 godina 3,5% 3,4%
6-11 godina 4,8% 4,4%
12-17 godina 3,6% 3,6%
18-24 godina 2,7% 3,0%
25-34 godina 5,8% 6,3%
35-44 godina 9,5% 9,7%
45-54 godina 9,3% 8,9%
55-64 godina 6,7% 6,5%
> 65 godina 4,3% 4,0%




NALAZI ISTRAZIVANJA TOMAS HRVATSKA 2022./2023.

Istrazivanje TOMAS Hrvatska 2022./2023. je kvantitativno primarno istraZivanje obiljezja
turisticke potraznje u Hrvatskoj u kojem se podaci prikupljaju izravno od turista koji borave u
Hrvatskoj. Pristup u definiranju metodoloskog okvira istraZzivanja TOMAS Hrvatska 2022./2023.
temelji se na znanstveno-istraZivackim metodama, ukljucivanju multidisciplinarnog tima
strucnjaka te transparentnom i inovativnom pristupu utemeljenom na dugogodisnjem iskustvu i
medunarodnoj prepoznatljivosti u postavljanju metodologije i provodenju kvantitativnih
longitudinalnih istraZivanja turisticke potraznje.

Pet je glavnih skupina obiljeZja/pokazatelja koji se prikupljaju:

Profil turista: spol, dob, Skolska sprema, zemlja stalnog boravka i mjesecni prihodi
kucanstva.

Obiljezja putovanja: pratnja na putovanju, glavni razlog putovanja, motivi poslovnih i
odmorisnih putovanja, izvori informacija o destinaciji, uestalost posjeta Hrvatskoj (za
inozemne turiste) i destinaciji, glavno koristeno prijevozno sredstvo za dolazak u
destinaciju, koristenje usluga niskobudzetnih zraénih prijevoznika (za turiste koji su
koristili zrakoplov u dolasku/odlasku), koristenje usluga paket aranZmana, usluge
uklju¢ene u paket aranZman te nacin i vrijeme rezervacije smjestaja.

Obiljezja boravka u destinaciji: duljina boravka na putovanju i u destinaciji (broj noc¢enja),
broj koristenih komercijalnih smjesStajnih objekata tijekom putovanja, usluge u okviru
smjestaja, aktivnosti u destinaciji (38 ponudenih aktivnosti) te koristena prometna
sredstva u destinaciji.

Izdaci na turistickom putovanju, odnosno turisticka potrosnja: izdaci za usluge paket
aranzmana (ukoliko je putovanje bilo organizirano kao paket aranzman), izdaci za prijevoz
u Hrvatskoj do destinacije i natrag, izdaci za lokalni prijevoz, izdaci za uslugu smjestaja s
povezanom uslugom hrane, izdaci za hranu i piée izvan smjestaja, izdaci za kupnju, izdaci
za kulturu i zabavu, izdaci za sport i rekreaciju, izdaci za izlete te svi ostali izdaci.

Stavovi o ponudi/zadovoljstvo ponudom: ocjena ukupnog zadovoljstva, ocjena
pojedinaénih elemenata ponude, smetnje koje su negativno utjecale na boravak u
destinaciji te namjera preporuke.

Dizajn uzorka Stratificirani slucajni uzorak/stratificirani kvotni uzorak

Stratumi:

Mjeseci: lipanj 2022. do lipanj 2023. godine;

Regije: Istarska Zupanija, Primorsko-goranska Zupanija, Licko-senjska Zupanija, Zadarska
Fupanija, Sibensko-kninska Zupanija, Splitsko-dalmatinska Zupanija, Dubrovacko-
neretvanska Zupanija, Grad Zagreb, Slavonija (Brodsko-posavska, Vukovarsko-srijemska,
Osjecko-baranjska, PoZesko-slavonska i Viroviticko-podravska Zupanija), Sjeverna
Hrvatska (Zagrebacka, Krapinsko-zagorska, Medimurska, Varazdinska i Koprivnic¢ko-



Puna Zivota

krizevacka Zupanija) i SrediSnja Hrvatska (Bjelovarsko-bilogorska, Sisacko-moslavacka,
Karlovacka Zupanija);

Konacni rezultati istrazivanja, listopad 2023.

Vrste smjestaja: hoteli prema kategoriji (hoteli visoke i vise kategorija - 4* i 5*, hoteli s 3*, hoteli
nize kategorije ukljuCuju¢i nekategorizirane objekte, pansione i slicno)2, hosteli, kampovi,
obiteljski smjestaj;

Zemlje porijekla turista: Hrvatska, Njemacka, Slovenija, Austrija, Poljska, Italija, Ce$ka, Ujedinjeno
Kraljevstvo, Skandinavija (Svedska, Norveska, Danska i Finska), Madarska, Nizozemska, Slovacka,

Francuska, Bosna i Hercegovina, Sjedinjene americke drzave, Svicarska, Belgija, Spanjolska, Srbija
i azijske zemlje.

Pregled klju¢nih nalaza predmetnog istrazivanja, s usporednim pokazateljima po trzistima slijedi
u nastavku:



MJESECNA PRIMANJA KUCANSTVA PREMA ZEMUI PORIJEKLA

Inozemni turisti
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Do 500 eura 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,3 0,0 0,3 0,0 0,3 1,7 0,0 0,0 0,3 0,1 0,1 1,1
501 do
0,7 2,5 0,6 0,3 0,1 0,0 0,4 0,0 0,6 0,0 0,0 0,7 0,6 0,0 1,2 8,3 0,0 0,0 0,0 0,8 1,8 0,9 2,6
1.000 eura
1.001 do
2,5 10,7 1,8 0,7 1,9 0,4 2,1 1,1 2,8 0,7 0,1 1,7 0,8 1,7 0,6 21,2 3,8 0,4 0,0 10,4 14,2 1,5 1,8
1.500 eura
1.501 do
5,5 17,1 4,5 1,3 6,5 2,4 5,9 8,8 8,7 1,5 3,1 3,1 0,0 4,5 2,7 24,3 1,1 1,7 1,0 3,8 23,0 13,3 23,9
2.000 eura
2.001 do
11,4 21,4 10,5 9,9 15,3 7,8 11,2 16,3 11,7 8,6 4,4 13,3 3,1 10,9 7,8 23,3 3,5 0,1 2,0 5,9 20,1 9,8 1,9
2.500 eura
2.501 do
15,5 20,4 15,1 14,7 18,8 17,8 17,2 21,4 22,7 8,0 3,3 16,2 5,2 24,3 8,4 9,9 4,3 9,8 5,0 10,3 9,0 7,8 0,8
3.000 eura
3.001 do
19,6 15,7 20,0 20,5 25,7 23,2 20,4 20,0 22,2 9,0 16,4 30,4 14,2 28,7 9,5 4,9 3,4 14,3 12,1 23,6 9,2 18,6 2,0
3.500 eura
3.501 do
20,4 6,9 21,6 25,3 20,6 26,1 22,8 19,6 14,2 18,9 17,6 22,1 27,6 15,7 25,6 0,7 18,6 28,1 20,5 21,9 7,7 18,9 6,9
4.000 eura
4.001 do
11,9 3,4 12,7 14,9 6,7 12,3 11,1 8,3 11,6 13,5 12,9 6,0 29,8 8,4 18,1 6,0 6,5 15,3 26,2 8,8 7,0 13,0 15,8
5.000 eura
5.001 euroi
o 12,1 1,9 13,0 12,4 4,3 10,1 8,8 4,4 5,6 39,6 42,2 6,1 18,8 5,4 26,1 1,1 57,1 30,4 33,1 14,3 7,9 16,0 43,2
Vi
UKUPNO 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100




PRATNJA NA PUTOVANJU PREMA ZEMLIJI PORIJEKLA

Inozemni turisti

(]
- o o & < 2 ) =
o o s ._| 2 o, © c 3 = 2 5 ] 2 - £ ) ~ 2 €
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Sam(a) 5,5 20,1 4,1 2,6 3,7 3,4 1,1 43 5,6 3,6 3,9 2,5 2,1 7,4 6,4 3,4 71 2,8 1,6 8,0 10,8 10,7 18,3
Samo s 37,6 34,7 37,9 37,8 31,8 40,8 34,4 44,1 30,7 53,8 43,0 30,3 29,2 32,3 51,2 31,1 57,9 29,7 23,1 54,9 37,7 46,8 38,6
partnerom
S ¢lanovima 43,8 32,1 44,9 48,7 49,9 47,4 50,4 31,2 52,5 22,0 37,7 51,3 57,1 52,8 23,1 56,2 16,3 49,9 48,2 12,8 34,8 33,3 19,0
obitelji
S prijateljima 13,1 13,1 13,1 10,9 14,6 8,4 14,1 | 204 11,2 | 20,5 15,5 16,0 | 11,6 7,6 19,3 9,4 18,7 17,6 27,2 24,3 16,7 9,1 24,1
poznanicima
UKUPNO 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
GLAVNI RAZLOG PUTOVANJA PREMA ZEMLJI PORIJEKLA
Inozemni turisti
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Posao 2,8 14,6 1,7 0,9 2,7 1,3 0,3 2,1 0,9 1,0 1,6 1,4 1,5 1,0 4,0 2,6 3,6 1,3 2,0 5,5 7,4 57 7,7
Odmor 92,2 | 70,7 | 94,2 | 953 | 94,2 | 949 | 976 | 90,4 | 96,3 | 96,9 | 96,3 | 96,8 | 97,4 | 92,3 | 935 | 85,4 | 89,3 | 97,3 | 92,0 | 88,6 | 82,9 | 92,3 | 89,5
Posjet 3,1 7,7 2,6 3,0 1,6 2,3 0,9 3,7 1,4 0,5 1,4 0,6 0,2 57 1,8 9,1 3,8 0,6 58 4,2 8,5 0,5 0,5
rodbini i
prijateljima
Zdravstveni 1,3 54 0,9 0,6 1,4 0,7 0,6 3,1 1,2 0,8 0,6 0,8 0,6 0,5 0,5 2,2 0,0 0,2 0,2 0,0 0,3 0,4 0,0
razlozi
Vjerski 0,1 0,2 0,1 0,1 0,0 0,1 0,1 0,6 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,2 0,1 0,0 1,4
razlozi
Obrazovanje 0,4 0,9 0,3 0,1 0,1 0,6 0,4 0,1 0,0 0,5 0,1 0,4 0,2 0,4 0,1 0,2 3,3 0,5 0,0 1,5 0,5 0,9 0,0
Nesto 0,1 0,5 0,1 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,3 0,1 0,0 0,0 0,0 0,1 0,3 0,0 0,0 0,1 0,0 0,3 0,1 0,9
drugo
UKUPNO 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100




MOTIVI DOLASKA* PREMA ZEMLJI PORIJEKLA

Inozemni turisti
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More 79,4 | 51,1 | 82,0 | 865 | 857 | 83,7 | 92,4 | 76,0 | 90,5 | 725 | 69,7 | 83,5 | 82,3 | 87,4 | 686 | 786 | 47,7 | 82,0 | 82,8 | 62,5 | 749 | 66,3 | 45,7
Priroda 61,1 | 440 | 62,7 | 71,7 | 58,9 | 742 | 6455 | 62,0 | 71,0 | 40,9 | 56,3 | 37,2 | 74,7 | 652 | 54,6 | 450 | 33,2 | 64,7 | 61,7 | 385 | 47,2 | 375 | 255
(Gcszg‘r’;ak) 19,2 | 10,7 | 20,0 | 154 | 176 | 20,7 | 26,2 | 21,9 | 11,3 | 29,0 | 29,3 | 30,9 | 21,4 | 13,5 | 23,3 | 186 | 40,9 | 282 | 17,9 | 40,6 | 13,7 | 29,6 | 47,7
Gastronomija | 18,2 | 10,5 | 18,9 | 21,8 | 144 | 22,2 | 156 | 12,0 | 178 | 21,0 | 21,4 | 289 | 172 | 141 | 13,8 | 141 | 270 | 172 | 150 | 173 | 81 | 21,1 | 254
Touring/ 1,4 | 47 | 121 | 56 | 65 | 43 | 175|145 | 67 [334 (322 | 79 | 21,9 | 58 | 309 | 45 | 337|102 | 11,8 | 186 | 159 | 365 | 467
sightseeing
Kultura i
ulturai 90 | 35 | 95 | 89 | 30 | 50 | 11,4 | 57 | 67 | 225|149 | 107 | 79 | 47 | 171 | 55 | 310 | 88 | 58 | 239 | 62 | 163 | 31,1
umjetnost
Zabava i
festival 88 | 99 | 87 | 86 | 167 | 66 | 58 | 95 | 88 | 64 | 1,3 | 50 | 47 | 98 | 11,2 | 148 | 09 | 106 | 74 | 157 | 190 | 56 | 41
Manifestaciie | g5 | 108 | 80 | 37 | 75 | 51 | 102 | 136 | 1,7 | 11,7 | 84 | 116 | 163 | 92 | 71 | 55 | 51 | 21,6 | 257 | 7.4 | 101 | 44 | 15
/dogadanja
Ostali
sportovi i 77 | 64 | 79 | 112|117 | 122 | 39 | 77 | 57 | 1,9 | 1,3 | 139 | 91 | 41 | 16 | 1,0 | 24 | 87 | 16 | 00 | 57 | 1,5 | 34
rekreacija
izljfur;f'm 47 | 49 | 47 | 57 | 46 | 46 | 25 | 44 | 51 | 73 | 43 | 62 | 50 | 57 | 29 | 42 | 1,9 | 45 | 63 | 18 | 29 | 20 | 12
Ef;;ﬂ?genje/ 35 | 28 | 35 | 51 |31 | 42| 27| 21|34 |17 |48 |23 |30]|34]20| 1421|7110 19| 00] 18] 25
Posjet
rodbini i 31| 77| 26| 30| 16 | 23| 09| 37| 14|05 )| 14|06 | 02|57 ]| 189138 |o06]|58] 42|85/ 05/ 05
prijateljima
Posao 28 |146] 1,7 | 09| 27 | 13| 03| 21|09 |10 16| 14| 15| 1040 ] 26|36 13 |20]55]|74]57] 77
lﬁs:l'::/ss/ 25 | 54| 23| 15|29 | 44| 17|23 | 14|28 30|17 | 11|23 |06 |40|64]|29|03]|16]|67]02]|00
ﬁffi'v'i 13 |37 | 11|08 | 24 | 05|09 |13 | 15|05 | 01| 12|04 |00 | 11|77 | 14| 18| 11|02 |04 |00 | 07
E:Zflz‘;?t"en' 1,3 | 54 |09 | 06 | 14 | 07 | 06 | 31| 12 | 08 |06 | 08| 06 |05 |05]|22]|00]|02]|02]|00]03]|04] 00
cikloturizam | 1,0 | 1,7 | 09 | o6 | 1,7 | 07 | o8 | 1,2 | 1,1 | 02 | 40 | 16 | 14 | 08 | 1,2 | 00 [ 01 | 22 | 01 | 03 | 04 | 00 | 02
Obrazovanie | 0,4 | 09 | 03 | 01 | 01 | 06 | 04 | 01 | 00 | 05 | 01 | 04 | 02|04 |o01]02]33]|05]| 00/ 15| 05]|09]| 00
:/ej‘;rsl(ll 01021 01]|o01|00]|01|01]|06]00]|00] 00| o01]|o00]|]o00]o00]o01]|00]|00]|00]|o02]o01]o00] 14
gez'l(('):r“g' 01| o5 ]| 01]o01|00]| 00| 00|00 o01]|03]|o01|00] 00|00/ o1|03]|o00]|o00]|or]|o0]|o03]|o01]|o9

*moguénost vise odgovora



UCESTALOST DOLASKA PREMA ZEMUJI PORIJEKLA

Inozemni turisti
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Prvi posjet 15,6 - 156 | 63 | 30 | 65 | 10,7 | 81 | 65 | 43,2 | 43,2 | 16,5 | 22,7 | 19,7 | 40,7 | 3,5 | 60,6 | 11,7 | 23,6 | 62,4 | 149 | 57,6 | 83,3
Drugi posjet 14,0 - 14,0 10,7 5,3 9,2 18,7 10,4 12,1 24,1 28,0 18,1 18,4 14,5 37,6 2,7 26,8 14,7 16,9 23,3 12,0 29,1 11,5
i::j)eia 26,5 - 26,5 29,7 23,2 24,9 41,2 27,0 32,5 22,0 16,7 26,1 17,7 31,4 13,8 24,1 8,7 29,0 19,2 7,7 36,9 6,3 2,8
ZIviE
p;s\?esfa 43,9 - 43,9 | 53,3 | 68,5 | 59,5 29,4 | 54,5 | 48,9 10,7 | 12,1 | 39,3 | 41,2 | 344 7,9 69,7 3,8 44,6 | 40,4 6,6 36,3 7,0 2,4
UKUPNO 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
NACIN REZERVACIJE SMJESTAJA PREMA ZEMLJI PORIJEKLA
Inozemni turisti
(9]
—_ © o o :‘:°~ © 1] © g © =
NACIN el 2| S| 2| 2|l zs| | c|88 2|2 | 2|22 |53 %] 2|2|a|2e §
REZERVACIE g & gL g ] £ 2, = w | £33 S ] @ S 3 a® < ] & 2 F | 2¥E 3
SMIESTAJA = c | g2 o 5 2 IS £ 1.8 | 85 B 8 S 8 § | 88 v 3 & & s | 2ol £
T = zZ | @ S £ =2 2| 2| & g . & © £}
TO/TA -
osobnim
kontaktom, 7,7 6,4 7,8 6,5 6,7 10,0 5,2 7,1 9,9 13,8 8,5 5,6 7,7 9,7 10,4 5,8 13,8 7,0 7,6 5,9 7,0 8,0 14,5
telefonom/ e-
mailom
Posredstvom
TO/TA - online
:glk;:f)‘”ee‘ 44,7 | 251 | 46,5 | 46,4 | 29,1 | 45,4 | 47,8 | 453 | 51,4 | 53,2 | 52,9 | 53,3 | 49,0 | 58,5 | 49,3 | 36,2 | 47,4 | 39,0 | 458 | 56,1 | 47,2 | 62,4 | 39,3
ukljuCujudi i
OTA.
Izravno sa
smjestajnim
objektom - 26,3 | 42,2 | 24,8 | 28,0 | 38,2 | 27,2 19,5 | 27,9 | 20,7 11,9 | 14,5 | 22,8 | 22,3 18,6 15,1 | 40,8 8,8 20,5 | 36,5 16,0 | 27,5 8,6 14,9
osobnim
kontaktom,
Izravno sa
smjestajnim
objektom - 17,5 | 20,6 | 17,2 16,1 | 21,2 15,1 19,2 16,1 14,5 196 | 21,4 | 144 | 194 9,8 20,2 10,6 | 21,2 | 25,5 7,9 21,3 16,8 | 18,9 | 30,7
online booking
(ne e-mailom)
Na neki drugi
nacin 0,8 1,4 0,7 0,4 1,7 0,3 3,0 0,7 0,3 0,0 0,1 0,2 0,1 0,5 0,1 0,8 0,3 0,4 0,0 0,0 0,6 0,5 0,5
e unaprijed 31 | 44 | 30| 26|32 ] 20| 53|29 |33 |15 ]| 26|37 ]| 15|29 48 |59/ |85 77| 22]|06]| 10| 16| 02
UKUPNO 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100




1ZVORI INFORMACIJA U PLANIRANJU PUTOVANJA* PREMA ZEMLJI PORIJEKLA

IZVORI
INFORMACIJA

Ukupno

Hrvatska

Inozemni
turisti

Inozemni turisti

Njemacka

Slovenija

Austrija

Poljska

Italija

Ujedinjeno
Kraljevstvo

Skandinavija

Madarska

Nizozemska
Slovacka
Francuska
Bosnai
Hercegovina
SAD

Svicarska

Belgija

Spanjolska

Srbija

Ostale EU
zemlje

Azijske zemlje

Internet stranice
hrvatskih
turistickih
zajednica ili
ureda

18,3

11,7

31,5

211

35,0 13,7 16,7

i
©
[N

13,2

24,7

22,4

30,

o
©

Online turisticke
agencije

32,1

19,5

20,8

36,5

37,5

352 | 41,3 | 457 29,8 | 33,9

31,0

35,0

41,3

Internet stranice i
mobilne aplikacije
smijestajnih
objekata

10,6

9,6

9,9

19,3

52

12,9 6,7 9,3 11,1 8,1

19,0

13,2

Internet stranice
turistickih
atrakcija

11,4

51

9,4

15,0

8,6

259 | 136 | 12,9 | 111 | 16,7

14,3

16,9

Objave korisnika
na drustvenim
mrezama

22,3

10,6

16,2

27,6

25,8

25,9 21,2 | 28,6 155 | 37,7

26,1

29,3

37,2

Blogovi, forumi i
portali o
putovanjima i
slicni online
sadrzaji

15,4

58

9,1

22,0

14,1

19,4 | 145 | 17,6 8,8 32,3

15,3

11,4

23,5

24,5

Sponzorirani
oglasi na
internetskim
pretrazivacima,
drustvenim
mrezama i

Eortahma

9,9

6,3

7

12,2

6,7

8,3

14,0

6,0

9,0

15,5

3,4

9,8

9,8

20,6

Promotivni oglas
ili spot na radiju ili
televiziji

9,5

4,9

9,9

10,2

8,7

9,5

8,1

15,4

8,3

10,3

10,6

5.2 12,9 5,8 12,0 6,4

13,4

9,5

5,8

54

2,6

Dokumentarni
film ili prilog na
radiju ili televizijil

7,6

31

8,0

8,3

58

7,5

9,3

6,0

9,1

12,6

73

7,8 13,2 6,2 4,3 51

74

1,4

6,6

6,3

1,2

Clanci u
novinama ili
Gasopisima

6,9

4,0

7,2

8,7

6,0

7,2

3,8

6,8

8,4

6,1

9,2

5.2 13,5 5,0 6,5 11,9

74

1,9

2,3

3,4

8,3

Oglasi, plakati,
katalozi, brosure i
ostali tiskani
promotivni
materijali

6,3

58

6,3

6,9

4,3

7,0

5,0

7,3

6,6

74

6,5

6,0 10,4 4,1 3,7 7,5

58

11,4

2,2

1,2

3,7

3,8

Turisticki i drugi
sajmovi

7,6

43

7,9

7,0

6,8

7,3

7,8

9,1

10,4

10,3

59

13,6 8,2 4,2 1,6 18,9

8,1

10,9

3,0

4,3

6,8

4.4

Preporuke
rodbine ili
prijatelja

33,3

29,5

33,7

28,9

28,3

29,6

42,6

28,6

36,4

41,1

35,4

37,4 | 40,8 | 42,1 | 37,1 | 49,4

41,9

41,3

30,2

33,4

24,0

21,2

Preporuke
putnickih ili
turistickih
agencija

11,3

5,9

9,5

9,4

12,8

17,0

18,5 | 13,9 | 13,7 6,1 16,4

15,0

9,9

3,2

7,2

Preporuke
klubova,
udruZenja

51

6,0

5,0

3,5

6,1

5,4

41

7,9

55

2,7

3,9

6,6

7,3 10,9 31 3,3 3,4

11,5

5,3

41

5,6

18

15,7

Prijasnji boravak

28,9

42,8

27,6

28,0

42,8

22,1

34,7

30,8

35,2

17,7

13,5

28,3

16,9 | 315 16,8 50,2 9,1

21,2

35,4

6,1

22,9

8,5

2,6

Nisu bile
potrebne nikakve
informacije

52

12,1

4,6

6,3

8,7

7,8

2,2

6,0

2,1

15

0,9

31

5,6 0,9 0,55 2,1 1,9

4.4

2,5

1,2

18

0,7

0,4

*moguénost vise odgovora
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TRENUTAK REZERVACIE SMJESTAJA*

Inozemni turisti
i _ o o oo 2 © 2 © o 2 © Y 2

TRENUTAK e ~ E =l = ol o s © s = v 2 2 ] =3 o < o ] o | Dol 2o
REZERVACLE S| & | g€ E g 7 2| 3 s | £3| 5 S < g S | g% = S 1 2| §F | 3El 2¢

& ES = o = 3 = > = o < 729 g
SMJESTAJIA 3 = 2 % 2 = a O % 3 E, g <Z§ = £ IS g = o g,;_ n & <

%) I
Manje od
tjedan dana 3,8 9,3 3,3 2,1 5,8 2,2 1,7 5,7 1,3 2,9 2,5 2,2 1,3 6,8 4,6 6,5 3,2 4,1 1,9 9,8 6,5 2,2 3,3
prije dolaska
1do 4 tjedna
prije dolaska 20,1 | 37,4 | 185 | 19,8 | 18,9 | 17,5 13,7 | 23,9 | 153 | 16,5 | 14,4 | 24,0 9,3 9,7 16,1 | 28,0 | 16,7 | 16,5 | 22,3 | 23,4 | 30,2 | 29,4 | 248
1do3
mjeseca prije 43,5 | 38,5 | 440 | 385 | 37,8 | 36,5 | 56,6 | 41,2 | 486 | 549 | 50,3 | 45,2 | 33,7 | 56,2 | 55,9 | 47,9 | 46,7 | 36,3 | 50,0 | 43,7 | 45,8 | 53,3 | 60,9
dolaska
3do6
mjeseci prije 20,2 | 12,1 | 21,0 | 20,1 | 23,1 | 29,2 17,8 | 20,5 | 25,6 | 16,2 | 16,5 | 21,8 | 27,7 | 21,4 | 184 | 168 | 20,5 | 25,2 | 159 | 20,4 | 15,9 | 121 3,0
dolaska
Vise od 6
mjeseci prije 12,4 2,7 13,3 | 19,4 | 144 | 14,7 | 10,1 8,7 9,2 9,5 16,4 6,7 28,1 5,9 51 0,8 12,9 | 18,0 9,8 2,7 1,6 2,9 8,1
dolaska
UKUPNO 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Za one koji su unaprijed rezervirali smjestaj
PRIJEVOZNO SREDSTVO PREMA ZEMLIJI PORIJEKLA
Inozemni turisti
o ] = L2 © © © 28 :(ED‘ e 2 © c _ .E o i) o) ©
X~ = = S 2 y b4 v %)
PRIJEVOZNO S 2 EB| & g g % = S 22 g p £ S 3 2 §,, =) 2 5 ° o ig’ - %
seosvo | 2 | 2\ 85 F| s | S| 2| 2|8 g5 2|8 8§ 5|5 8¢8 5|2 |8 |55 |2 Fs
> T £ = 7] < S S _Sév‘: S g » & o} xn & o

Automobil 66,0 | 885 | 639 | 669 | 69,5 | 73,0 | 82,6 | 66,4 | 78,8 | 16,4 | 28,3 | 88,7 | 455 | 85,5 | 31,5 | 89,4 0,0 61,9 | 60,1 | 13,8 | 85,3 | 38,6 4,4
hutomobl s 91 | 27 | 97 | 157 | 128 | 113 | 68 | 65 | 76 | 13 | 79 | 43 | 157 | 34 | 19 | 1,8 | 00 |14 | 174 | 16 | 02 | 05 | 00
amp-kuéicom
Kamper 6,6 0,4 7,2 109 | 12,3 | 10,1 2,8 8,5 3,3 0,6 5,5 2,0 17,1 1,6 2,1 0,0 0,0 7,7 51 0,7 0,3 2,6 0,0
Autobus 2,4 49 2,1 1,0 2,6 1,0 2,5 1,5 5,0 1,8 0,7 1,9 0,7 2,5 5,0 6,3 0,0 2,4 1,9 7,2 9,7 1,5 0,0
Motocikl 1,5 1,6 1,5 0,9 2,3 1,3 0,4 5,0 2,8 0,1 1,3 0,5 0,3 5,0 2,2 0,6 0,0 3,8 1,2 0,3 0,3 0,2 0,0
Bicikl 0,1 0,3 0,1 0,0 0,1 0,0 0,0 1,5 0,0 0,0 0,0 0,2 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Zrakoplov 13,9 0,8 15,2 4,5 0,5 3,2 49 8,6 2,0 78,8 | 56,1 2,3 20,5 1,7 56,0 0,1 100, | 12,7 | 14,1 | 75,5 3,8 56,7 | 95,6
Brod/trajekt 0,2 0,4 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 2,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,5 0,0 0,0 0,0 0,0 1,0 0,0 0,0 0,0
fiﬂ:ﬁ.'c'; 00 | 00 | 00 | 00 [ OO | OO | 00 | OO | OO0 |07 | 00| OO0 | O0]|O00]|O1|O00]|O00]|O0]|O00]|O00]O00] 00/ 00
:reus;z 02 |03|02}|02]|01]|o00]|00]|00]|05]|03]|02]00]02|03]|08]19|00]|O02|01]|O00] 05/ 00/ 00
UKUPNO 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100




AKTIVNOSTI* ZA VRIJEME BORAVKA U DESTINACII PREMA ZEMLJI PORIJEKLA 1/2

Inozemni turisti

© © @
— © o of = © e © c © -
AKTIVNOSTI* 2 2| Eg| = = | & e o | o | &8 3 v 2 B % | 53 o 2 o | = o | Dol 2o
ZA VRIJEME =2 ® a2 2 o 8 2, = et £33 = © 9] I o S oo < © 0 L 3 Qe B e
BORAVKA 2| 2|82 B3| 3|5 | 8|3 |35 8|8 || 3|5 |8g 5| L|g|5|5|8¢sF¢
2 T | £ = Z < SE| & s 5 @ i o ) & 3
Ej;:'n‘}z’ 728 | 523 | 748 | 783 | 744 | 736 | 816 | 67,8 | 839 | 73,7 | 80,7 | 66,1 | 755 | 740 | 648 | 702 | 700 | 76,9 | 76,6 | 63,7 | 63,7 | 596 | 453
f;‘;'gﬁzr‘je“ 59,3 | 49,9 | 60,2 | 57,8 | 52,7 | 63,4 | 66,7 | 492 | 64,1 | 76,0 | 63,3 | 456 | 620 | 554 | 735 | 559 | 74,3 | 51,8 | 67,3 | 789 | 59,0 | 684 | 71,7
;"‘azdgo'jgava”ie 40,0 | 31,7 | 408 | 31,3 | 31,3 | 36,7 | 51,2 | 359 | 31,5 | 66,3 | 60,8 | 44,2 | 57,4 | 28,9 | 642 | 364 | 757 | 56,9 | 39,3 | 659 | 494 | 558 | 76,7
QOdlazak u
Klubovelples/ | 22,7 | 13,7 | 235 | 22,7 | 22,0 | 23,2 | 20,8 | 24,6 | 20,7 | 30,2 | 20,7 | 27,4 | 242 | 139 | 280 | 21,2 | 386 | 37,9 | 482 | 41,2 | 253 | 233 | 21,2
noéni Zivot
Kupovina
i(\)/zlr(]:)dnevnih 17,8 | 136 | 182 | 148 | 121 | 143 | 252 | 83 | 144 | 36,9 | 324 | 94 | 332 | 11,7 | 246 | 139 | 296 | 273 | 198 | 354 | 294 | 338 | 244
potrepstina)
Posjet
povijesnim 166 | 150 | 168 | 93 | 99 | 85 | 260 | 86 | 141 | 408 | 325 | 120 | 23,4 | 11,2 | 400 | 150 | 525 | 19,0 | 152 | 423 | 13,7 | 336 | 30,7
gradevinama
Posje_t_
g’;gﬁ}g“nﬁéi 151 | 11,0 | 155 | 9.6 9,8 94 | 17,1 | 10,7 | 158 | 34,2 | 22,3 | 143 | 21,2 | 149 | 29,4 | 143 | 59,2 | 142 | 16,3 | 33,9 | 14,1 | 30,0 | 39,9
izlozbama
Pjesagenje 142 | 112 | 144 | 122 | 87 | 99 | 154 | 80 | 152 | 281 | 22,2 | 11,9 | 169 | 11,8 | 305 | 99 | 371 | 126 | 133 | 218 | 63 | 243 | 26,9
Posjet
zasticenim 130 | 66 | 136 | 120 | 79 | 102 | 179 | 62 | 116 | 290 | 150 | 12,7 | 172 | 20,3 | 187 | 11,8 | 26,6 | 13,2 | 233 | 135 | 39 | 142 | 253
podrucjima
V_o_inja
gg‘;‘gg:ﬂm 130 | 80 | 135 | 14,7 | 166 | 125 | 133 | 11,1 | 17,7 | 75 | 179 | 10,7 | 198 | 109 | 51 | 138 | 34 | 123 | 170 | 40 | 100 | 52 | 157
stazama
,Jt‘r’cgfr;;‘g 123 | 83 | 127 | 134 | 156 | 106 | 69 | 154 | 140 | 119 | 199 | 154 | 169 | 61 | 122 | 59 | 252 | 142 | 158 | 84 | 11,0 | 65 | 52
Posjet
zabavnim 119 | 136 | 11,7 | 102 | 158 | 84 | 150 | 123 | 148 | 85 | 11,1 | 169 | 44 | 175 | 135 | 120 | 57 | 11,3 | 306 | 159 | 94 | 49 | 30
dogadanjima
Obilazak
tematskih 118 | 99 | 120 | 146 | 119 | 139 | 107 | 95 | 157 | 93 | 102 | 165 | 48 | 100 | 88 | 86 | 104 | 44 | 218 | 73 | 36 | 89 | 65
cesta
Tenis 117 | 69 | 122 | 144 | 103 | 134 | 98 | 11,7 | 81 | 69 | 16,6 | 21,4 | 196 | 134 | 68 | 16 | 154 | 172 | 190 | 89 | 52 | 44 | 132
e e | 115 | 159 | 111 | 90 | 111 | 154 | 93 | 113 | 46 | 224 | 153 | 89 | 74 | 72 | 180 | 82 | 334 | 111 | 99 | 196 | 170 | 118 | 143
Odlazak na
organizirane 104 | 46 | 109 | 132 | 68 | 132 | 65 | 57 | 69 | 222 | 11,3 | 58 | 129 | 54 | 200 | 95 | 130 | 111 | 201 | 73 | 69 | 172 | 75
izlete brodom
S’ig's'ﬁﬁf""jesta 102 | 11,8 | 101 | 60 | 144 | 75 | 94 | 138 | 108 | 13,6 | 12,6 | 11,8 | 11,5 | 92 | 216 | 75 | 105 | 207 | 221 | 99 | 163 | 87 | 08
Ribolov 101 | 59 | 104 | 86 | 113 | 94 | 72 | 174 | 160 | 78 | 120 | 11,2 | 164 | 183 | 93 | 52 | 15 | 166 | 106 | 167 | 51 | 53 | 7.9
Posjet
tematskim 98 | 65 | 101 | 69 | 116 | 76 | 138 | 60 | 177 | 102 | 101 | 11,3 | 155 | 153 | 7.4 | 137 | 75 | 87 | 197 | 89 | 11,6 | 105 | 07
parkovima
Ostali sportovi | g9 | 35 | 104 | 99 | 88 | 90 | 116 | 85 | 93 | 107 | 139 | 108 | 175 | 103 | 90 | 92 | 242 | 107 | 22,4 | 94 | 116 | 105 | 0.2

na vodi

Pung Zivota
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Inozemni turisti

L] = © © o 9 S © ° © e © © 5 oy
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0 T <
Posjet
sportskim 88 | 65 | 90 | 83 | 118 | 89 | 96 | 96 | 103 | 66 | 63 | 86 | 176 | 73 | 101 | 22 | 59 | 116 | 236 | 153 | 60 | 50 | 06
dogadanjima
Ronjenje 69 | 49 | 71 | 55 | 67 | 42 | 76 | 64 | 94 | 101 | 93 | 81 | 182|109 | 33 | 68 | 77 | 101|130 | 75 | 94 | 66 | 03
Posjet seoskim
e | 62 | 116 | 57 | 31 | 76 | 33 | 46 | 22 | 58 | 88 | 102 | 44 | 113 | 68 | 122 | 11,0 | 81 | 134 | 11,2 | 45 | 102 | 102 | 76
Posjet
tradicionalnim 54 | 43 | 55 | 50 | 78 | 51 | 51 | 49 | 65 | 55 | 42 | 108 | 22 | 85 | 34 | 25 | 51 | 82 | 140 | 48 | 06 | 1,4 | 15
dogadanjima
Golf 40 | 1,4 | 43 | 52 | 28 | 62 | 56 | 30 | 28 | 19 | 1,9 | 99 | 72 | 32 | 38 | 04 | 08 | 72 | 1,6 | 40 | 30 | 1,4 | 01
Planinarenje 38 | 46 | 37 | 36 | 44 | 21 | 26 | 23 | 107 | 19 | 32 | 27 | 38 | 23 | 42 | 79 | 29 | 20 | 04 | 44 | 1,5 | 30 | 1,8
Jedrenje 37 27| 38| 25|52 | 26|30 |51 21|68 )|501| 42|37 ]| 21|73 |31 ]| 66 108|102 43 | 39 | 51 | 7,5
Koristenje
zdravstvenih 29 | 68 | 25 | 1,4 | 39 | 1,4 | 35 | 55 | 15 | 37 | 27 | 27 | 24 | o6 | 24 | 43 | 42 | 56 | 25 | 49 | 66 | 22 | 00
usluga
jgjg;“vfs“é“ 28 | 22 | 28 | 21| 20 | 16 | 23 | 32 | 36 | 71 | 40 | 35 | 72 | 15 | 24 | 20 | 68 | 40 | 66 | 38 | 25 | 1,7 | 33
Posjet
kulturnim 25 | 32| 24 | 13| 42 | 16 | 21 | 21 | 28 | 41 | 22 | 18 | 25 | 15 | 67 | 27 | 38 | 1,6 | 25 | 55 | 1,8 | 44 | 32
dogadanjima
Mountainbiking | 2,3 | 09 | 24 | 26 | 34 | 1,7 | 42 | 40 | 09 | 04 | 1,2 | 1,4 | 26 | 70 | 08 | 09 | 1,3 | 43 | 02 | 02 | 09 | 00 | 0,0
Rafting 23 | o6 | 24 | 20| 12 | 09 | 46 | 1,6 | 25 | 29 | 29 | 36 | 09 | 15 | 24 | 39 | 91 | 27 | 20 | 7,8 | 0,0 | 57 | 03
topleama 22 | 27 | 22 | 19 [ 12 | 17 | 20 | 18 | 14 | 54 | 22 | 06 | 30 | 29 | 28 | 16 | 56 | 03 | 79 | 52 | 05 | 14 | 02
's’:;’r';”jk' 1,5 1,2 15 | 1,2 1,2 1,9 | 30 | 11 1,2 | 06 | 24 | 05 | 06 16 | 31 | 05 | 2,7 1,4 | 14 | 00 | 1,1 | 35 1,4
Jahanje 14 | 1,7 | 14 | 14| 31| 10 | 04 | 04 | 03 | 15 | 16 | 16 | 28 | 03 | 1,4 | 09 | 49 | 15 | 23 | 1,5 | 01 | 05 | 9,2
sudielovaniena | 30 | 1,2 | 1,0 | 09 | 20 | 1,0 | 08 | 09 | 09 [ 14 | 13 [ 03 | 00 | 05 | 23 | 15 | 1,0 | 00 | 12 | 07 | 07 | 01 | 00
Posjet
fﬁﬁmm/adven o8 | 16 | 0,7 | o6 | 06 | 08 | 00 | 09 | 00 | 07 | 01 | 1,2 | 03| 05 | 06 | 22 | 20 | 01| 04 | 1,0 | 42 | 06 | 3,4
sajmovima
Lov o5 | 02| 05|04 |05 ]| 11|05 )| 06| 04|05 03] o03]|19]|09]|o00]|00]00]|07]| 101]00]|05]| 00/ 00
Nekom drugom | 16,5 | 19,6 | 16,2 | 19,6 | 18,4 | 17,3 | 170 | 19,1 | 16,7 | 9,1 | 78 | 275 | 47 | 159 | 96 | 71 | 72 | 139 [ 383 | 58 | 76 | 1,9 | 85

*moguénost vise odgovora
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Inozemni turisti
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Ljepota 92,9 97,4 92,4 90,9 95,9 89,1 96,5 88,8 94,0 96,5 91,1 89,5 85,7 96,8 92,3 96,7 98,2 92,9 91,6 96,8 99,1 98,5 93,2
prirode i
krajolika
Ljepota mjesta 92,7 94,9 92,5 90,5 94,8 89,7 94,7 88,6 91,6 94,0 95,2 94,4 92,5 95,9 92,9 96,9 98,2 93,2 93,1 95,6 98,2 95,9 92,5
Ukupni boravak 92,4 90,1 92,7 92,2 93,4 90,3 96,9 91,5 94,4 92,6 90,9 90,7 89,1 94,2 89,9 93,8 98,0 91,5 92,8 97,4 96,0 94,0 94,2
Osobna sigumost 92,2 96,7 91,8 90,4 95,5 89,1 93,9 88,2 95,1 91,3 90,0 89,5 87,3 95,0 90,1 95,6 95,4 89,9 96,0 96,5 97,9 94,9 98,3
Atmosfera, 91,0 94,3 90,7 90,7 95,8 87,2 95,4 87,1 86,3 93,4 86,8 91,8 88,1 90,2 91,6 93,6 93,2 874 89,5 94,4 96,4 92,1 93,2
ugodaj
Cistoca plaza 89,1 90,6 89,0 87,8 93,8 84,6 93,8 83,9 91,4 90,6 87,5 85,0 88,8 87,7 884 94,4 92,2 92,0 92,4 95,1 88,2 92,6 90,6
Smjestajni 88,9 89,9 88,8 91,4 91,0 87,3 90,3 84,5 87,2 89,3 86,5 87,5 81,6 83,1 89,2 95,5 88,0 87,7 87,8 89,6 92,6 87,8 73,5
objekt
Uredenost 88,6 91,9 88,3 88,6 92,6 89,0 90,6 83,8 89,5 82,7 81,8 88,5 90,0 86,7 89,2 94,9 83,5 88,7 85,7 88,4 94,3 80,6 90,6
mjesta
Ekoloska 88,5 91,3 88,3 89,3 92,5 85,6 91,3 82,9 87,5 81,5 83,3 89,5 90,1 92,7 88,8 94,1 82,4 87,1 91,0 91,4 93,0 85,0 92,3
ocuvanost
prostora
Gostoljubivost 88,2 90,7 87,9 88,2 88,7 86,2 91,1 84,6 86,5 90,1 82,0 84,5 90,2 86,0 87,1 96,1 90,5 90,7 81,8 94,1 92,8 91,7 92,5
stanovniStva
Gastronomska 87,3 85,7 87,4 88,0 87,4 87,9 91,8 81,7 86,1 87,7 76,9 89,2 86,3 85,7 86,8 90,0 90,8 87,0 87,6 92,4 92,9 92,3 90,5
ponuda
Mogucénosti 86,2 86,9 86,1 86,6 87,9 86,6 87,3 814 86,7 85,3 80,2 87,8 86,7 80,1 87,7 89,1 87,9 83,3 84,9 91,4 88,2 92,6 81,9
kretanja
pjesice u
destinaciji
Prilagodenost 85,8 88,7 85,6 87,9 89,5 85,1 91,5 79,9 83,8 774 72,3 84,6 88,7 81,2 76,1 96,0 78,8 86,1 86,9 80,9 88,7 89,3 86,1
destinacije
djeci
Informacije u 84,7 87,7 84,4 85,0 87,5 85,2 84,4 80,6 87,4 82,2 83,1 85,0 82,3 81,4 73,6 91,0 84,1 84,2 82,1 76,0 86,5 85,0 85,0
destinaciji
Opremljenost/ 84,3 814 84,5 85,6 83,5 87,8 89,8 81,2 84,7 79,3 834 87,1 86,4 80,4 74,7 87,7 79,2 90,6 88,5 751 75,7 81,1 89,9
uredenost
plaza
PjeSacke staze 84,3 87,1 84,0 85,7 88,7 84,8 83,8 81,7 86,6 789 74,3 89,0 81,4 84,4 68,4 89,9 87,7 77,3 83,1 73,2 76,6 81,4 87,8
Besplatni 84,3 85,0 84,2 86,7 87,0 86,8 859 83,0 81,6 741 81,7 85,2 82,6 81,0 82,2 84,7 69,1 93,0 90,0 81,7 86,7 73,7 89,1
internet u
destinaciji
Oznacavanje 83,7 86,0 83,5 83,0 83,8 839 89,1 76,5 87,8 79,3 73,5 84,6 81,3 87,2 80,6 87,0 91,1 82,1 82,8 87,3 93,5 81,5 79,2
znamenitosti
Kultura i 83,6 86,4 834 84,7 86,1 84,8 85,8 794 814 76,8 76,7 85,1 80,0 82,3 78,8 90,9 90,6 82,7 753 87,6 90,8 80,6 92,7
umjetnost
Prometna 83,3 89,4 82,7 86,6 86,8 84,2 787 785 84,0 771 72,7 84,8 86,0 77,5 80,6 82,0 73,8 83,9 79,2 79,3 90,9 76,5 781
dostupnost

destinacije

Pung Zivota
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Ponuda
organiziranih 82,4 | 824 | 824 | 836 | 828 | 853 | 8,2 | 81,8 | 851 | 772 | 675 | 824 | 750 | 856 | 70,4 | 881 | 743 | 764 | 874 | 866 | 836 | 84,4 | 841
izleta u okolicu
Informacije/
f:s“t:‘:::fr‘n N 81,7 | 82,0 | 81,7 | 836 | 828 | 833 | 829 | 783 | 797 | 756 | 753 | 81,9 | 873 | 755 | 743 | 874 | 901 | 82,7 | 774 | 755 | 834 | 845 | 787
podrucjima
Prilagodenost
gzz:z:‘lfns 81,4 | 837 | 81,2 | 8,2 | 83,4 | 843 | 777 | 729 | 800 | 640 | 720 | 821 | 82,7 | 754 | 682 | 878 | 60,3 | 806 | 837 | 767 | 792 | 789 | 565
potrebama
Sportskisadrzaji | 81,0 | 82,4 | 809 | 829 | 850 | 835 | 80,9 | 80,1 | 800 | 703 | 71,9 | 831 | 853 | 744 | 668 | 836 | 799 | 86,7 | 809 | 736 | 82,7 | 749 | 654
?ff:t"a/ noent 798 | 76,8 | 80,1 | 834 | 833 | 818 | 872 | 779 | 794 | 688 | 674 | 866 | 757 | 787 | €89 | 71,5 | 723 | 828 | 829 | 770 | 628 | 666 | 764
r'?\‘;if;"eas’t‘;ilze 794 | 81,0 | 793 | 826 | 856 | 852 | 769 | 752 | 806 | 64,7 | 638 | 844 | 726 | 86,7 | 665 | 782 | 649 | 82,4 | 80,7 | 742 | 709 | 649 | 60,1
Biciklisti¢ke rute
(staze 789 | 778 | 789 | 785 | 852 | 837 | 784 | 780 | 80,9 | 643 | 721 | 790 | 844 | 89 | 708 | 788 | 649 | 783 | 839 | 583 | 670 | 70,7 | 875
Moguénost za
ko 778 | 726 | 783 | 829 | 796 | 841 | 824 | 744 | 753 | 702 | 680 | 771 | 709 | 71,4 | 69,0 | 849 | 704 | 780 | 641 | 769 | 8,6 | 81,1 | 67,6
:‘::Jf:{/’zzja"”i 769 | 72,8 | 772 | 809 | 744 | 805 | 754 | 775 | 821 | 662 | 559 | 751 | 781 | 83,7 | 708 | 788 | 586 | 765 | 80,7 | 730 | 776 | 767 | 715
Prometu 673 | 658 | 674 | 721 | 71,1 | 767 | 564 | 689 | 638 | 567 | 61,7 | 637 | 695 | 640 | 588 | 675 | 597 | 71,5 | 706 | 560 | 72,7 | 53,4 | 72,7

mjestu




SMETNJE THEKOM BORAVKA* U DESTINACII PREMA ZEMLIJI PORIJEKLA

SMETNJEI*
TIJEKOM
BORAVKA

Ukupno

Hrvatska

Inozemni

turisti

Inozemni turisti

Njemacka

Slovenija

Austrija

Poljska

Italija

Ujedinjeno
Kraljevstvo

Skandinavija

Madarska

Nizozemska
Slovacka

Francuska

Bosnai
Hercegovina

SAD

ka

Svicars

Belgija

Spanjolska

Srbija

Ostale EU
zemlje

Azijske zemlje

Guzva na
ulicama,
trgovima,
Setnicama,
atrakcijama i
sl.

52

52

4,6

34

9.2

41

39

4,7

12,4 6,3

8,6

8,6

12,2

37

6,6

2,3

Guzva na
kupalisSnom
prostoru
(preveliki broj
kupaca)

37

4.2

3,6

2,4

34

2,3

35

32

4,6

4,8

70

3.2

2,6 6,0

95

6,4

7.5

4,0

44

15

2,3

02

Buka koja
remeti
komfor vaseg
smjestaja
(odmor,
spavanje)

2,7

2,6

2,7

2,6

3,0

2,2

2,5

2,0

39

33

2,6

1.2

3,0 4,8

2,0

2,1

4,0

2,4

04

13

0,1

35

35

Neprimjereno
odlozeno
smece

47

77

44

31

50

34

6,0

2,5

4.8

54

37

2,0

2,3 77

4,1

5.2

10,8

77

9,2

4,2

5.2

6,7

Nemogucnos
t razdvajanja
otpada

4.1

2,9

4,2

3,6

4,5

2,7

2,9

3,0

50

3,6

6,3

2.4

3,5 79

78

2,5

12,5

38

7,6

4,1

4,2

2,9

Neugodni
mirisi (iz
kontejnera i
kanti za
smece)

35

4,0

35

31

43

3,0

3.2

17

4.2

35

6,4

1,0

3,6

2,5

9.2

2,5

2,5

2,7

30

Nesto drugo

0,7

1,0

07

03

0,2

09

0,5

0,1

1,1

0,8

13

0,0

08 0,5

0,1

79

2,7

0,3

0,0

0,0

15

0,0

* Prikazan je postotak ispitanika koji su zasmetani (donekle ili jako) pojedinim elementom.
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PROSJECNI DNEVNI 1ZDACI TURISTA U EURIMA PREMA ZEMUJI PORIJEKLA

Inozemni turisti
(]
© © © =
= © o Q = T ~ G c G ) =
PROSJECNI ) g S o =2 = oy © © © 52 = < 9 2 % | 53 2 © = © = o £
S 4] € B © < 'S < = X =92 c = £ 0 > 20 () 4 = ° = v = N
DNEVNI 5 © o <| g 9 3 = = o £ 3| = i 4] Y ] R = IS 20 = o = & w
2 > S 3 5] S T = N 3 c o Y wu RS ] < = S o £
1ZDACI 3 £ e sl g % - o = O o 5 § 9 = © o 2 S o S n o Nl @
= =z S| F = w % W A o g
Prosjecni
dnevniizdaci  [140,15 [131,65 [141,03 |119,09 [10589 [12915 [137,66 [141,24 33,86 [232,36 |19812 [11243 |124,87 141,50 [20024 (1858 [299,03 |[16627 [13557 [22000 7273 [21832 [54:86
ukupno
Smijeitaj 67,61 |6880 |6749 |6102 |5397 |7282 |57.82 |6737 |6324 [101.89 | 9053 |[5132 |5538 |6631 |8027 [57,97 [13994 | 8109 [7075 |8244 |[8773 |8039 [80,28
Hrana i pice u
restoranimai | 2827 2468 |2864 | 2256 |2053 |2043 |31,01 [2543 [|2476 [5459 | 4375 (2308 |2416 [2994 |5352 [2303 |6250 |3604 |2677 |[5233 (3383 [5993 [3296
barovima
t’r;'sfl’;e 2316|1874 [2361 | 1973 [17,23 |1662 [2844 [2139 [2511 [3529 |3308 (2318 |2235 2605 [3225 [2201 [4680 | 2550 [2286 |4157 [2671 |3737 [1964
ZK:l')ta“v’: ! 420 [332 | 429 | 351 |261 344 |462 | 387 |428 | 775 | 546 |367 |[531 |507 |619 [298 [892 | 404 |36 893 (384 |720 |606
rsepk‘;:a'cija 378|346 | 381 352 (309 |354 |320 |[415 379 [436 | 609 |[311 385 |463 |328 [235 |871 441 |25 | 444 |690 |363 |067
Izleti 751 |570 | 769 | 557 |421 575 [803 | 667 |[727 |1805 |1205 |407 | 905 |703 |1449 |459 |2064 | 969 |570 |1737 |711  |2148 [1370
:‘r’::\'/’;'z 1,63 [099 170 | 112 [ 131 132 |140 | 200 |157 |412 174 {117 | 194 |077 |366 |128 |48 | 204 |112 | 668 [335 |463 |002
Ostalo 400 |595 |38 | 206 |294 | 524 |314 |1036 [384 |63 542 |28 | 283 |170 |658 |436 |664 | 346 [220 |25 [326 |370 [152

Napomena: Usluga smjestaja uklju€uje i hranu u okviru smjestaja (nocenje s doruckom, polupansion, puni pansion, all-inclusive); Lokalni prijevoz ukljuéuje sve troskove prijevoza osim onih u dolasku i odlasku iz destinacije

VJEROJATNOST PREPORUKE MIJESTA PRIJATEUJIMA, RODBINI ILI KOLEGAMA PREMA ZEMUI PORIUEKLA

Inozemni turisti
— o o .S © T ©

o ] c _ L2 Kol © c > ES e < © o - £ © e o)
VIEROJATNOST s 2 EB| ® < = 3‘:, 2 S 24l B g £ f“-’u 3 e §D a @ :;—% 3 % E ié £ %
meowe | 2 | 285 5| 8| 3| 5| 2|8 |gS e s & |8 |88 3|S5 5|8 |58 EE

= + — = a - 9 © —_ © [o'a B > n N N

AR SEl gl =] 2|2 & 3 > & 3
Nije vjerojatno
da¢u 2,7 57 24 19 19 2,5 14 2,5 2,2 55 0,6 7 2,6 3,7 1,0 1.5 50 6,7 0,1 03 0,8 4,4
preporuciti*
Vjerojatno ¢u
preporucitiv* 36,8 33,8 371 38,1 411 39,6 30,2 40,3 41,2 22,7 40,0 40,6 34,5 44,0 26,8 331 26,6 389 38,2 23,1 334 41,5 9,6
Jako je
vjerojatno da
& 60,5 60,6 60,5 60,0 57,0 57,9 68,4 57,2 55,5 751 54,5 58,8 61,8 53,4 69,5 65,9 72,0 56,1 55,2 76,9 66,4 57,7 85,9
preporuciti***
UKUPNO 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

*Zbroj postotaka za ocjene od 0 do 5 na skali od 0 (malo vjerojatno) do 10 (jako vjerojatno).
**Zbroj postotaka za ocjene od 6 do 8 na skali od 0 (malo vjerojatno) do 10 (jako vjerojatno).
***Zbroj postotaka za ocjene 9 i 10 na skali od 0 (malo vjerojatno) do 10 (jako vjerojatno).
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Aktualni imidZ Hrvatske - promijene u percepciji Hrvatske, generalno te u kontekstu turistickih
sezona 2022. i 2023.

Unato€ dobroj sezoni, 2023. je i godina koju su obiljezile negativne medijske kampanje u vezi s
povecéanjem cijena turistickih usluga u Hrvatskoj, poglavito u podrucju vanpansionskog segmenta.
Bilo je i odredenih negativnih navoda glede cijena smjeStaja u kampovima, ali tijekom sezone takvi
komentari su ublaZzeni s obzirom na ponudenu visoku kvalitetu usluge, uz ¢injenicu da je i dalje
prisutna velika potraznja za smjeStajem u kampovima.

Unato¢ tome $to Hrvatska za Slovence predstavlja destinaciju kojoj su iz viSe razloga vjerni,
ovogodiSnje povedéanje cijena je generiralo mnoge medijske natpise i Spekulacije koliko je
poskupljenje opravdano i hoce li turist dobiti , vrijednost za novac”.

Kvalitetnom pravovremenom komunikacijom zasigurno se mogu ublaziti odredeni neutemeljeni
medijski istupi te pomoci u informiranju slovenske javnosti o tranzicijama odredenih turistickih
destinacija te diversifikaciji turisticke ponude u Hrvatskoj.

Imajuci u vidu navedeno, kao i Cinjenicu velike atraktivnosti priobalnih destinacija, istovremeno
se otvara prostor za organiziranu i intenzivnhu promociju kontinentalnog/sredisnjeg dijela
Hrvatske, kao i zaleda Dalmacije te sredisnje Istre. Time se otvaraju nove mogucnosti i kreiranje
percepcije Sirine turisticke ponude u Hrvatskoj, ¢ime se direktno utje¢e na povecanje prometa u
pred i post sezoni, odnosno, produzavanja turisticke sezone na veci dio godine.

Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora putovanja u 2022. i 2023. i rezultati
organizatora putovanja u 2022. i 2023. (programi za Hrvatsku)

Hrvatska je bitna destinacija za vecinu slovenskih agencija i turoperatora, a zastupljenost u
njihovim programima varira od 15-80 %. Zastupljenost kod najvecih slovenskih turoperatora, kao
$to su Kompas i Palma, je priblizno 15%, a dodamo li tome aranZmane za individualne putnike
udio je i nesto vedi.

Veliki turoperator Relax ¢ak 70 svojih programa vezZe uz Hrvatsku. Manje specijalizirane agencije,
poput Ojla, ¢ak 80% svog programa vezu uz Hrvatsku, pritom kreirajuéi brojna tailor made i
tematska putovanja, poput branja mandarina. Kod svih agencija ofekujemo kreiranje novih
ponuda u 2023. godini, poglavito vezanih uz nedovoljno poznata turisticka podruéja u Hrvatskoj
na podrucju kontinentalne i sredisnje Hrvatske, zaleda Dalmacije, podrucja centralne Istre i otoka.

Zrakoplovna povezanost s Hrvatskom tijekom 2023. godine — komentar trziSnih promjena i
okolnosti

Agencija Ojla u 2023. godini organizirala je dva charter leta iz Ljubljane, a turoperator Relax je
organizirao nekoliko zakupa vezana na letove Croatia Airlines.

Autobuseri u 2023. — komentar trzisSnih promjena i okolnosti

Nomago je najvedi slovenski autobusni prijevoznik koji je nastao spajanjem tvrtki Avrigo, Izletnik
Celje, STA travela, Promet Mesec, AP Rizana i Brijuni u grupu vodecih pruzatelja usluga u svojim
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podrucjima. Samo u putnickom cestovnom prijevozu Nomago okuplja 800 autobusa koji mogu
prevesti vise od 10 milijuna putnika godisnje, na vise od 500 redovnih linija.

Hrvatska je s 30% udjela jedno od najbitnijih trziSta na kojem se u 2024. godini Zele pozicionirati
kao glavni market place za prodaju karata te su u svoju prodajnu mrezu dodali Arrlvu, Samoborcka
i Promet Makarsku, te ve¢ sada prodaju karte partnerske firme Brijuni Pula, a do ljetne sezone
2024. planiraju prodajom karata pokriti Citavu hrvatsku obalu. Takoder, razvijaju ponudu u
kontinentalnom dijelu Hrvatske, prvenstveno s ciljnim destinacijama veznim uz ljecilista i toplice.
Njihova ciljna publika za prijevoz u Hrvatsku su strani turisti, studenti i penzioneri.

Individualni promet u 2023. - generalni komentar trziSnih promjena i okolnosti.

Nakon Sto je u 2022. godini individualni promet bio na visokih 90% ukupnog prometa, u 2023.
godini se taj postotak smanjuje na oko 75-80%, dok na agencije pritom otpada preostalih 20-25%.

Nastavno na sve aktivnosti predstavnistva HTZ-a koje su usmjerene ka otkrivanju novih manje
poznatih destinacija, poglavito u unutrasnjosti Hrvatske i na kontinentu, u sklopu kojih su u 2023.
po prvi puta realizirana i studijska putovanja za turisticke agente ocekuje se da ¢e agencije
ubuduce kreirati viSe novih tailor made programa koji ukljuc¢uju javnosti manje poznata podrucja
Hrvatske, koja bi mogla u sljedec¢im godinama utjecati na dodatnu promjenu i vec¢u zastupljenost
turistickih agencija u organizaciji putovanja.

TURISTICKA SEZONA 2024. — OPCl POKAZATELJI | NAJAVE

Preliminarna procjena turisti¢kog trzista/ukupnih odlazaka na godi$nji odmor u inozemstvo u
2024.

Nakon Sto je 2023. godina donijela olakSanje po pitanju pandemije i restrikcija, kriza u kojoj se
nasla Citava Europa zbog rata u Ukrajini, cijena energenata te opcenito inflacije doveli su do
odredenih promjena u turistickim navikama slovenskih putnika, koji putovanja i odmor imaju u
vrhu ljestvice Zivotnih prioriteta. Mnogi su se tako odlucivali za krac¢i odmor ili ,zvjezdicu” manje,
no od putovanja nisu odustali, Sti je vidljivo i iz hrvatskih statistika. Rezultati u 2023. godini su
dodatno vrijedni uzimajuéi u obzir da su Sloveniju pogodile elementarne nepogode, koje su uz
globalni ekonomski poremecaji i inflaciju ipak dijelom utjecale na odluke o duzini i dinamici
putovanja. Unatoc€ inflaciji i novom ratnom sukobu na Bliskom istoku prognoze za 2024. su
optimisti¢ne, s moguénoséu porasta turistickog prometa od cca. 5% u odnosu na 2023. godinu.

Preliminarna procjena redoslijeda omiljenih destinacija u 2024.

Slovencima je Hrvatska ve¢ godinama prvi izbor za putovanja, Sto se sigurno nece promijeniti u
2024. godini. Ipak, interes za ostatkom Mediterana raste te je prisutna velika potraznja za
putovanjima u Gréku, Italiju, Tursku, Egipat, Cipar i Spanjolsku.



Prognoze organizatora putovanja za 2024.

Ocekivanja i prognoze organizatora putovanja za nadolaze¢u godinu su unatoC trenutnim
zbivanjima u svijetu optimisticne - ocekuju nastavak pozitivnog trenda, posebice putovanja u blize
destinacije, uz izrazita teznja kupaca ka produktima koji su dobar value for money. Nakon Sto se
2022. iskazala kao godina u kojoj su mnogi putnici bili neodlucni te nisu odabirali early buking
ponudu, u 2023. godini je zabiljezen znacajan rast ranih rezervacija te se nastavak tog trenda
ocekuje u 2024. godini. Rekordna predsezona je zasigurno pomogla u startu sezone, iako su
znatne korekcije cijena na nize u nekim turistickim regijama Hrvatske ostavile dilemu oko boljeg
odabira izmedu ranog ili last minute bukinga. Te su Cinjenice tijekom sezone stvarale i odredene
probleme turistickim agencijama, koje su dovedene u situaciju da su iznenadni popusti tijekom
sezone u konacnici rezultirali nizim cijenama nego u periodu ranog bukinga.

TURISTICKA SEZONA 2024. — HRVATSKA

Okvirna procjena ukupnog broja dolazaka i no¢enja u Hrvatskoj u 2024.

S obzirom na raspoloZive informacije u 2024. godini o¢ekuje se rezultat minimalno na nivou 2023.
godine iako se, uz stabiliziranje ekonomske globalne situacije, procjenjuje i moguénost povecanja
prometa od 5% u odnosu na 2023. godinu.

Najave zastupljenosti Hrvatske u programima organizatora putovanja tijekom 2024.

Hrvatska ée i dalje zauzimati bitnu poziciju u programima najvecih slovenskih turistic¢kih agencija
i turoperatora, planirana su i pojacanja u udjelu do 15%, a slovenskim putnicima planiraju uz
tradicionalne programe ljetovanja i izleta ponuditi i nove produkte u unutrasnjosti Hrvatske koju
ocjenjuju kao izuzetno perspektivnu i potencijalno vrlo zanimljivu slovenskim gradanima.
Posebno je naglasen interes za outdoor aktivnosti, eno gastro ponudu, prirodu i ponudu kulturnih
znamenitosti.

Mjere koje bi prema misljenju organizatora putovanja i drugih klju¢nih poslovnih dionika
(prijevoznici, udruge/udruZenja u turizmu i sl.) trebalo poduzeti u 2024. kako bi Hrvatska bila
pozeljna turisticka destinacija u kontekstu politickih i ekonomskih okolnosti

Organizatori putovanja upozoravaju na praksu nekih hrvatskih hotelijera koji su u 2023. na
odredeni nacin destimulirali agencijsku prodaju hotelskih kapaciteta, sto je u konacnici dovelo do
pada rezervacija i odredenih anomalija u poslovanju turistickih agencija u visokoj sezoni. Unato¢
tome S$to je Hrvatska iznimno zanimljiva auto destinacija, upozoravaju da joj konkurenciju
predstavljaju i ostale zemlje Mediterana te bi u tom smislu bila vrlo korisna balansirana i
uravnoteZena politika cijena. Svakako se sugerira i pravovremena komunikacijska strategija koja
bi pomogla u informiranju Sire javnosti o promjenama na turistickom trziStu Hrvatske, imajudi
uvijek u fokusu odnos cijene i pruzene usluge.

Posebno negativno je ocjenjena praksa nekih hotelijera u 2023. godini koji su bez ikakvih novih
usluga i bez novih ulaganja, podigli cijene i do 30 %. Takva poslovna politika generalno urusava
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image hrvatske turisticke ponude u cjelini. Turisticke agencije vrlo pozitivho ocjenjuju poslovne
aktivnosti Predstavnistva HTZ-a usmjeren na proaktivnu promociju unutrasnjeg i kontinentalnog
dijela Hrvatske putem medije te prezentacija. Na taj nacin se kvalitetno informira Sira slovenska
javnost i samim time senzibilizira za potencijalna putovanja u Hrvatsku.

Vrlo su dobro prihvacena studijska putovanja za turisticke agencije, ¢ime je predstavniStvo
omogucilo upoznavanje turistickih agencijama s novostima u ponudi raznih turistickih regija, kao
i povezivanja s Zupanijskim turistickim zajednicama s ciljem efikasnijeg povezivanja s dionicima
regionalne/lokalne turisticke ponude.
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