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SKANDINAVIJA 2022.

Skandinavija je geografski naziv za regiju sjeverne Europe koja se sastoji od Norveske i Svedske
(koje zajedno ¢ine Skandinavski poluotok) te Danske. Sam pojam (Skandinavija) najcesce se koristi
za oznacavanje kulturnih i jezi¢nih obiljezja, s obzirom da se koriste srodnim jezikom. Pojam
Nordijske zemlje (ponekad koriSten i za Skandinaviju, u Sirem smislu rijeci) odnosi se na vece
geografsko podrucje sjeverne Europe, a ukljucuje:

e Dansku (Farski otoci, Grenland)
e Finsku (Aland)

e |[sland
e Norvesku
e Svedsku

Oba pojma simboliziraju dio Europe s definiranim ,,stereotipima“, kao $to su dobra organizacija u
svim podrucjima Zivota i rada, gospodarsko bogatstvo, individualne slobode na najviSoj razini,
visoka kvaliteta industrijskih proizvoda itd.

Skandinavsko turisticko trziste

U standardnim okolnostima, osnovni motivi za putovanje Skandinavaca su bijeg od ostre klime i
svakodnevice. Klimatski uvjeti sjeverne Europe, s hladnim zimskim razdobljem bez dovoljno
svijetla, uz kratka i ¢esto kiSovita ljeta, bitno odreduju ponasanje stanovnika Skandinavije. Kao
jedna od egzistencijalnih potreba javlja se potreba za suncem i toplinom, Sto postaje klju¢ni
poticajni element turistickih kretanja. Snaino izrazena potreba za putovanjima pracena je
znacajnim opsegom ponude. Prije pojave COVID pandemije ova je regija, unato¢ malom broju
stanovnika (oko 25 milijuna) bila tre¢e emitivno trziSte Europe.

Stanovnici skandinavskih zemalja Cesti su putnici zbog nekoliko ¢imbenika:

e relativno visoka primanja

e visok postotak prihoda koji se trosi na putovanja

e dulji godisnji odmori (pet do Sest tjedana), od ¢ega se prosjec¢no u inozemstvu provede 2,9
tjedana

e hladni klimatski uvjeti

Naravno, odlike turistickog trziSta Skandinavije znacajno su se promijenile pojavom pandemije
bolesti COVID-19. Mjere usmjerene prema obuzdavanju epidemije razlikovale su se od drzave do
drzave Skandinavije, no neovisno o navedenom doslo je do dramati¢nog pada prometa turista iz
navedene regije prema ostatku svijeta. Turisti¢ka kretanja uglavnom su tijekom 2020. i 2021. bila
usmjerena prema domacim odredistima (iako je outbound prema ostatku Europe tijekom ljeta
2021. ojacao, joS uvijek je bio znacajno manji od ostvarenja iz 2019.). Tijekom 2022. trzista
Skandinavije ponovno se snaznije ,aktiviraju”, iako i nadalje u znaku poveéane potraznje za
domadim destinacijama te odredenom daljnjom suzdrzanoSéu potraznje kada su u pitanju
putovanja u inozemstvo (posebice long haul).



DOPRINOS TRZISTA UKUPNOM HRVATSKOM TURISTICKOM REZULTATU

Dolasci Nocenja

SKANDINAVLIA apsol. indeks | 1989.=100 apsol. indeks | 1989.=100
1989. 154.764 100 1.087.845 100
1990. 125.817 81 81 863.563 79 79
1991. 8.954 7 6 45.540 5 4
1992. 14.985 167 10 59.740 131 5
1993. 19.608 131 13 78.731 132 7
1994. 22.607 115 15 93.180 118 9
1995. 17.171 76 11 67.165 72 6
1996. 28.000 163 18 105.000 156 10
1997. 37.654 134 24 171.768 164 16
1998. 40.465 107 26 189.282 110 17
1999. 34.922 86 23 163.376 86 15
2000. 55.251 158 36 277.815 170 26
2001. 68.682 124 44 366.961 132 34
2002. 84.901 124 55 444.832 121 41
2003. 129.598 153 84 718.718 162 66
2004. 195.091 151 126 1.111.007 155 102
2005. 289.268 148 187 1.507.053 136 139
2006. 297.363 103 192 1.742.665 116 160
2007. 305.853 103 198 1.740.970 100 160
2008. 319.753 105 207 1.855.094 107 171
20009. 279.562 87 181 1.703.457 92 157
2010. 308.374 110 199 1.802.941 106 166
2011. 323.288 105 209 1.887.441 105 174
2012. 362.113 112 234 2.135.041 113 196
2013. 456.601 126 295 2.702.724 127 248
2014. 470.841 103 304 2.696.208 100 248
2015. 477.052 101 308 2.674.391 99 246
2016. 587.935 123 380 3.422.031 128 315
2017. 696.420 118 450 3.964.087 116 364
2018. 723.867 104 468 4.068.882 103 374
2019. 722.113 100 467 1.373.669 34 126
2020. 80.776 11 52 426.738 31 39
2021. 189.121 234 122 1.056.522 248 97

IZVOR: DZS - komercijalni smjestajni kapaciteti
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SVEDSKA

oPCl PODACI O TRZISTU

Kraljevina Svedska je po povrsini peta zemlja u Europi te zauzima jugoisto¢ni dio Skandinavskog
poluotoka. Na kopnu grani¢i s Norveskom na zapadu, s Finskom na sjeveroistoku, dok je s
Danskom na jugozapadu spojena Oresundskim mostom.

Povrsina

e 447.420 km2

e Ima izrazito razvedenu obalu — Stockholmski arhipelag sastoji se od 24.000 otoka, hridi i
stijena.

e Sume: 69%

e Planine: 11%

e Obradivog zemljista: 8%

e Jezerairijeke: 9%

Najvedi gradovi
Glavni grad: Stockholm- 978.770 stanovnika, 2.415.139 milijuna sa Sirom okolicom

Ostali vedi gradovi:

e Goteborg
e Malmo
e Uppsala

Izvor: https://www.ekonomifakta.se/

POLITICKO UREPENJE

Parlament i vlada: Koalicija Umjerene stranke Ulfa Kristerssona, Liberala te Demokrséana, a toj
koaliciji Svedski demokrati daju potporu.

Drzavni poglavar: kralj Karl Gustav XVI

Premijer: UIf Kristersson, Moderaterna.

STANOVNISTVO

Ukupan broj stanovnika (prosinac 2021., Statistikmyndigheten, SCB): 10.452.326 osoba

Zene: 5.191.619
Muskarci: 5.260.707


https://www.ekonomifakta.se/

Dob |Spol Dob |Spol Dob |Spol
0-4 muskarci 302.380| 40-44 |muskarci| 325.890| 70-74 |muskarci| 260.832
Zene 286.054 Zene 312.994 Zene 275.284
5-9 muskareci 320.980| 45-49 |muskarci| 335.412| 75-79 |muskarci| 231.607
Zene 302.622 Zene 324.931 Zene 251.189
10-14 | muskarci 322.770| 50-54 |muskarci| 335.990| 80-84 |muskarci| 131.553
Zene 304.297 Zene 327.506 Zene 159.458
15-19 | muskarci 304.562| 55-59 |muskarci| 335.589| 85-89 |muskarci| 66.971
Zene 286.409 Zene 327.049 Zene 100.350
20-24 | muskarci 307.170| 60-64 |muskarci| 285.661| 90-94 |muskarci| 25.549
Zene 271.045 Zene 284.148 Zene 52.199
25-29 | muskarci 356.091| 65-69 |muskarci| 267.652| 95-99 | muskarci 5.239
Zene 336.224 Zene 272.568 Zene 15.653
30-34 | muskarci 390.393 100+ | muskarci 436
Zene 371.415 Zene 2.226
35-39 | muskarci 347.980
Zene 327.998

Izvor: https://www.scb.se/

OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

Svedska je napredna industrijska zemlja i jedna od najbogatijih driava svijeta. Privatne tvrtke
smjestene u Svedskoj generiraju ¢ak 90% industrijske proizvodnje zemlje. S druge strane, usluge
¢ini oko 70% BDP-a, poljoprivreda 2% (zapo$ljava 2% radne snage). Svedska je zemlja koja
posjeduje moderan distribucijski sustav, kojeg karakteriziraju uéinkovita sredstva komunikacije i
dobro obucena radna snaga. Trgovina s drugim europskim zemljama od velike je vaZnosti za
Svedsku, posebno trgovina s Njemackom. U proslosti je poljoprivreda bila vazan dio $vedskog
gospodarstva, ali je od druge polovice 19. stoljeéa postupno gubila na znacaju. Svedska posjeduje
velike resurse Suma, minerala i drugih prirodnih blaga. Uz modernu tehnologiju i ucinkovitu
organizaciju, Svedska je vrlo uspjesna izvozna zemlja.

Najvaznije gospodarske grane su usluge, rudarstvo (Zeljezo), Sumarstvo i industrija. Poljoprivreda
ukljucuju uzgoj krumpira, stoke i ribe. Vazni izvozni proizvodi za zemlju su elektronika, proizvodi
od drva, papir, Zeljezo, strojevi, Celik, telekomunikacijski proizvodi i cestovna vozila. Posljednjih
je godina izvoz Svedskoj donosio 50% BDP-a.


https://www.scb.se/

U glavnom gradu nalazi se Stockholmska burza i sjediste nekoliko banaka, a Stockholm je i vodece
financijsko srediste nordijske regije.

lako je danas te$ko to vjerovati, Svedska je u proces industrijalizacije usla prili¢no kasno. Na
primjer, nisu imali konkretne Zeljezni¢ke planove do 1850. Medutim, Svedska je tada posjedovala
solidan ljudski kapital, zbog vrlo ranog uvodenja obveznog $kolovanja. Stoga se Svedska kao
zemlja mogla razvijati prilicno brzo, s dolaskom druge industrijske revolucije. Tada su osnovane
velike tvrtke Ericsson i SKF, koje su bile vrlo vazne kroz Svedsku gospodarsku povijest.

Uz stalan razvoj, Svedska je u devedesete usla s visokom inflacijom, no nakon recesije 1990-ih
Svedsko se gospodarstvo jako promijenilo, sa snaznim rastom u mnogim sektorima.

Izvor: http://www.naringslivsforskning.se/

Aktualno stanje BDP-a po glavi stanovnika u SEK, usporedba s prethodnim godinama

2019. 2020. 2021.
451.200 438.200 457.800

Svedski BDP per capita u medunarodnom kontekstu (2021. godina; u USD)

Luxemburg 134.340
Irska 107.862
Norveska 79.163
Svicarska 77.236
SAD 69.558
Danska 64.877
Nizozemska 63.445
Australija 61.632
Svedska 60.102
Belgija 58.925
Austrija 58.396
Njemacka 58.386
Island 57.939
Finska 54.682
Kanada 52.022

Aktualno stanje BDP-a, usporedba s prethodnim godinama i prognoza za naredne godine; BDP
po glavi stanovnika

U treéem tromjesecju 2022., BDP je porastao za 0,6% u odnosu na prethodni kvartal. U odnosu
na isti kvartal 2021., BDP je porastao za 2,5%. Ocekuje se da ¢e Svedski BDP u 2022. porasti za
2,8%, a tijekom 2023. pasti za 2,0% . U prethodnoj prognozi, u rujnu, oCekivalo se povecanje BDP-
a0d 3% u 2022. i smanjenje od 0,7% u 2023. godini. Razlog korekcije uglavnom je slabije domace
gospodarstvo. "Ove godine dolazi do dramati¢nog poostravanja financijskih uvjeta kreditiranja.



Povedanja kamatnih stopa sredisnjih banaka nisu samo velika, ve¢ su i neocekivana", navodi
Svedska banka Nordea u svom priopéenju pocetkom prosinca 2022.

Bruto domacdi proizvod Svedske je naglo pao u proljec¢e 2020., kao posljedica pandemije. Posebno
su tesko pogodeni promet, hotelijerstvo i restoraterstvo dok je, primjerice, farmaceutska
industrija prosla bolje. U 2020., BDP je na cjelogodi$njoj razini pao za 2,8%. Ucinci pandemije na
gospodarski rast bili su relativno kratkotrajni te je u 2021. godini BDP porastao za 5,1%.
Sveukupno, Svedski je bruto domaci proizvod u 2021. godini iznosio 5.383 milijarde SEK.

Izvor: https://www.ekonomifakta.se/

Postotak nezaposlenosti u 2021., aktualno stanje u 2022.

Ukupna nezaposlenost u 2021. bila je na razini od 8,8%. Od toga je bilo 9,1% nezaposlenih Zena
te 8,5% nezaposlenih muskaraca. U listopadu 2022. stopa nezaposlenostiiznosila je 6,6% (ukupno
332.603 osobe prijavljene su kao nezaposlene).

Izvor: https://scb.se/

Svedska Riksbanka, kao i nekoliko drugih sredinjih banaka, zapocela je razdoblje povecanja
kamatnih stopa. U kombinaciji s neizvjesno$éu uzrokovanom ukrajinskom krizom, navedeno moze
dovesti do smanjenja ulaganja, manje privatne potrosnje i suzdrzanosti u planovima
zaposljavanja, Sto ima negativne posljedice na trziste rada.

Svedska Agencija za zaposljavanje procjenjuje da ¢e se broj registriranih nezaposlenih poveéavati
od drugog tromjesecja 2023., sve do druge polovice 2024.

Izvor: https.//arbetsformedlingen.se

Indeks potrosackih cijena, 12-mjesecna promjena u % (stopa inflacije)
(1980=100).
I I Il v \" Vi Vil VI IX X Xl Xl
2022. 3,7 4,3 6,0 6,4 7,3 8,7 8,5 9,8 10,8 10,9
2021. 1,6 1,4 1,7 2,2 1,8 1,3 1,4 2,1 2,5 2,8 3,3 3,9
2020. 1,3 1,0 0,6 -0,4 0,0 0,7 0,5 0,8 0,4 0,3 0,2 0,5

Izvor: Konsumentprisindex, 12-mdnadersférdndring, procent (Inflationstakten) (scb.se)

Nakon niza godina niske i stabilne inflacije, ista je u 2022. pocela ubrzano rasti. Robe i usluge koje
najvise doprinose inflaciji, prema podacima za rujan 2022. (broj u zagradama je doprinos
godisnjoj promjeni u postotnim bodovima): hrana i bezalkoholna pi¢a: 16,1% (2,2), odjeca i obuca:
6,2% (0,3), elektricna energija: 54,2% (2,0), namjestaj i potrepstine za kucanstvo: 13,7% (1,0),
prijevoz: 9,7% (1,4), rekreacija i kultura: 4,4% (0,5), restorani i smjestaj: 9,8% (0,6).

Procjena je da ¢ée inflacija u Svedskoj pasti na 5,2% u 2023. godini.

Izvor: https.//www.ekonomifakta.se/


https://www.ekonomifakta.se/
https://scb.se/
https://arbetsformedlingen.se/
https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/priser-och-konsumtion/konsumentprisindex/konsumentprisindex-kpi/pong/tabell-och-diagram/konsumentprisindex-kpi/kpi-12-manadersforandring-inflationstakten/
https://www.ekonomifakta.se/

Prosjecna placda

U Svedskoj je prosje¢na plaéa u 2021. godini iznosila 37.100 SEK (=3.400,64 EUR) Razlike su u
prosje¢nim placama, za razli¢ita zanimanja na trzistu rada, velike.

Visoka inflacija, pad trzista dionica i rastuce stanarine dovode do pesimizma medu kuc¢anstvima i
smanjuju kupovnu moé.

Izvor: https.//www.scb.se/

Vanjskotrgovinska bilanca (aktualni podaci i trend)

Trgovinska bilanca Svedske pokazuje je suficit od pocetka 1990-ih, a saldo razmjene usluga
uglavnom je bio pozitivan tijekom posljednjeg desetljeéa. Najvaznija trzista za Svedski izvoz su
Njemacka, Norveska, Kina i USA. Tijekom 2020. godine vanjskotrgovinska bilanca Svedske bila je
pozitivna, u visini 4,4 posto BDP-a.

Svedski robni izvoz uglavnom se sastoji od industrijske robe, kao $to su vozila, strojevi i proizvodi
drvne industrije. Veliki su uvoznici nafte, automobila te elektricnih i telekomunikacijskih
proizvoda. U trgovini uslugama dominiraju razne vrste poslovnih usluga, tehni¢ke usluge te
putovanja i prijevoz. Tijekom 2021. godine ukupni Svedski izvoz roba i usluga iznosio je 2.507
milijardi kruna, Sto je povecanje od 12% u usporedbi s prethodnom godinom.

Izvor: https.//www.ekonomifakta.se

Trgovinski deficit Svedske naglo se povecao na 9,5 milijardi SEK u listopadu 2022., sa 0,6 milijardi
SEK u istom mjesecu godinu ranije. Uvoz je narastao za 27%, na rekordnu vrijednost od 185,4
milijardi SEK. U meduvremenu, izvoz je porastao za 21%, na 175,9 milijardi SEK. Uzimajuci u obzir
razdoblje sije¢anj-listopad, Svedska je zabiljeZila neto trgovinski deficit od 37 milijardi SEK, nakon
trgovinskog suficita od 25,3 milijarde SEK u usporedivom razdoblju 2021. godine.

Izvor: SCB

Procjena nastavka pandemije bolesti COVID 19 te ucinaka aktualne energetsko-inflatorne krize
na stanje gospodarstva u ostatku 2022. te u 2023. godini

Vecina COVID ogranicenja ukinuta je u veljaci 2022. Mnogi su mediji prije toga prekinuli dnevno
izvjescivati o novim sluéajevima i preminulima. Osjeéaj da Zivimo usred pandemije sve je manje
prisutan.

Tijekom prve polovice 2022. Svedsko je gospodarstvo i dalje bilo priliéno stabilno, no sada
analiti¢ari ukazuju na usporavanje. Visoka inflacija, pad trziSta dionica i rastuée kamatne stope
dovode do pesimizma medu kuéanstvima i smanjuju kupovnu mo¢. Procjenjuje se da ¢e Svedsko
gospodarstvo uci u recesiju tijekom 2023. godine, dok ée nezaposlenost rasti, govori prognoza
gospodarskog razvoja Ministarstva financija koju je poéetkom prosinca 2022. predstavila
ministrica financija Elisabeth Svantesson.

Svedska je ostvarila snaZan realni rast BDP-a u prvoj polovici 2022., podrzan snaznim poveéanjem
prihoda i zaposlenosti tijekom oporavka od pandemije. Glavni pokretaci bili su osobna potrosnja


https://www.scb.se/
https://www.ekonomifakta.se/
https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/betalningsbalans-och-utlandsstallning/betalningsbalans-och-utlandsstallning/betalningsbalansen-bop/pong/statistiknyhet/betalningsbalansen-4e-kvartalet-2021/

i investicije, dok je neto potraZznja smanijila rast, zbog visokog rasta uvoza. Posebno je snazan bio
uvoz usluga.

Inflacija je tijekom godine pocela naglo rasti, Sto je utjecalo na raspolozivi dohodak i profitne
marze, pridonoseéi gospodarskom usporavanju. Ocekuje se da ¢e se ovo usporavanje nastaviti u
2023., s domacom potraznjom pod pritiskom visih ulaznih troSkova, visih potrosackih cijena i
kamatnih stopa te pada cijena nekretnina.

U 2022., mali proracunski visak trebao bi biti podrzan jo$ uvijek visokim poreznim prihodima, dok
bi rashodi trebali biti ograniceni, jer su preostale mjere potpore povezane s COVID-om postupno
ukinute tijekom godine. Visak se ofekuje usprkos nekoliko izmjena proraduna koje su usvojene
tijekom godine te obuhvadaju mjere usmjerene na ublazavanje utjecaja visokih cijena energije i
interventnu potrosnju.

Izvor: Economic forecast for Sweden (europa.eu)
MEDUI | OGLASAVANJE NA TRZISTU

Prikaz glavnih medija

v

TV trziStem dominiraju Cetiri dionika:
e Sveriges television (SVT1, SVT2, SVT24, Barnkanalen, Kunskapskanalen)
e Nordic Entertainment Group (TV3, TV6, TV8, TV10 itd.)

e TV4 gruppen (TV4, Sjuan, TV12)
e Discovery Networks Sverige (Kanal 5, Kanal 9, Kanal 11)

TV 4 je najveci komercijalni kanal i najveci konkurent Svedskoj nacionalnoj televiziji SVT.

Pandemija i digitalna transformacija obiljezile su nekoliko posljednjih godina - 98% populacije
tjedno prati neku vrstu TV ili streaming emitiranja. U 2022. ponovno su ojacale usluge streaminga
(npr. Discovery+, Paramount+ i HBO Max) - Svedani se i sve vi$e pretplaéuju na ove servise.

Medu besplatnim uslugama, npr. SVT Play, SVT Barn, TV4 Play i YouTube, biljezi se sve duze
vrijeme kontumacije sadrzaja.

TikTok je posebno popularan medu djecom i mladima.

Ucinak pandemije, kada su gledatelji provodili vise vremena uz TV, smanjio se na nacin da se sve
viSe sadrzaja ponovno prati online (iznimka su eventualno razdoblja prijenosa velikih sportskih
dogadanija).


https://economy-finance.ec.europa.eu/economic-surveillance-eu-economies/sweden/economic-forecast-sweden_en

TV DNEVNO VRUUEME ~ DNEVNI DOSEG DNEVNIUDIO U UDIO U GLEDANOST!I  TJEDNI DOSEG(%)

GLEDANJA (%) GLEDANOSTI U (%)
(1.000)
SVT1 31,9 31,4 3.142 25,8 52,5
SVT 2 7,7 14,3 1.433 6,3 32,0
TV3 4,3 7,3 729 3,5 18,7
TV4 31,9 28,3 2.826 25,8 47,4
Kanal5 6,6 9,4 943 53 21,5
TV6 3,7 5,5 546 3,0 14,3
Discovery 1,1 2,0 199 0,9 4,5
Sjuan 5,0 7,3 729 4,0 17,4
TV8 4,4 5,7 574 3,6 12,9

Izvor Arsrapport (mms.se), podaci za 2021. godinu

Dnevne novine

-doseg u tisu¢ama; podaci za 2021. godinu

DNEVNE NOVINE PRINT DIGITAL UKUPNI DOSEG
Dagens nyheter 518 768 506
Svenska dagbladet 314 532 691
Dagens Industri 287 296 506
Goteborgs-Posten 255 398 525
Sydsvenskan 159 200 310
Skanska dagbladet 70 18 81
Mitt i hela Stockholm 901 61 927

Vecerniji tisak

-doseg u tisu¢ama; podaci za 2021. godinu

Vecernji tisak PRINT DIGITAL UKUPNI DOSEG
Aftonbladet 383 3.779 3.877
Expressen 349 2.631 2.756
Aftonbladet Sport 207 1.416 1515
Expressen Sport 158 759 857
Kvallsposten 70 541 581

Izvor: https.//www.kantarsifo.se/


https://mms.se/wp-content/uploads/_dokument/rapporter/tv-tittande/ar/%C3%85rsrapporter/%C3%85rsrapport%202021.pdf
https://www.kantarsifo.se/

Magazini

doseg u tisu¢ama; podaci za 2021. godinu

MAGAZINI PRINT DIGITAL UKUPNI DOSEG SEGMENT
Allt om Mat 318 698 930 Gastronomija
Allt om Resor 100 154 249 Putovanja
Allt om Vin 82 168 248 Enologija

Di weekend 254 / / Poslovni magazin
ViiVilla 1.338 250 1.488 Dom i uredenje
Amelia 154 238 367 Ljepota i zdravlje
Skéna hem 245 87 312 Dom i uredenje

Izvor: https.//www.kantarsifo.se/
PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA U 2021. i 2022. GODINI

Generalni osvrt na aktualno stanje na emitivnom turistickom trziStu

U 2020., Svedani su gotovo potpuno prestali putovati u inozemstvo. Putovanja u slobodno vrijeme
pala su za 84%, Sto je najveci pad od Drugog svjetskog rata. Vecina putovanja u inozemstvo
tijekom prve pandemijske godine realizirana je u sije€nju i veljaci — tijekom ostatka godine veéina
Svedana okrenula se Svemestru (ljetovanju u Svedskoj). Tijekom ljeta 2021., Svedani su ponovno
poceli putovati u inozemstvo (broj putovanja u inozemstvo porastao je za Cetiri puta u odnosu na
prethodnu godinu, no mora se uzeti u obzir ¢injenica da se radi o usporedbi sa najgorom godinom
za medunarodna putovanja u moderno doba). Na pitanje u anketi zasto su odlucili ne putovati
2021., 47% Svedskih ispitanika odgovorilo je kako je to zbog kompliciranih ogranicenja, a 36%
Svedana navelo je strah od zaraze. Tijekom ljeta 2021., 9 od 10 putovanja ostvareno je u
europskim zemljama (ukljucujuci Tursku). 5 od 10 putovanja realizirano je u bliskim/susjednim
zemljama: Norveskoj, Danskoj, Njemackoj, Poljskoj, Latviji, Estoniji i Finskoj.

Prije pandemije SAD i Tajland bile su omiljene long haul destinacije Svedana, koje su u 2020. i
2021. ostvarile tek mali dio prometa zabiljezenog tijekom 2019.

,Svedani su uvijek primarno ljetovali u Svedskoj. Za vrijeme pandemije su opéenito manje
putovali, kako u Svedskoj tako i u inozemstvu®, izjavio je Hans Remvig, analiti¢ar u “Resource for
travel and tourism” i autor Travel Barometera koji se izraduje u suradnji s magazinom za
putovanja Vagabond i europskim ERV-om. ,Tijekom godina pandemije”, nastavlja Remvig,
,napustili smo putovanja u metropole, ¢eS¢e smo provodili odmor u iznajmljenim kuéama i
vlastitim ku¢ama za odmor te smo duze boravili na odmoru nego li ranije”.

Unatoc raspravi o klimatskim promjenama, letovi su prije pandemije bili najées¢i nacin prijevoza

Svedana u inozemstvo. U 2019., 61% putovanja u inozemstvo realizirano je zrakoplovom, u 2021.
55%. Istovremeno, porastao je udjel putovanja realiziranih automobilom i vlakom.


https://www.kantarsifo.se/

“Snalltaget” je tijekom 2022. prosirio ponudu prijevoza vlakom od Stockholma do Berlina te je
prometovao direktnim vlakom do austrijskih Alpa tijekom zimske sezone. Osim toga, po prvi puta
u 30 godina nudili su izravne vlakove od Stockholma do Hamburga, s mjestima u spavaéim
vagonima. Ipak, unato¢ tome udjel inozemnih putovanja vlakom iznosi svega 5%.

Razlozi putovanjima u inozemstvo na odmor uglavnom ostaju nepromijenjeni. Putuje se jer se Zeli
pobjec¢i od svakodnevice i dozivjeti ,neSto drugadije”. Mnogi putuju takoder zbog toplije i
stabilnije klime. 46% Svedana je navelo da su sunce i toplina primarni razlog odabira destinacije.

Znacajan razlog za odmor u inozemstvu je posjet rodbini.

Izvor: Resebarometern 2022: “Reslusten som kom tillbaka” - Vagabond

Putovanja Svedana u posljednjih pet godina

Godina Broj putovanja u inozemstvo (+18 godina)*
e 2017. 11,6 milijuna
e 2018. 11 milijuna
e 2019. 12 milijuna
e 2020. 1,9 milijuna
e 2021. 8,2 milijuna

* Ukoliko se pridodaju djeca (0-17 godina), ukupna brojka je otprilike 33% veéa

Lista deset najpopularnijih zemalja - podaci za 2021.

Drzava _ (proslogodisSnja pozicija) 2021. 2020. 2019.
1. SPANJOLSKA (1) 1.013.000 298.000 1.827 000
2. NJEMACKA (4) 479.000 106.000 899.000
3. DANSKA (2) 469.000 161.000 1.136.000
4. GRCKA (6) 362.000 71.000 676.000
5. FINSKA (3) 300.000 112.000 633.000
6. ITALUJA (9) 272.000 65.000 634.000
7. NORVESKA (10) 247.000 61.000 466.000
8. FRANCUSKA (7) 214.000 69.000 476.000
9. TURSKA (14) 187.000 41.000 247.000
10. UK (8) 132.000 69.000 532.000

Izvor: Vagabonds Resebarometer

Vrsta prijevoza koji su turisti preferirali prilikom odlaska na godisnji odmor — 2021.godina

e Zrakoplov 55% (35 % redovnim linijom, 20 % carter)
e Osobni automobil 22%

e Autobus(organizirano) 3%

e Trajekti/kruzeri 10% u inozemstvo, 5% unutar Svedske

e Kamp kucice 9%

o Vlak 5%

Izvor: https.//www.erv.se/


https://www.vagabond.se/nyhet/resebarometern-2022-reslusten-som-kom-tillbaka

Preferencije turista s obzirom na vrstu smjestaja — 2021. godina

e Hoteli, B&B, hosteli 47%
e Boravak kod prijatelja i rodbine 13%
e Iznajmljene kuce ili stanovi 10%
e Vlastiti stanovi ili kuée 10%
e Cruiser 1%
e Kamping 4%

Putovanja Svedana u 2021 po mjesecima

Sijecan;j: 5% Srpanj: 14%
Veljaca: 2% Kolovoz: 16%
OZujak: 3% Rujan: 13%
Travanij: 4% Listopad: 11%
Svibanj: 5% Studeni: 9%
Lipanj: 8% Prosinac: 9%

Prosjecni budZet/potrosnja po putovanju — 2021. godina

Ukupno su Svedani na turisticka putovanja potrosili gotovo 250 milijardi $vedskih kruna. Na
putovanjima unutar Svedske potrognja je u 2021. godini iznosila 178 milijardi $vedskih kruna (3to
je povecanje od 10% u odnosu na 2020.), a na putovanjima u inozemstvu 70 milijardi (poveéanje
od 30% u odnosu na prethodnu godinu). Od ukupnih rashoda za putovanja u inozemstvo veci dio
otpada na prijevoz i smjestaj, dok je manji dio nabava hrane. Za putovanja u slobodno vrijeme
Svedani su u prosjeku potrosili 2.300 kruna po osobi i putovanju za no¢enje unutar Svedske, dok
je odgovarajuce putovanje u inozemstvo kostalo 12.000 Svedskih kruna.

Izvori: Tillvixtverket i https://www.vagabond.se/

PREGLED ORGANIZATORA PUTOVANJA NA TRZISTU

2021. je bila jos jedna teSka godina za putnicke agencije. 309 tvrtki koje je analizirao strukovni
magazin Travel News imalo je neto promet od 4,2 milijarde kruna, ali su ostvarile gubitak od 75
milijuna kruna. Cak 176 od 393 kompanija poslovalo je s gubitkom, prema godisnjim izvje$¢ima
koje je odobrio Svedski ured za registraciju tvrtki. Realna neto marza industrije bila je na razini
minusa od 5%, a brojke , kriju” i dio drzavne potpore i odgodenog poreza.

Vodedi turoperatori na trzistu:

e TUI Nordic
e Apollo (Der Turistik Group)
e \ing

Popis TA i agencija ¢lanica udruge Svenska Resebranschforeningen (SRF)

Dostupno putem: https://srf-org.se/



https://tillvaxtverket.se/download/18.7ccfab0f1817fe936936bb0c/1656937846940/Svenskars%20resande%202020-2021.pdf
https://www.vagabond.se/
https://srf-org.se/

Ostale znacajnije agencije na trZistu:

e Kroatien Specialisten

e American Express Europe (Sweden branch) S.A.,

e Express

e BIG Travel Leisure

e BIG Travel Sweden ABBIG Travel Affarsresor

e CWT Sverige AB (HK)

e Dream Yacht Nordic AB

e Croatia Yacht Club AB

e Egencia Sweden AB

e Escape Travel Sweden AB

e Prima Travel

e Etraveli Group AB (HK)

e Svenska Resegruppen, Supersaver, Travelpartner, Travelstart, Flygresor.se,
Flygvaruhuset, GoToGate, Goleif, Seat24, Travelfinder.se

e EW Travel & Events AB / Europaweekend

e GBT Sweden AB

e American Express Global Business Travel

e Grand Tours AB

e Favoritresor

e Hummingbird AB

e Hummingbird grupp & Konferens

e Jambo Tours Scandinavia AB

e Temaresor

e JORNs Resor AB

e Kilroy Sweden AB

e Llangley Travel AB

e Lingmerths Resebyra AB (HK)

e Linné Travel Service AB

e Listrom Global Group AB

e Global Sports Tours, GStours

e Meeting Incentive Conference Event Travel AB

e Moments Travel Collection AB

e More Sailing Seglingsresor AB

e MSC Cruises Scandinavia AB

e Nya Airtours City Breaks of Sweden AB

e Nygren & Lind Resebyra AB

e OLKA Sportresor AB

e Resia AB (HK) Cruise Market, Resfeber,

e RWR Affarsresor AB (Resia)

e Resia

e Scanworld AB



Specialresor Unlimited AB
Sports International NLK AB
Springtime Resor AB

Stena Line Travel Group AB
Sembo

Ticket Privatresor AB



DOPRINOS TRZISTA UKUPNOM HRVATSKOM TURISTICKOM REZULTATU

. Dolasci Nocenja
SVEDSKA
apsol. indeks | 1989.=100 apsol. indeks | 1989.=100

1989. 70.668 100 478.427 100
1990. 56.512 80 80 364.928 76 76
1991. 4.530 8 6 23.450 6 5
1992. 4.275 94 6 19.800 84 4
1993. 6.198 145 9 23.519 119 5
1994. 8.906 144 13 31.994 136 7
1995. 6.108 69 9 22.351 70 5
1996. 8.000 131 11 29.000 130 6
1997. 10.790 135 15 45.124 156 9
1998. 12.756 118 18 53.923 119 11
1999. 13.893 109 20 65.750 122 14
2000. 21.070 152 30 101.507 154 21
2001. 27.248 129 39 140.137 138 29
2002. 34.619 127 49 166.087 119 35
2003. 53.211 154 75 270.660 163 57
2004. 87.750 165 124 457.317 169 96
2005. 127.387 145 180 690.014 151 144
2006. 130.291 102 184 719.217 104 150
2007. 127.531 98 180 663.821 92 139
2008. 134.409 105 190 722.392 109 151
2009. 122.982 91 174 644.104 89 135
2010. 118.682 97 168 637.408 99 133
2011. 122.454 103 173 652.363 102 136
2012. 135.363 111 192 730.219 112 153
2013. 178.340 132 252 971.808 133 203
2014. 192.001 108 272 1.031.000 106 215
2015. 203.660 106 288 1.070.137 104 224
2016. 256.384 126 363 1.405.252 131 294
2017. 294.281 115 416 1.571.052 112 328
2018. 297.081 101 420 1.583.018 101 331
2019. 289.699 98 410 1.425.862 90 298
2020. 37.394 13 53 184.287 13 39
2021. 84.868 227 120 426.447 231 89

IZVOR: DZS - komercijalni smjesStajni kapaciteti



DOLASCI I NOCENJA SVEDSKIH TURISTA U
RAZDOBLIU 1989. - 2021.
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IZVOR: DZS - komercijalni smjestajni kapaciteti

REZULTATI 2022. PREMA SUSTAVU eVISITOR (svi kapaciteti)

Dolasci i nocenja Svedskih turista, 2022.
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Promet po klasterima

Dolasci Nocenja

Dalmacija-Split 86.562 489.415

Istra 24,968 142.094
Dalmacija-Dubrovnik 18.338 86.369
Kvarner 17.502 81.758
Dalmacija-Zadar 12.779 78.459
Nautika 11.245 76.502
Dalmacija-Sibenik 8.914 54.480
Grad Zagreb 10.304 21.817
Lika-Karlovac 4.275 13.504
Sredisnja Hrvatska 3.097 5.207
Slavonija 844 2.216

Ukupno 198.828 1.051.821

Mocenja Svedskih turista po klasterima
premavrstama smjestaja, 2022.

Dalmacija-Split

Istra
Dalmacija-Dubrovnik
Kwarner
Dalmacija-Zadar
Dalmacija-Sibenik
Grad Zagreb
Lika-Karlovac
Sredianja Hrvatska
Skvonija
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Top destinacije

Grad opcina Nodéenja

Makarska 86.353

Split 62.971

Dubrovnik 47.790

Podgora 38.965

Supetar 35.976

Baska Voda 34.590

Rovinj 33.180

Zadar 26.537

Tucepi 26.525

Zagreb 21.817

Dolasci po dobi i spolu

muskarci Zene
0-5 godina 1,9% 1,8%
6-11 godina 3,3% 3,1%
12-17 godina 4,3% 4,6%
18-24 godina 5,4% 6,4%
25-34 godina 8,6% 8,6%
35-44 godina 7,2% 6,9%
45-54 godina 9,1% 8,7%
55-64 godina 6,4% 5,7%
> 65 godina 4,3% 3,7%

Aktualni imidZ Hrvatske

Percepcija Hrvatske je izrazito pozitivna te tijekom pandemije nije bilo iskustava gostiju koja bi
negativno predstavila nasu zemlju, Sto nam je potvrdilo status kvalitetne i sigurne destinacije.

Omjer izmedu organiziranih i individualnih dolazaka u Hrvatsku

Primjetna je dominacija individualnih turista u odnosu na organizirane, iako i jedni i drugiizrazito
ovise o avio prijevozu Sto je, primjerice, u 2021. onemogucilo vedéi broj dolazaka Skandinavaca,

iako je iako je interes postojao.

Rezultati organizatora putovanja u 2021. (programi za Hrvatsku)

TO u Skandinaviji zadovoljni su s realizacijom postojecih programa, iako su apsolutne brojke bile
relativno skromne. Za iduéu sezonu najavljuju znacajno vece kapacitete te se nadaju skorom

povratku na razine prometa iz 2019.




TURISTICKA SEZONA 2023. — OPCI POKAZATELI

Preliminarna procjena turistickog trZista/ukupnih odlazaka na godisnji odmor u inozemstvo u
2023.

| nadalje je velik interes Svedana za odmorom vlastitoj zemlji, pokazuje anketa koju je proveo
Visit Sweden. Unatoc sve tezoj ekonomskoj situaciji, interes za putovanjima ostaje na visokoj
razini, no putnici pomno promisljaju gdje ¢e putovati i svoju Zelju za putovanjem prilagodavaju
ekonomskoj situaciji.

Procjene buducih trendova

Kratkoroéno
e ViSe putovanja generalno.
e Vise putovanja na odredista koja se smatraju sigurnima.
e ViSe putovanja u zemlje zapadne i juzne Europe, manje putovanja u Aziju i isto¢nu Europu.
e Sjeverna Amerika joS uvijek u fokusu long haul potraznje
e Svemester (odmor u Svedskoj)

Dugorocno

e Manje putovanja zrakoplovom, vise putovanja vlakom kao posljedica poveéane ekoloske
svijesti i novih medunarodnih Zeljeznickih linija.

e Manje putovanja u prenatrpana turisticka Zarista (podjednako se moZe odnositi i na
Barcelonu i na Kebnekaise).

e Nastavak poveéanog interesa za aktivnostima u prirodi.

Prognoze organizatora putovanja za 2023.

Predstavnici Svedske turisticke industrije predvidaju da ¢e se putovanja za odmor vratiti na
"standardne" razine tek 2023. ili 2024. godine. Medutim, nacin na koji putujemo moZe se
promijeniti. Manje ¢e se letjeti, a viSe putovati vlakom, posebno na domaéim putovanjima.
Opcenito govoredi, politicka i ekonomska neizvjesnost u svijetu dovodi do toga da rezerviramo
odmor tamo gdje se osje¢éamo sigurno, Sto ide u prilog domadim putovanjima.

Zbog hladnih i kisovitih Svedskih ljeta, toplije zemlje ée takoder biti vrlo trazene, takoder uz uvjet
sigurnosti. Navedeno znaci manje putovanja u daleka odredista izvan Europe i viSe putovanja u
poznata odredista Mediterana, tj. suzdrzanost glede putovanja u podruéja Istocne Europe, koja
se percipiraju potencijalno manje sigurnima, u kontekstu ukrajinske krize.



DANSKA

oPCl PODACI O TRZISTU

Kraljevina Danska je najjuznija i povrsinski najmanja skandinavska zemlja. Sastoji se od poluotoka
Jylland i 443 otoka, od kojih su 75 naseljena, a najvedi su Sjealland i Fyn, dok se otok Bornholm
nalazi isto¢no, u Baltickom moru. Danska na kopnu granic¢i samo s Njemackom, a osim spomenutih
otoka, politicki joj pripadaju i Grenland te Farski otoci. Danska je ujedno i najgusée naseljena
nordijska zemlja.

Povrsina 43.561 km2
Glavni grad: Kopenhagen (1.280.371 stanovnika sa Sirom okolicom)

Ostali veéi gradovi: Arhus, Odense

POLITICKO UREDENJE

Drzavno ustrojstvo: Ustavna monarhija

Drzavni poglavar: Kraljica Margreta Il

Predsjednik vlade: Mette Fredriksen, Socialdemokraterna
STANOVNISTVO

Broj stanovnika: 5.928.364 (podaci iz 2022.)

Ocekivani Zivotni vijek: 83,4 godine za Zene i 79,6 godina za muskarce.

Populacijska piramida — 2022. godina
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OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

Danska je jedna od najbogatijih zemalja svijeta prema kriteriju BDP-a po stanovniku i ima najvece
porezno opterecenje na svijetu (oko 50 posto BDP-a). Bududi da je dansko domace trziste malo, a
zemlji nedostaje veéina sirovina za potrebe industrije, gospodarstvo se uglavnom temelji na
vanjskoj trgovini, dobro obrazovanoj radnoj snazi, fleksibilnom trzistu rada i uéinkovitoj fizi¢koj i
administrativnoj infrastrukturi koja Dansku ¢ini privlacnom za Zivot i investicije. Gotovo dvije
trec¢ine ukupne povrsine Danske Cine obradene obradive povrsine i poljoprivreda je dugo vremena
bila osnova vanjske trgovine, koju je sada pretekla industrija i usluzni sektor. Danska nema metala
i ima relativno malo drugih sirovina u zemlji, ali izvan danske obale ima nafte i prirodnog plina.
NajvaZnije izvozna robe i uvoz zemlje uglavnom obuhvacaju sirovine, dijelovi za tvornice i hrana.
0Od 1980. Danska ima visak u vanjsko trgovinskoj bilanci. Veéina danske trgovine odvija se s drugim
zemljama EU-a i to najvise s Njemackom, Svedskom i Ujedinjenim Kraljevstvom. Kao i ostale
nordijske zemlje, Danska ima dobro razvijen sustav socijalne skrbi s djecjim doplatkom,
roditeljskim dopustom, zdravstvenim osiguranjem, stambenim dodatkom, mirovinama,
osiguranjem za slucaj nezaposlenosti, socijalnom pomodi i jo§ mnogo toga. Drustveni izdaci
odgovaraju otprilike tre¢ini BDP-a zemlje.

Izvor: https.//www.norden.org/

Aktualno stanje BDP-a, usporedba s prethodnim godinama i prognoza za naredne godine; BDP
po glavi stanovnika

Danska statistika procijenila je gospodarski rast u 2021. na +4,7%. Rast od 4,7% najveci je od 1994.
godine, iako valja imati u vidu kako je isti uslijedio nakon pandemijske 2020. godine. Tijekom
2021. godine zabiljezen i povijesno velik napredak u zaposljavanju, koje je poraslo za 2,6% (78.200
osoba).

U trecem kvartalu 2022. (listopad) rast BDP-a je iznosio 0,5%.
Izvor: https.//www.dst.dk/

Postotak nezaposlenosti., aktualno stanje u 2022.

Prema Anketi o radnoj snazi (AKU) nezaposlenost je u prvom tromjesecju 2022. iznosila 4,4%
raspolozive radne snage (ukljuCuje i studente koji traze studentske poslove), Sto predstavlja
131.000 osoba. U prvom tromjesecju 2022., ukupno su 2.932.154 osobe u Danskoj imale placen
posao, pokazuju podaci Statistickog ureda Danske.

Danska je u drugom kvartalu 2022. imala najveéi udio novozaposlenih u zemljama EU-a, kada se
uzme u obzir dobna skupina 25-74. U rujnu 2022. bilo je zaposleno ukupno 2.971.870 osoba, dok
je uistom mjesecu 75.196 osoba bilo nezaposleno.

Izvor: https.//www.dst.dk/
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Prosjecna placda (aktualni podaci)

Prosjec¢na placa u Danskoj iznosi 42.347 DKK za Zene (5.695 € ) te 48.261 DKK za muskarce (6.491
€).

Stopa inflacije

U listopadu 2022. godine ukupni indeks potrosackih cijena porastao je za 10,1% u odnosu na isti
mjesec prethodne godine. U rujnu je odgovarajuéi porast iznosio 10%, Sto je najveci godisniji
porast indeksa potrosackih cijena od studenog 1982. godine.

Inflacija u2022. u% | | | m v v VI vl VI IX
Inflacija 49 /536 74 82 91 9699 10
Izvor: https.//www.dst.dk/

Vanjskotrgovinska bilanca (aktualni podaci i trend)

Trgovinski suficit Danske povecdao se u srpnju 2022. na sezonski prilagodenih 29,2 milijarde DKK
u srpnju 2022., s naviSe revidiranih 24,6 milijardi DKK u prethodnom mjesecu. Izvoz je porastao
za 3,0%, na 166,6 milijardi DKK, dok je uvoz porastao za 0,2%, na 137 milijardi DKK.

Trgovinski suficit Danske robom i uslugama povedéao se na sezonski prilagodenih 35 milijardi DKK
u kolovozu 2022. s navise revidiranih 32,5 milijardi DKK u prethodnom mjesecu. Izvoz je porastao
2,7% na 175,0 milijardi DKK, dok je uvoz porastao 1,5% na 140 milijardi DKK.

Izvor: https.//www.dst.dk/

Utjecaj pandemije virusa COVID 19 na ekonomiju i drustvo u 2022., ocekivani utjecaj u
2023.Utjecaj globalnih gospodarskih kretanja na domicilno gospodarstvo.

Nijedna zemlja svijeta nije izbjegla COVID krizu, a tijekom drugog tromjesecja 2021. danski je BDP
opao za povijesnih 7,4%. Do pojave krize, Danska je ekonomija bila solidna i bez znacajnih
neravnotezZa, uz stabilne javne financije. Potonje je znacilo da su se masivni paketi pomodi za
dansko gospodarstvo mogli financirati bez velikih poteskoca.

Ipak, nakon djelomiénog oporavka od krize Danska, kao i mnoge druge zemlje, u 2022. biljeZi
visoku inflaciju. Visoka se inflacija uvelike moZe pripisati vanjskim ¢imbenicima, a ista znatno
smanjuje kupovnu mo¢ kuéanstava i dovodi do znacajnog zaoStravanja monetarne politike. Pad
realnih placa, vise kamatne stope i znacajna neizvjesnost oko opskrbe energijom, posebice u
Europi, pridonijeli su pocetku usporavanja gospodarske aktivnosti na danskim izvoznim trzistima.

Gospodarska aktivnost u Danskoj pocela je usporavati te se o¢ekuje slabiji izvoz, sve manje realne
place, visi troskovi financiranja i znacajna neizvjesnost povezana s gospodarskim perspektivama
tijekom sljedece godine. Prognoza implicira kako ¢e BDP na kraju 2024. biti otprilike na istoj razini
kao na kraju 2021. U isto vrijeme, oCekuje se i rast nezaposlenosti. Znacajan ¢imbenik rizika je
geopoliticka situacija i opskrba energijom.

Izvor: Economic forecast for Denmark (europa.eu)
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Ocekuje se da ¢e u 2022. proraCunski visak drZave pasti na 1,8% BDP-a, u usporedbi s
proracunskim viskom od 3,6% BDP-a 2021. S jedne strane, rije¢ je o padu u nekim prihodovnim
stavkama, dok s druge strane rastu rashodi, posebice drzavna potrosnja. Dok se predvida blagi
rast prihoda u 2023. i 2024., oCekuje se da ce rast rashoda, posebno za masu pla¢a u javhom
sektoru, nadmasiti rast prihoda, Sto ¢e dovesti do daljnjeg smanjenja proracunskog viska. Sve u
svemu, izgledi su za proracunski suficit od 1,8 % BDP-a u 2022., 0,5 % u 2023.i 0,4 % u 2024.

Izvor: https://dors.dk/

MEDIJI | OGLASAVANIJE NA TRZISTU

Prikaz glavnih medija

Danci su u 2001. u prosjeku proveli 7 sati dnevno konzumirajuéi razliCite medijske sadrzaje.
Gotovo svi Danci imaju pristup internetu, a 9 od 10 njih ima pametni telefon. Po prvi put u gotovo
30-godisnjoj povijesti mjerenja gledanosti, gledanje tradicionalne televizije palo je ispod dva sata
po danu. Medutim, brojke pokazuju kako je rast streaminga posljednjih godina uvelike
kompenzirao pad tradicionalnog gledanja televizije. Istodobno, udio Danaca koji samo streamaju
TV sadrzaj postupno postaje veci od udjela Danaca koji koriste samo tradicionalnu televiziju.

Danci su 2021 godine dnevno proveli 113 minuta u gledanju TV-a., nakon 123 minute u 2020.
Mjereno po broju streaming usluga, Danska je prva u Europi s 1,3 usluge po kuéanstvu (prema
Amperovoj analizi).

93% Danaca svakodnevno koristi Internet; 66% Danaca je u 2021 koristilo Facebook (65% u 2020.).
Osim Facebooka, koriste se i drugi drustveni mediji, ali u manjoj mjeri. Instagram, Snapchat i
YouTube biljeZze blagi porast - gotovo svaki drugi Danac trenutaéno ima profil na ta tri drustvena
medija.

U 2021. godini, 11% svih Danaca starijih od 12 godina imalo je profil na TikToku, 8% ga koristi svaki
dan, dok ga je 15% Danaca koristilo u nekom trenutku/povremeno (+50% u usporedbi s 2020.)
24% Danaca u skupini 12-29 godina svakodnevno koristi TikTok.

v
Najvedi TV kanali u Danskoj su DR (Danmarks Radio) i TV2; gledanost u 2021.

TV kanal Gledanost

TV2 48 %
DR 33, %
Nent Group 10%
Discovery Networks 5%
Ostali 4%

Izvor: https.//www.dr.dk/
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Dnevne novine (2021. godina)

Novine Tjedna Citanost (u 1.000)
B.T. 497
Politiken 451
Jyllands Posten 352
Berlingske 300
Ekstra Bladet 256
Borsen 205
Kristeligt Dagblad 204
Weekendavisen 209

Izvor: https.//danskemedier.dk/

Magazini (2021. godina)

Bonnier Publications je najvedi izdavac sa 1.333.000 citatelja njihovih izdanja u 2020.godini. lza
njih slijedi Story House Egmont sa 750.000 te na tre¢em mjestu Aller Media sa 654.000 Citatelja.

Magazini Tiedni broj ¢itatelja(u 1.000) Segment

Billed Bladet 359 Zabava

Familie Journalen 338 Zabava

Se og H@r 297 Zabava

Ude og Hiemme 253 Zabava
Hjemmet 261 Dom

Spndag 220 Liepota, zdravlje
Anders And & Co 199 Za djecu

Alt for damerne 175 Moda, lifestyle
Femina 148 Ljepota, moda
Her & Nu 162 Zabava

Hendes Verden 102 Moda, gastronomija
7 TV dage 59 TV vodic

Internet - najposjeceniji portali

e ekstrabladet.dk (web+app)
e bt.dk (web+app)

o tv2.dk (excl. apps)

e dr.dk (excl. apps)

e Dberlingske.dk (web+app)

e bold.dk (web+app)

e seoghoer.dk


https://danskemedier.dk/

e Politiken.dk (web+app)

e jyllands-posten.dk (web+app)
e billedbladet.dk

e guloggratis.dk (web+app)

e nordjyske.dk

o jv.dk

e euroinvestor.dk (web+app)

e borsen.dk

e jobindex.dk

e dmi.dk

o fyens.dk

e finans.dk (web+app)
e herognu.dk

Izvor: https.//mediernesudvikling.kum.dk/

Znacajnije medijske kuce

e JP/Politikens Hus

e Berlingske Media

e TV2

e DR (excl. apps)

e Aller Media A/S

e Jysk Fynske Medier

e Bold.dk

e Det Nordjyske Mediehus

e Jobindex Media

e Egmont Publishing A/S

e Dagbladet Bgrsen

e Danmarks Meteorologiske
Institut

e EDC Gruppen A/S

e Sjzellandske Medier A/S

e Freeway Media Aps

e Altinget

e Dagbladet Information A/S

e Mediehusene Midtjylland

e Kristeligt Dagblad

Izvor: https://e-public.gemius.com/
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PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA U 2021. i 2022. GODINI

Ukupan broj stanovnika koji su tijekom 2021. otputovali na odmor i procjene broja putovanja
u 2022.

Sa 51,5 milijuna noéenja u Danskoj, 2021. je bila uspjesnija turisticka godina od 2020. Danski
turizam se dijelom oporavio, no ukupan broj noéenja u 2021. je i nadalje ostao 8,2% ispod razine
iz 2019. Najveci pad je zabiljeZzen je u stranim noéenjima, koja ostaju znatno ispod razine iz 2019.,
dok su domaca noéenja dosegla rekordnu razinu (broj inozemnih noéenja iznosio je 17,1 milijuna,
a broj danskih noéenja porastao je na 34,3 milijuna).

Procjenjuje se da je pandemija utjecala na turisti¢ki promet kroz gubitak od cca. 58,8 milijardi
danskih kruna tijekom dvije godine.

Njemacka nocenja Cinila su 77% stranih noéenja u 2021. (13,2 milijuna nocenja), to je znatno veci
udio nego prije pandemije (58%). Ostala znacajnija trZista za Dansku su Nizozemska (717.000
nocenja), Svedska (604.000), Norveska (412.000), Velika Britanija (208.000), SAD (199.000),
Francuska (164.000), te Italija (161.500 nocenja).

Danska je zabiljeZila minimalni gubitak prometa za iznajmljene kuc¢e za odmor i jahte, dok su hoteli
zabiljezili gubitke.

Tri poslovna podrucja danskog turizma postigla su napredak u broju noc¢enja u 2021 u usporedbi
s 2020.

1. Obalni turizam/turizam povezan s prirodom - zahvaljujuéi danskim nocenjima, postavio je
rekord s ukupno 41 milijunom noéenja.

2. Gradski turizam +43,5 % (uklju¢uje Kopenhagen, Aarhus, Aalborg i Odense).
3. Poslovni turizam +33,5 %

80% turista u Danskoj odabralo je primorske destinacije i destinacije povezane s prirodom za
odmor, dok je 11 % biralo velike gradove, 9% realiziralo poslovna putovanja.

Izvor: Statistika Danske.

Broj stanovnika koji su u 2021. na odmor otputovali u inozemstvo / odmor proveli u vlastitoj
zemlji

Ukupni broj putovanja u 2021. prema sezonama
e Visoka Sezona: 41% = 21,2 milijuna
e Predsezona: 45% = 23,0 milijuna
e Zimska sezona: 14% = 7,3 milijuna

Putovanja u Inozemstvo prema sezonama tijekom 2021.
e Visoka Sezona: 44% = 7,5 milijuna
e Predsezona: 44% = 7,5 milijuna
e Zimska sezona: 12% = 2,1 milijuna




Koji su nacin organiziranja odmora / bukiranja turisti preferirali prilikom odlaska na godisnji
odmor u 2021.

e U Skandinaviji se oCekuje da ée udjel osoba koje svoja putovanja rezerviraju putem
mobilnih uredaja u 2024. dosegnuti 47%.

e 45% Danaca rezervira smjestaj van Danske putem velikih OTA portala (npr. Expedia,
Booking, Hotels).

e Najvedi utjecaj na odabir odredista putovanja u segmentu drustvenih medija ima Youtube,
a slijede Facebook i Instagram.

Povecana digitalizacija promijenila je uobicajeni ciklus planiranja i realizacije putovanja. Sve smo
povezaniji i mobitel nam je uvijek pri ruci te sve vise koristimo drustvene mreze. Ocekuje se da ¢e
umjetna inteligencija poduprijeti viSe usluga povezanih s putovanjima u roku od nekoliko godina,
a umjetna inteligencija vjerojatno ¢e oblikovati turizam u sljede¢em desetljeéu barem onoliko
koliko su pametni telefoni to Cinili u prosSlom desetljecu.

Danski putnici prije putovanja traze sljedeée informacije:

e 53% slobodno pretraZuju odrediSta za putovanja koja ih zanimaju.

o 38% traze preporuke prijatelja i obitelji.

e 35% posjecuje web stranice/aplikacije velikih OTA portala za putovanja, npr. Expedia,
Booking, Hotels.

e 34% posjecuje web stranice/aplikacije putni¢ke agencije/turoperatora, na primjer Risskov
Bilrejser, Fjeldferie, Dansommar.

® 34% posjecuje web stranice/aplikacije nacionalnih turisti¢kih organizacija.

e 25% koristi putne priru¢nike, vodic, brosure ili sli¢no.

e 25% trazi evaluacije drugih putnika putem stranica s recenzijama.

e 21% posjecuje web stranice/aplikacije dobavljaca turistickih usluga.

e 17% posjecuje web stranice/aplikacije s podacima o destinaciji.

e 16% trazi misljenja drugih putnika putem blogova o putovanjima.

e 13% posjecuje Wikipedija.

e 12% posjecuje Instagram.

e 12% posjecuje Facebook.

e 11% koristi ¢asopisi za putovanja.

e 9% posjecuje stranice za dijeljenje videa.

Preferencije turista s obzirom na vrstu smjestaja u 2021.
Podaci samo za Dansku:

e 21,8 milijuna (42%) odabralo je kuéu za odmor

e 12 milijunaili 23% boravilo je u danskim kampovima
e 11,6 milijuna (23%) boravilo je u hotelima

e 3,4 milijunaili 7% boravilo je u odmaralistima

e 1,5 milijunaili 3% boravilo je u hostelima

e 1,1 milijun (2%) otpada na nautiku



POSLOVNA
PUTOVANJA DANACA NA ODMOR u 2021. (u %) PUTOVANJA
Najm,anj‘e 4 1-3 nocéenja
noéenja
. Danska i
Danska Inozemstvo Danska i inozemstvo .
inozemstvo
Vrsta smjestaja
Hoteli i odmaralista 9 43 22 63
Kamping 9 4 5 4
Hostel 1 2 1 3
Unajmljena kuca za odmor 30 16 9 4
Vlastita kuéa za odmor 24 13 15 4
Kod obitelji i prijatelja 23 15 43 12
Brod i jahta 1 2 1 0
Ostale vrste smjestaja 3 5 3 2

Odmor i poslovna putovanja Danaca u 2021

Danci su 2021. ostvarili ukupno 2,1 milijun putovanja na odmor s najmanje Cetiri nocenja u
inozemstvu, Sto je pad od 28% u odnosu na 2020., kada je ostvareno 2,9 milijuna dugih putovanja
s najmanje 4 nocdenja. Prije pandemije, realizirano je izmedu 4,5 i 5 milijuna dugih putovanja u
inozemstvo godisnje. Smanjenje je posljedica ograni¢enja vezanih uz COVID-19 pocetkom 2021.,
kada prakticki nije bilo dugih odmora u inozemstvu.

Duga putovanja u inozemstvu prema kvartalima, 2019. do 2021.
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Izvor: https.//www.dst.dk/

Spanjolska je i tijekom 2021. ostala najpopularnije odredi$te Danaca. Na Spanjolsku u 2021.
otpada 22% dugih putovanja na odmor (najmanje 4 nocenja). Grcéka i Italija slijede na drugom i
treéem mjestu, obje s 11% putovanja. Ograni¢enja putovanja na pocetku godine dovela su do toga
da su ljetne destinacije zauzele visa mjesta, dok su se tipi¢ne zimske destinacije pomakle na nize,
$to je posebno pogodilo skijaske destinacije poput Norveske, Svedske i Austrije, ali i druge
popularne zimske destinacije poput Tajlanda.



https://www.dst.dk/

Najpopularnije inozemne destinacije u 2020, i 2021. godini (putovanja s najmanje 4 nocenja)

2020 m2021
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Izvor: www.statistikbanken.dk/
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Vrsta prijevoza koji su turisti preferirali prilikom odlaska na godisnji odmor u 2021.

Letovi u inozemstvu 2021. ponovno su u porastu — koriSteni su za 65% duzZih putovanja u
inozemstvo, u odnosu na 58% u 2020. Nakon toga slijedi automobil, koji je bio nacin prijevoza za
25% inozemnih putovanja. Unutar vlastite zemlje, automobil se koristio kao prijevozno sredstvo
za 80% duzih putovanja.

POSLOVNA

PUTOVANJA DANACA NA ODMOR 2021.u % PUTOVANJA

Najmanje 4 noéenja 1-3 noéenja

Danska Inozemstvo Panska i Panskai

inozemstvo inozemstvo

Transportno
sredstvo
Automobil 80 25 76 66
Vlak 8 12 13
Brod, trajekt 6 3 3 3
Avion 1 65 3 10
Autobus 4 2 4 6
Jedrilica
Bicikl
Ostalo 1 2 3

Razrada trziSta s obzirom na motiv putovanja

,Opustanje i punjenje baterija” su i dalje glavni motivi Danaca kada je rije¢ o putovanjima. Nakon
toga, Danci traze ,nova iskustva i nove inspiracije”. Svaki Cetvrti Danac traZi sigurna i lako
dostupna odredista u Danskoj i inozemstvu. Cak 26% Danaca je traZilo destinaciju koja je


http://www.statistikbanken.dk/

zadovoljavala uvjete sigurnosti u vrijeme pandemije (mogucnost drZanja distance, higijenski
uvjeti, nizak broj zarazenih). Na dnu popisa opc¢ih motiva putovanja su ,,zelena i odrziva rjeSenja”
i ,ekoloski prihvatljivo odrediste’. Bez obzira na to je li primarni odmor organiziran kod kuce ili u
inozemstvu, Danci preferiraju boravak na obali, izvan veéih gradova.

MOTIV PUTOVANJA (generalno) — 2021. godina

1. Lako dostupna destinacija 38%
2. Sigurna destinacija 35%
3. Destinacija za obitelj i djecu 14%
4. Prijateljsko i gostoljubivo stanovnistvo 27%
5. OdrZivost 5%
6. Ekoloski prihvatljivo odrediste 4%

13% Danaca izjavilo je da ée zbog sukoba u Ukrajini putovati vise na podrucju vlastite zemlje
nego li je to bio slu¢aj ranijih godina, a 9% ¢e vise putovati u zemlje okruzenja. Za putovanja unutar
Europe 16%, a za putovanja izvan Europe 21% Danaca izjavilo je kako ¢e manje putovati u
buduénosti. Razlozi su opcéa sigurnosna situacija i opée povecanja cijena te ¢injenica da je sve teze
letjeti do nekih destinacija za odmor itd.

27% Danaca bira odmor koji daje mogucnost otkazivanja u kratkom roku. Znacajan udio Danaca,
njih 23% , izjavljuje kako ¢e ¢ekati sa rezervacijom i ovisno o trenutnoj situaciji rezervirati odmor
neposredno prije putovanja. Jedan od pet Danaca ¢e birati destinaciju koju ve¢ poznaje, Sto opet
ukazuje na potrebu za sigurnoséu na putovanju. Velika veéina Danaca smatra da turizam ima vise
pozitivnih nego negativnih posljedica na drustvo. Posebno se smatra da turizam treba doprinositi
lokalnom gospodarstvu i drustvenoj zajednici.

Prosje¢ni budZet/potrosnja po putovanju u 2021.

Potrosnja u 2021. bila je tri puta veéa na putovanjima u inozemstvo nego na domadim
putovanjima. Za putovanja koja su trajala najmanje Cetiri noéi u inozemstvu prosjecni proracun
iznosio je 8.982 DKK po osobi. Na usporedivim putovanjima u Danskoj potrosnja je iznosila 3.150
DKK po osobi. U prosjeku, 1.542 DKK po osobi potroSeno je na kratkim putovanjima u Danskoj i
inozemstvu, dok je prosjecna potrosnja na poslovnim putovanjima iznosila 3.441 DKK.

Odmor i poslovna putovanja Danaca u 2021. - potrosnja

- POSLOVNA
ODMORISNA PUTOVANJA U 2021.
PUTOVANIJA
Najmanje 4 noéenja 1-3 nocéenja
Danska inozemstvo Danska i inozemstvo |Danska i inozemstvo
Ukupni broj putovanja 3,4 2,1 9,7 1,4
Broj noc?nja po 7 10 2 4
putovanju
Trosak po osobi po
. 3.150 8.982 1.542 3.441

putovanju u DKK

Izvor: https.//www.dst.dk/


https://www.dst.dk/

Trendovi u 2022.

Putovanja biljeZze sveukupno pozitivan razvoj u 2022. — strani dolasci su porasli kada je zemlja
ukinula sva ogranicenja povezana s COVID-om, a najveda turisticka aktivnost dolazi iz bliskih
zemalja - Njemacke, Svedske i Norveske.

Zracni prijevoznici biljeze pozitivan trend u 2022., iako se jo$ uvijek suoCavaju s nekoliko izazova
vezanih uz posljedice pandemije. Zrakoplovne tvrtke teSko mogu zadovoljiti potraznju jer su
otpustile veliki broj osoblja tijekom pandemije - SAS je imao problema sa Strajkom pilota u samom
srcu sezone.

Hoteli u Danskoj biljeze solidan rast u svim segmentima, zahvaljuju¢i kontinuiranoj snaznoj
domacdoj potraznji i sve ve¢em broju dolazaka stranih turista. Bolji rezultati vidljivi su u hotelima
koji su usmjereni na domaci turizam, posebice u budget segmentu te u nekim lancima srednje
klase.

Paketi biljeZe snaZan rast - mnogi potrosaci smatraju da su paket aranZmani najsigurnija opcija za
njihova putovanja u inozemstvo (trend koji je dobio na zamahu nakon izbijanja pandemije).

Duga putovanja se puno sporije oporavljaju od putovanja na krace relacije/unutar Europe. Vise
su trazene destinacije podalje od kriznog zZarista Ukrajine.

Izvor: https://www.visitdenmark.dk/

PREGLED ORGANIZATORA PUTOVANJA NA TRZISTU

Vodedi turoperatori na trzistu su:

1. Spies - 285.000 organiziranih putovanja godisSnje u vise od 60 zemalja. Spies je dio Nordic
Leisure Travel Groupe, zajedno s Vingom, Tjareborg-om i Globetrotterom.

Apollo — 167.224 organiziranih putovanja (podaci za 2020.)

TUI —157.126 organiziranih putovanja (podaci za 2020.)

Bravo Tours/Sun Tours — 148.031 organiziranih putovanja (podaciza 2020.)

5. Sunweb — 104.523 organizirana putovanja (podaci za 2020.)

W

Izvor: https.//travelmore.dk/

Popis danskih turoperatora | agencija ¢lanica udruge Danmarks Rejsebureau Forening
(Association of Danish Travel Agents and Tour Operators):

Podaci na: https://www.travelassoc.dk


https://www.visitdenmark.dk/

DOPRINOS TRZISTA UKUPNOM HRVATSKOM TURISTICKOM REZULTATU

Dolasci Nocenja
DANSKA apsol. indeks | 1989.=100 | apsol. indeks | 1989.=100

1989. 53.270 100 416.631 100
1990. 44.640 84 84 334.623 80 80
1991. 2.498 6 5 12.544 4 3

1992. 6.745 270 13 26.793 214 6

1993. 7.835 116 15 34.313 128 8

1994. 8.034 103 15 42.262 123 10
1995. 5.504 69 10 27.328 65 7

1996. 9.000 164 17 43.000 157 10
1997. 16.369 182 31 95.436 222 23
1998. 15.504 95 29 87.332 92 21
1999. 11.954 77 22 67.494 77 16
2000. 21.007 176 39 129.259 192 31
2001. 23.126 110 43 144.583 112 35
2002. 29.697 128 56 195.774 135 47
2003. 42.298 142 79 302.064 154 73
2004. 59.830 141 112 434.202 144 104
2005. 83.220 139 156 624.648 144 150
2006. 78.877 95 148 573.473 92 138
2007. 77.152 98 145 561.791 98 135
2008. 81.979 106 154 594.785 106 143
20009. 77.866 95 146 566.174 95 136
2010. 77.412 99 145 567.053 100 136
2011. 73.975 96 139 537.679 95 129
2012. 85.854 116 161 625.723 116 150
2013. 89.550 104 168 688.373 110 165
2014. 86.591 97 163 590.299 86 142
2015. 81.851 95 154 539.351 91 129
2016. 104.071 127 195 699.846 130 168
2017. 123.662 119 232 809.586 116 194
2018. 134.164 108 252 853.665 105 205
2019. 136.962 102 257 788.518 92 189
2020. 33.891 25 64 207.618 26 50
2021. 82.798 244 155 517.159 249 124

IZVOR: DZS - komercijalni smjesStajni kapaciteti




DOLASCI | NOCENJA DANSKIH TURISTA U
RAZDOBUIU 1989. - 2021.
900.000
800.000
700.000
600.000
500.000
400.000
300.000
200.000

100.000 /_\/
I

0

e R A o A R g AN L R SN e S R
ECRCICICRCICHC GG e DS 0 R A

Dolasci Mocenja
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Promet po klasterima

Dolasci Nocenja

Istra 43.151 337.043
Dalmacija-Split 29.256 163.255
Kvarner 12.573 77.250
Dalmacija-Zadar 9.577 67.039
Dalmacija-Dubrovnik 12.540 59.755
Dalmacija-Sibenik 5.005 29.463
Nautika 3.421 25.698
Grad Zagreb 7.449 16.368
Lika-Karlovac 4.710 14.134
Sredisnja Hrvatska 3.083 13.654

Slavonija 542 1.370

Ukupno 131.307 805.029

Mocenja danskih turista po klasterima
premavrstama smjestaja, 2022,

Istra

Dalmacijz-Split
Kwarner
Dalmacija-Zadar
Dalmacija-Dubrovnik
Dalmacija-Sibenik
Grad Zagreb
Lika-Karlovac
Srediznja Hrvatska
SkEvonija
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Top destinacije

Grad opdina Nocenja

Tar 49.865

Funtana 39.188

Fazana 37.892

Dubrovnik 33.581

Split 31.384

Rovinj 29.807

Nin 27.933

Brtonigla 26.627

Vrsar 23.126

Medulin 21.863

Dolasci po dobi i spolu

muskarci Zene
0-5 godina 2,3% 2,2%
6-11 godina 4,9% 4,5%
12-17 godina 6,3% 6,2%
18-24 godina 5,5% 6,5%
25-34 godina 6,9% 6,7%
35-44 godina 7,5% 7,2%
45-54 godina 9,1% 7,6%
55-64 godina 5,3% 4,4%
> 65 godina 3,7% 3,0%

Aktualni imidz Hrvatske

Aktualni image Hrvatske u Danskoj izrazito je pozitivan i u konstantnom smo rastu na tom trzistu

po pitanju atraktivnosti i interesu za odmor.

Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora putovanja u 2021. i 2022.

Zastupljenost je u 2022. ostala na visokoj razini, kao i dosadasnjih godina.

Zrakoplovna povezanost s Hrvatskom tijekom 2022. godine

0Od svih Skandinavskih zemalja, Danska ima najbolju povezanost s Hrvatskom iz dva razloga, jedan
je razlog Sto je Kastrup glavna baza za sve SAS-ove letove iz Skandinavije, drugi je Sto CA ima

cjelogodisnji let za Hrvatsku.




NORVESKA

oPCl PODACI O TRZISTU

Povrsina: 323.781 km?2. DuZina obale iznosi 28.953 km. Udio obradive povrsine je 2,2% dok
povrsina zemljisSta pod Sumom iznosi 27,8%. Kraljevina Norveska nalazi se na Skandinavskom
poluotoku, sjeverno i zapadno od Svedske. Osim Svedske, Norveska granici sa Finskom i Rusijom
(na najsjevernijem dijelu). NorveSkom unutrasnjo$éu dominiraju planinski lanci s dolinama i
visoravnima, dok obalu karakteriziraju brojni fjordovi

Najvedi gradovi
Oslo (glavni grad). Ostali veci gradovi su Bergen, Trondheim, Tromsd, Stavanger i Kristiansand.

Izvori: https://www.ssb.no

POLITICKO UREDENJE

Politicko uredenje:

Norveska je parlamentarna, demokratska i unitarna ustavna monarhija. Gradani biraju svoje
predstavnike u Stortingu, okruznim vije¢ima i opéinskim vije¢ima na op¢im izborima svake Cetiri
godine. Posljednji opci izbori bili su 2021. godine, a sljededi ¢e se odrzati 2025. godine. Posljednji
izbori za opéinska i Zupanijska vijeéa bili su 2019. godine, a sljededi ée se odrzati 2023. i 2027.
godine. Postoje ogranicenja kako te u kojoj mjeri narodni predstavnici mogu obnasati vlast. Ta su
ograni¢enja sadrzana u Ustavu, a to znaci da se NorveSka naziva i drzavom vladavine prava i
ustavnom, odnosno liberalnom, demokracijom.

Premijer: Jonas Gahr Stgre (od rujna 2021.godine), Socijaldemokratska stranka Arbeiderpartiet.

Poglavar drzave: Kralj Harald V
STANOVNISTVO

Stanovnistvo (prema dobi, spolu)

Ukupno stanovnika: 5.425.270 (konac¢ni podaci za 2021.)

Zene: 2.797.497 (2022.); muskarci: 2.805.861 (2022.)

Struktura stanovnistva po godinama: (3 kvartal2022.)

996.133 mladih do 15 godina; 3.657.195 osoba izmedu 15 i 64 godine; 884.436 osoba starijih od
64 godine

Ocekivani Zivotni vijek godine: muskarci 77,5 godina / Zene 83 godine

Izvor: Fakta om befolkningen - hvor mange bor det i Norge? (ssb.no)



https://www.ssb.no/
https://www.ssb.no/befolkning/faktaside/befolkningen

OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

Norveska je jedna od najbogatijih zemalja na svijetu, uz opseZan sustav socijalne skrbi te opéenito
visok Zivotni standard stanovnistva. Okosnica gospodarstva je unosno vadenje nafte i prirodnog
plina, u kombinaciji s ribarstvom, brodarstvom i turizmom. Od 1990-ih, Norveska je drZzava
ustedjela ogromne svote od zarade od nafte, kroz fond za buduée potrebe drzave. Novac je
takoder iskoriSten kako bi se izbjegli negativni ucinci pada svjetske ekonomije na norvesko
gospodarstvo. Daleko najvazniji prirodni resursi Norveske su nafta i prirodni plin. Zemlja ima
najveca poznata nalaziSta nafte i plina u zapadnoj Europi te je jedan je od najvecih svjetskih
izvoznika nafte. Planinski krajolik i hladna klima ne omogucuju znacajniju poljoprivredu u
Norveskoj. Obraduje se manje od tri posto povrsine zemlje.

Aktualno stanje BDP-a, usporedba s prethodnim godinama i prognoza za naredne godine; BDP
po glavi stanovnika

BDP po glavi stanovnika je u 2021. godini iznosio 778.340 NOK (73.988 EUR), $to je povedanje od
134.862 NOK u odnosu na 2020. Norveski BDP po glavi stanovnika je 63% veci od prosjeka EU.
Predvida se da c¢e se ukupni BDP povecati za 3,2% u 2022., prije nego $to stopa rasta padne na
1,5% u2023.i1,3% u 2025.

Izvor: https.//www.ssb.no/

Postotak nezaposlenosti

U listopadu 2022., u Norveskoj je bilo 92.300 nezaposlenih osoba u dobi od 15-74 godine. Stopa
nezaposlenosti iznosila je 3,2%. U 2021., ukupno 128.000 osoba bilo je nezaposleno.

Izvor: https.//www.ssb.no/

Prosjecna placa

Prosje¢na mjesecna placa za puno radno vrijeme u 2021. iznosila je 50.790 NOK (=4.828 EUR).
Rast mjesecne plaée od 2020. do 2021. iznosio je 4,2%. ProsjeCna mjesecna placa u 2022. godini
iznosila je 50.800 NOK.

Izvor: https.//www.ssb.no/

Stopa inflacije (aktualni podaci i procjena buduceg trenda)

Godisnja stopa inflacije u Norveskoj pala je na 3,2% u listopadu 2022., sa 4,1% u prethodnom
mjesecu. Visoke globalne cijene energije potaknule su inflaciju. Vlada je uvela program za
smanjenje racuna za elektricnu energiju kuéanstava, kao odgovor na rastuce troskove. Medutim,
visoke cijene energije takoder su znatno poboljsale norveske trgovinske prihode, s rekordno
visokim prihodima povezanim s naftom.


https://www.ssb.no/
https://www.ssb.no/
https://www.ssb.no/

Kretanje cijena listopad-studeni 2022.

Grupe proizvoda Promjene u postocima Indeks
listopad 2022./ studeni 2021./ .
studeni 2022 studeni 2022. studeni 2022,

Ukupni indeks 0,20 20,10 162,50
Hrana 0,10 18,00 139,90
Pi¢e i duhan -0,20 3,30 122,30
quw materijali, nejestivi, osim 3,70 10,20 200,20
goriva
Mlner_e?ln.a goriva, maziva i srodni 1,20 50,30 327,90
materijali
Kemikalije i srodni proizvodi 1,60 26,30 176,20
Pr0|zv?dena roba razvrstana prema 0,50 16,40 156,70
materijalu
Strojevi i transportna oprema 0,20 10,70 125,60
Razni gotovi artikli 0,00 10,20 129,80

Vanjskotrgovinska bilanca

0Od 1978., s iznimkom razdoblja 1986.—1988., Norveska biljezi suficit u razmjeni roba i usluga s
inozemstvom. Ukupna vrijednost izvoza u 2021. godini iznosila je 1.396 milijardi norveskih kruna,
dok je uvoz iznosio 876 milijardi kruna. Najveci uvozni trgovinski partneri u 2021. godini bili su
Kina, Svedska i Njemacka. Trgovinski suficit Norveske smanjio se na 82 milijarde NOK u listopadu
2022., sa 84,4 milijarde NOK u istom mjesecu prethodne godine. Uvoz je porastao za 25,2% na
godisnjoj razini, na 91,2 milijarde NOK. U meduvremenu, izvoz je porastao za 10,2%, na 173,2
milijarde NOK.

Izvor: https.//www.ssb.no/; https://tradingeconomics.com/

Procjena nastavka pandemije bolesti COVID 19 te uc¢inaka aktualne energetsko-inflatorne krize
na stanje gospodarstva u ostatku 2022. te u 2023. godini

Rast cijena, poveéane kamatne stope i slabiji izgledi za rast na medunarodnoj razini dovest ¢e do
gospodarskog pada u Norveskoj u sljedeéih nekoliko godina. U istoj su situaciji i trgovinski partneri
Norveske, Sto takoder doprinosi negativnoj projekciji.

Tijekom cijele 2021. i 2022. zaposlenost je rasla, a stopa nezaposlenosti mjerena Anketom o
radnoj snazi (LFS) iznosila je samo 3,2%. Sljedece godine, niZza gospodarska aktivnost dovest ¢e do
preokreta ovog trenda i povecanja nezaposlenosti. Prema predvidanjima, nezaposlenost mjerena
LFS-om porast ¢e na 4,2% u 2025.

Godisnji rast pla¢a procjenjuje se na 4,4% u 2023. Uz godisnji rast CPl-a od 3,5%, navedeno
implicira realno povecanje pla¢a od 0,9%. U 2024. se oc¢ekuje da ¢e realni rast placa iznositi gotovo
3%.


https://www.ssb.no/
https://tradingeconomics.com/

»Globalno gospodarstvo trenutno se suocava s velikim izazovima. Ne samo da se Cini da ¢e se rat
u Ukrajini nastaviti i da se smanjuju izgledi za rast u Kini, vec¢ izgleda da visoke cijene hrane i
energije vode svijet u razdoblje gospodarskog pada“, navodi istraziva¢ Roger Hammersland.

Izvor: https.//www.ssb.no/
MEDIJI | OGLASAVANIJE NA TRZISTU

Aktualni prikaz glavnih medija

Konzumiranje medija u Norveskoj u 2021. (%)

Tradicionalni
Vrsta medija mediji Digitalni mediji Ukupno
Tisak 22 59 68
Radio 41 8 47
TV 35 16 46
Knjiga 21 3 22
Casopis 5 3 8
Tjednik 4 1 4
Strip ¢asopis 3 2 5

U 2021., 46 % Norvezana svakodnevno je gledalo TV. Istovremeno 52% NorveZana gleda video
zapise preko razliCitih uredaja, ili putem streaminga. 47% Norvezana dnevno slusa radio. 58%
streama glazbu, ili koristi neki od nosaca zvuka.

Ukupno 68% NorveZzana svakodnevno prati novosti (online, tisak). Samo 24% NorveZana jo$ uvijek
prati dnevne novosti u tiskanom obliku, dok 21% Norvezana dnevno Cita knjige. 4% Norvezana
Cita tjedne Casopise. 93 % svakodnevno se sluZi internetom, dok 33% svakodnevno igra TV/video
igre.

TV
KANAL DNEVNI DOSEG
NRK1 36%
TV2 26%
TVN 14%
NRK2 14%

TV3 11%


https://www.ssb.no/

DNEVNE NOVINE

Treci kvartal 2022. (klasi¢ni i digitalni):

NOVINE DNEVNA POKRIVENOST
VG+ 2.009.109

Dagbladet 1.385.464

Aftenposten 592.255

Dagens Neeringsliv.  227.404
Bergens Tidende 222.285

Adresseavisen 181.053
Finansavisen 162.110
Stavanger Aftenblad 149.331
Dagsavisen 148.072

Izvor: https.//medietall.no/

MAGAZINI

Podaci za drugu polovicu 2022. — ¢itanost u tisuéama

MAGAZIN BROJ CITATELIA SEGMENT

Se og Hor Tirsdag 252 Zabava
Hjemmet 227 Dom
Aftenposten Historie 227 Politika, povijest
Aftenposten Innsikt 178 Politika, drustvo
Allers 137 Za obitelj

Allt om fiske 100 Pecanje

Bo Bedre 158 Dom, dizajn
Bolig Drgm 89 Dom, dizajn
PaTV 208 TV vodic

Bonytt 156 Dom, dizajn

Vi over 60 192 Za seniore
Costume 86

Moda, ljepota, interijer i kultura

Familien 185 Recepti, dom, vrt
Foreldre & Barn 59 Roditeljstvo
Her&N3a 147 Zabava

Izvor: Lesertall for norske ukeblader - Medienorge - fakta om norske massemedier - statistikkmeny

(uib.no)



https://medietall.no/
https://medienorge.uib.no/statistikk/medium/ukepresse/402
https://medienorge.uib.no/statistikk/medium/ukepresse/402

PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA U 2021. i 2022. GODINI

Generalni osvrt na stanje na emitivnom turistickom trzistu

Nakon znacajnih ograni¢enja putovanja tijekom 2020. i pocetka 2021., u drugom tromjesecju
2021. godine Norvezani su realizirali rekordan broj putovanja u vlastitoj zemlji. Ukupno je
zabiljezeno otprilike 5,5 milijuna putovanja, od cega je ¢ak 5,3 milijuna realizirano u Norveskoj
(povedanje od 50% domacdih putovanja u odnosu na isto tromjesecje prosle godine). Istovremeno,
broj putovanja u inozemstvo i nadalje je bio nizak.

Generalno, velika je razlika izmedu nacina na koji NorveZani organiziraju putovanja u inozemstvo
i putovanja u vlastitoj zemlji. Tipicno za odmor u inozemstvu je da putuju avionom, borave u
hotelu i putuju duze. Na tipicnom putovanju po Norveskoj koristi se automobil, vise se koristi
nekomercijalni smjestaj, uz kra¢a putovanja.

Od 5,5 milijuna putovanja ostvarenih u drugom tromjesecju 2021., oko pola milijuna bila su
poslovna putovanja (poveéanje od 62% u odnosu na isto razdoblje prosle godine).

lako je zabiljezen znacajan porast poslovnih putovanja u Norveskoj i inozemstvu, ostvareno je
mnogo manje poslovnih putovanja nego $to je to bilo uobiéajeno prije izbijanja pandemije.

Izvor: https.//www.ssb.no/; https.//norsk-reiseliv.no/

Broj putovanja Norvezana 2021.-2022.

Ukupna Duzi Poslovna

Ukupno Ukupna inozemna | odmor U U Poslovna Posl. put. putovanja
putovanja | tuzemna put. | put. ukupno Norveskoj |inozemstvu | put. Norveska |inozemstvo
40,28 11,74 28,54 25,22 3,72 21,5 8,22 4,16 4,06
. kvartal 2021 8,92 8,76 0,15 3,4 3,37 0,03 0,98 0,92 0,06
. kvartal 2021 17,34 16,01 1,33 6,57 5,77 0,8 2,62 2,34 0,28
. kvartal 2021 44,67 37,51 7,16 26,75 21,27 5,48 3,7 3,08 0,61
. kvartal 2021 22,37 14,22 8,15 9,18 3,82 5,37 4,84 3,67 1,17
. kvartal 2022 22,47 15,85 6,61 7,93 3,55 4,38 5,07 4,35 0,71
. kvartal 2022 42,25 23,88 18,37 19,49 6,94 12,55 8,1 5,93 2,16
. kvartal 2022 70,7 36,06 34,64 39,98 15,97 24,02 10,61 5,73 4,88

Izvor: Reiseundersgkelsen (ssb.no)



https://www.ssb.no/
https://norsk-reiseliv.no/
https://www.ssb.no/transport-og-reiseliv/reiseliv/statistikk/reiseundersokelsen

Nocenja prema vrsti smjestaja listopad 2022.- listopad 2021.

listopad 2022. listopad 2021. - listopad 2022.

Ukupno % nocenja Promjena u %

nocdenja

Norveska Inozemna | Ukupno Tuzemna Inozemna
promjena nodenja noéenja

Ukupno nocenja 2.389.918 82,26 17,74 -0,7 -5,9 33,7
Komercijalna 2.350.454 82,62 17,38 -0,5 -5,6 33,4
nocenja
Hoteli | i slicno 1.914.572 83,62 16,38 -0,3 -5,7 41,1
Kamping 220.491 86,35 13,65 -1,1 -3,5 17,8
Kuce za odmor i 215.391 69,86 30,14 -2,1 -6,8 10,9
hosteli
Nekomercijalna noéenja
Privatne kuce za 39.464 60,83 39,17 -8,5 -25,7 42,8
odmor

Izvor: https.//www.ssb.no/

Redoslijed omiljenih destinacija

Svedska, Danska, Spanjolska, Njemacka i Velika Britanija bile su najposjeéenije destinacije u
trecem kvartalu 2022. (podaci u tisuéama).

3. kvartal 2022
Poslovna putovanja u

Inozemne destinacije ukupno | Odmor u inozemstvu inozemstvo
Danska 396 330 66
Svedska 640 570 70
Francuska 125 116 9
Spanjolska 255 241 14
Velika Britanija 121 96 25
Njemacka 125 89 36

Izvor: Reiseundersgkelsen (ssb.no)

Prema podacima iz 2019. godine NorveZani su najvise putovali u Svedsku (1,6 milijuna odmora),
Spanjolsku (1,1 milijun odmora) i Dansku (0,8 milijuna odmora).

Izvor: https.//www.ssb.no/reise


https://www.ssb.no/
https://www.ssb.no/transport-og-reiseliv/reiseliv/statistikk/reiseundersokelsen
https://www.ssb.no/reise

Koji su nacin organiziranja odmora / bukiranja turisti preferirali prilikom odlaska na godisnji
odmor

4 od 10 Norvezana rezervira smjestaj nakon pretrage putem internetskih trazilica, 1 od 4 rezervira
izravno u hotelu, ili putem turoperatora. 2 od 10 Norvezana odgovara kako su koristili Airbnb za
rezervaciju smjestaja, posebno oni mladi od 40 godina. Od njih velika veéina odgovara kako su
prosli put zadovoljni boravkom, 7% odgovara kako su djelomi¢no zadovoljni, a 6% da nisu
zadovoljni.

Izvor: https.//norsk-reiseliv.no/

Razrada trzista s obzirom na motiv putovanja

Prema zadnjem istraZivanju Visit Norwaya, Norvezani najviSe putuju kako bi doZivjeli atmosferu i
ljude destinacija u koje putuju te kako bi se opustili uz sunce i more. Pandemija je utjecala na to
da sve vise NorveZana putuju kako bi proveli vrijeme s obitelji i prijateljima te posjetili destinacije
koje su im subjektivno vazine.

1. Atmosfera destinacije (ljudi, druzenje, nacin Zivota,..) 40%

2. Sunceimore 38%
3. Osjeéaj miraislobode 34%
4.  Kvalitetno vrijeme s obitelji i nostalgija 32%
5.  Dozivljaj povijesti i kulture 23%
6. Aktivni odmor i adrenalin 19%
7.  Luksuzivisoka kvaliteta 18%

Izvor: https.//assets.simpleviewcms.com/

Prosjec¢ni budZet/potrosnja po putovanju

U treédem tromjesecju 2022. godine NorvezZani su na putovanja potrosili 44,5 milijardi norveskih
kruna. To je nesto vise od 10 milijardi norveskih kruna vise nego li tijekom istog razdoblja prosle
godine. Od toga je 37,4 milijarde norveskih kruna potroseno na putovanja u Norveskoj. Ovo je
najvedi iznos koji je norveska statistika ikada registrirala u istraZivanju putovanja.

Ako uzmemo prosjek za trece tromjesecje u posljednjih pet godina, prema podacima Statistike
Norveske, potroseno je oko 5.000 NOK po putovanju u Norveskoj te oko 12.500 NOK po putovanju
u inozemstvo.

Izvor: https://norsk-reiseliv.no/



Vrsta prijevoza koji su turisti preferirali prilikom odlaska na godisnji odmor

3. kvartal 2022. u milijunima
Ukupno U Norveskoj U inozemstvo
Ukupno 9,93 7,05 2,87
Avion 2,75 0,84 1,9
Brod, trajekt, cruise i jedrilica 0,43 0,29 0,14
Vlak 0,38 0,31 0,06
Bus (coach i regularne linije) 0,49 0,46 0,03
Automobil, motor, karavan 5,88 5,15 0,73
Preferencije s obzirom na vrstu smjestaja
2022. - Kvartal 3
Ukupno Norveska Inozemstvo
Hotelii slicno 3,24 1,68 1,56
Kamping 0,81 0,65 0,17
Ostali komercijalni smjestaj 0,93 0,48 0,46
Nekomercijalni smjestaj 4,94 4,25 0,69

Prosjecni budZet/potrosnja po putovanju u 2021. i 2022. godini (u milijardama

norveskih kruna)

Ukupno Ukupno

Ukupna Ukupno put. u | putovanjau | duZi DuZi odmor | DuZi odmor | Ukupno Poslovna put. | Poslovna put.

putovanja | Norveskoj inozemstvo | odmor Norveska inozemstvo | poslovna put. | Norveska inozemstvo
. kv. 2021. 8,92 8,76 0,15 3,4 3,37 0,03 0,98 0,92 0,06
. kv. 2021. 17,34 16,01 1,33 6,57 5,77 0,8 2,62 2,34 0,28
. kv. 2021. 44,67 37,51 7,16 26,75 21,27 5,48 3,7 3,08 0,61
. kv.2021. 22,37 14,22 8,15 9,18 3,82 5,37 4,84 3,67 1,17
. kv. 2022. 22,47 15,85 6,61 7,93 3,55 4,38 5,07 4,35 0,71
. kv. 2022. 42,25 23,88 18,37 19,49 6,94 12,55 8,1 5,93 2,16
. kv. 2022. 70,7 36,06 34,64 39,98 15,97 24,02 10,61 5,73 4,88

PREGLED ORGANIZATORA PUTOVANJA NA TRZISTU

Promjene uzrokovane pandemijom utjecale na to da su mnoge turisticke agencije otisle u steca;j.
Neke od njih su Kalinka Tours, Merlot Reiser AS, Kurs Reiser AS, TravelBeats AS, KTM Gruppereiser
AS, Eurotravel Ove Glamheden AB,G Travel Norge AS, ESpnes Travel AS, Goxplore AS.




Najvedi turoperatori na trzistu su:

1. Ving
2. TUl
3. Apollo

Ostali:
Ime agencije Web Sjediste
ALFA TRAVEL AS www.alfatravel.no Hokksund
American Express Travel WWW.aexp.no Oslo
Askeladden Reiser www.askeladden.net/ Hgnefoss
Berg Hansen www.berg-hansen.no Oslo
Carpe Diem Singelreiser www.carpe-diem.no Oslo
Egencia WWw.egencia.no Oslo
Escape Travel WWW.escape.no Oslo
Euroreiser Www.euroreiser.no Stavern
Hermon Reiser www.hermonreiser.no Hovet
Idereiser www.idereiser.no Kleppe
InspiraTour www.inspiratour.com/ Oslo
Jomfrureiser www.jomfrureiser.no/ Sandvika
Kalinka Tours www.kalinkatours.no/ Kragerg
NaturistReiser www.naturistreiser.no Stavanger
Navigare Moments www.navigaremoments.nu Oslo
Peer Gynt Tours www.peergynt.com/ Oslo
SPA Travel www.spatravel.no/ Sandvika
Sport og Helseferie www.sportoghelse.no Larvik
TimeOut Travel www.timeout-travel.no Bergen
Travelnet Norge www.travelnet.no Oslo
Viking Reiser www.vikingreiser.no Oslo



http://www.alfatravel.no/
http://www.aexp.no/
http://www.askeladden.net/
http://www.berg-hansen.no/
http://www.carpe-diem.no/
http://www.escape.no/
http://www.euroreiser.no/
http://www.hermonreiser/
http://www.idereiser.no/
http://www.inspiratour.com/
http://www.jomfrureiser.no/
http://www.kalinkatours.no/
http://www.peergynt.com/
http://www.spatravel.no/
http://www.sportoghelse.no/
http://www.timeout-travel.no/
http://www.travelnet.no/
http://www.vikingreiser.no/

DOPRINOS TRZISTA UKUPNOM HRVATSKOM TURISTICKOM REZULTATU

. Dolasci Nocenja
NORVESKA apsol. indeks | 1989.=100 apsol. indeks | 1989.=100

1989. 19.647 100 127.971 100
1990. 14.188 72 72 99.089 77 77
1991. 1.001 7 5 4.419 4 3
1992. 2.509 251 13 8.845 200 7
1993. 3.929 157 20 15.265 173 12
1994. 4.392 112 22 14.615 96 11
1995. 4.401 100 22 14.176 97 11
1996. 9.000 204 46 29.000 205 23
1997. 8.234 91 42 25.774 89 20
1998. 7.856 95 40 29.463 114 23
1999. 6.235 79 32 22.548 77 18
2000. 9.213 148 47 36.455 162 28
2001. 14.146 154 72 70.360 193 55
2002. 12.390 88 63 48.519 69 38
2003. 23.797 192 121 109.908 227 86
2004. 32.679 137 166 160.256 146 125
2005. 58.601 179 298 324.955 203 254
2006. 69.691 119 355 379.064 117 296
2007. 74.735 107 380 405.569 107 317
2008. 77.824 104 396 428.837 106 335
2009. 72.130 93 367 395.316 92 309
2010. 85.135 118 433 489.923 124 383
2011. 92.276 108 470 545.800 111 427
2012. 102.090 111 520 606.801 111 474
2013. 134.450 132 684 804.825 133 629
2014. 135.049 100 687 818.159 102 639
2015. 123.362 91 628 745.428 91 582
2016. 142.618 116 726 889.613 119 695
2017. 172.077 121 876 1.058.398 119 827
2018. 179.913 105 916 1.084.155 102 847
2019. 176.696 98 899 997.631 92 780
2020. 3.565 2 18 17.715 2 14
2021. 21.455 602 109 112.916 637 88

IZVOR: DZS - komercijalni smjesStajni kapaciteti




DOLASCI I NOCENJA NORVESKIH TURISTA U
RAZDOBUIU 1989. - 2021.
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IZVOR: DZS - komercijalni smjestajni kapaciteti

REZULTATI 2022. PREMA SUSTAVU eVISITOR (svi kapaciteti)

Dolasci | nocenja norveskih turista,2022.
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Promet po klasterima

Dolasci Nocenja
Dalmacija-Split 55.677 338.430
Dalmacija-Dubrovnik 23.159 122.518
Istra 11.993 74.424
Dalmacija-Sibenik 5.833 39.372
Nautika 5.003 36.085
Dalmacija-Zadar 4.986 29.458
Kvarner 4.184 24.547
Grad Zagreb 4.170 9.615
Lika-Karlovac 1.281 3.146
Sredisnja Hrvatska 1.146 2.596
Slavonija 287 727
Ukupno 117.719 680.918

Mocenja norveskih turista po klasterima
premavrstama smjestaja, 2022,

Dalmacija-Spiit
Dalmacija-Dubrovwnik
Istra
Dalmacija-Sibenik
Dalmacija-Zadar
Kwarner

Grad Zagreb
Lika-Karlovac
SrediznjaHrvatska
Skevonija
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Top destinacije

Grad opdina Nocenja

Dubrovnik 71.003

Makarska 57.151

Split 47.913

Baska Voda 26.291

Supetar 23.012

Rovinj 21.650

Konavle 21.464

Podstrana 20.036

Okrug 19.883

Podgora 14.577

Dolasci po dobi i spolu

muskarci Zene
0-5 godina 1,5% 1,4%
6-11 godina 2,9% 2,8%
12-17 godina 4,4% 4,7%
18-24 godina 5,8% 6,9%
25-34 godina 8,1% 8,4%
35-44 godina 6,2% 6,4%
45-54 godina 8,9% 9,1%
55-64 godina 7,0% 6,4%
> 65 godina 4,9% 4,2%

TURISTICKA SEZONA 2022. — OPCI POKAZATELI

Preliminarna procjena turisti¢kog trzista/ukupnih odlazaka na godisnji odmor u inozemstvo

Sve vise NorvezZana Zeli putovati u inozemstvo u sljedeée 3 godine. Ipak, sve skuplja putovanja i
zahtjevna ekonomska situacija utje¢u na planove putovanja vise 50% Norvezana. Navedeno znaci
kako ¢e Norvezani manje putovatii birati jeftinije destinacije. Skupine s visokim primanjima manje
su pogodene povecéanjem cijena i Zele viSe putovati.

Vise od 60% putnika Zeli putovati na ,,nacin koji nema negativan utjecaj na prirodu, okolisi klimu*.

Najpopularnije destinacije za zimske praznike ove godine su: Gran Canaria, Oslo, Bangkok, London
i Tenerife.

Zimski i uskrsnji praznici za mnoge znace iznajmljivanje vikendica u Norveskoj. Trysil je
najpopularnije odrediste, a slijede ga Hemsedal i Hafjell.



Tijekom uskr$njih praznika mnogi se odlu€uju za odmor u gradu, a zanimljiva je Cinjenica kako je
Bangkok kao destinacija zauzeo drugo mjesto u ovoj kategoriji. Najpopularnije destinacije za
uskrinje praznike ove godine su London, Bangkok, Oslo, Mallorca, Pari.

Neki su ve¢ isplanirali svoje ljetovanje, a ,ljetni favoriti“ ove godine su: Spanjolska, Gréka, Tajland,
Norveska i Turska.

Anketa VIRKE - Virke Reisepuls 2023.

Ukupno 2.000 ispitanika sudjelovalo je u istrazivanju koje je provedeno u studenom i prosincu
2022. Rezultati se temelje na nacionalno reprezentativnom uzorku norveskog stanovnistva
starijeg od 18 godina, a podaci su ponderirani prema dobi, spolu i geografskom polozaju .

Gotovo sedam od deset Norvezana planira i¢i na ljetni odmor, unatoc¢ loSijem financijskom
statusu. Ipak, cijene i financijska situacija uvelike odreduju odabir destinacije. Ovogodisnja Virke
anketa o putovanjima koju je proveo Opinion otkriva da gotovo sedam od deset Norvezana (66%)
planira ljetovati tijekom 2023. godine.

,Ljetni odmor je vazan za NorveZane i neSto Sto ostaje prioritet, unato€ losSijoj ekonomskoj
situaciji“, izjavljuje Audun Pettersen, direktor sekcije za turizam u Virkeu.

Medu onima koji planiraju ljetni odmor, 50% ¢e otputovati izvan zemlje, u poznata i omiljena
odredi$ta poput Spanjolske, Svedske, Greke i Danske, ali i Italije te Francuske.

Mnogi takoder traze odmor u Norveskoj, gdje odlaze u svoje vikendice (51%), u posjete
prijateljima i obitelji (41%), rezerviraju hotel (20%), kamp ili naselje vikendica (23%).
Viken (26%), Vestlandet (21% ) i Innlandet (21% ) najpopularnija su odredista u Norveskoj.

Istodobno, mnogi navode kako su financije odluéujuéi ¢imbenik za odabir odmora u 2023. godini,
a cijena igra znacajno vecu ulogu u odabiru odmora nego li ranije.

Sveukupno, 66% ispitanika navodi kako ¢e osobne financije u velikoj, ili prilicno velikoj mjeri
odlucivati pri odabiru destinacije za odmor tijekom 2023. godine.

Reisepuls takoder otkriva da prosjecno norvesko kuéanstvo planira potrositi 36.250 NOK na
odmor u cijeloj 2023., $to je minus od 10% u odnosu na proslu godinu (40.150 NOK).

Ukupno 79% ispitanika planira putovanja vikendom, $to odgovara razini prije pandemije. Kad se
vikend putovanje odnosi na inozemstvo, na popisu dominiraju susjedne zemlje: Danska (38%) i
Svedska (35%), a slijede Velika Britanija (27%) i Njemacka (16%).



FINSKA

oPCl PODACI O TRZISTU

Povrsina

Ukupna povrsina :338.430 km?

Povrsina zemljista: 303.890 km?

Jezera i potoci: 34.540 km?

U Finskoj postoji 13.882 zasti¢ena podrucja, od kojih su 41 nacionalni parkovi, a 19 strogi prirodni
rezervati.

Najvedi gradovi:

e Helsinki 663.216 stanovnika (1.197.125 sa okolicom)
e Espoo 303.499
e Tampere 248.399
e Vantaa 241.803

POLITICKO UREDENJE

Politicko uredenje: republika
Premijerka: Sanna Marin, od prosinca 2019. godine, Socijalno demokratska stranka
Predsjednik: Sauli Niinisto

Finska je republika s parlamentarnim sustavom vlasti koja je podijeljena izmedu predsjednika i
vlade Finske, zakonodavne vlasti finskog Riksdaga i sudske vlasti neovisnih sudova. Predsjednik se
bira svakih Sest godina, u najviSe dva mandata. Od 2012. duZnost obnasa predsjednik Sauli
Niinisto, koji zajedno s vladom vodi vanjsku i sigurnosnu politiku zemlje. Finska vlada, koja se
naziva kabinet, bira se svake cCetiri godine, a od 2019. predvodi je Sanna Marin. Tradicionalno,
vecinsku vladu formiraju dvije od tri glavne stranke u zemlji — Socijaldemokratska stranka Finske
i Finska stranka centra. Finska je ¢lanica EU od 1990. godine, a od 1999. godine ima euro kao
valutu.

Finska grani¢i sa Svedskom, Norveikom, Rusijom i Estonijom. Poznata je kao "zemlja tisuéu
jezera", a Sume pokrivaju 75% zemlje. Finska je bila neovisna nesto vise od 100 godina, a u
povijesti je bila dio Rusije i Svedske. Poput ostalih nordijskih zemalja, Finska je uspje3nija u brojnim
sferama poput obrazovanja, ekonomska konkurentnosti, gradanskih sloboda, kvalitete Zivota i dr.

Izvor: https.//www.norden.org/sv/information/fakta-om-finland


https://www.norden.org/sv/information/fakta-om-finland

STANOVNISTVO

Ukupno stanovnika: 5.561.309 osoba
Zene: 2.809.121
Muskarci: 2.752.188

Struktura

stanovnistva

Godina 1900. 1950. 2000. 2020. 2021.
Stanovnistvo, tisuca

Ukupno 2.656 4.030 5.181 5.534 5.548
M 1.311 1.926 2.529 2.734 2.743
YA 1.345 2.104 2.652 2.800 2.805
Dob, %

0-14 35,1 30 18,1 15,6 15,4
15-64 59,6 63,4 66,9 61,7 61,6
65-84 5,2 6,4 13,5 19,9 20,2
85+ 0,1 0,2 1,5 2,8 2,8
Prosjecna dob,

godina

M 26,3 28,6 37,7 42,1 42,3
VA 27,5 31,6 41 44,7 44,8

OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

Finsko gospodarstvo je moderno, otvoreno i usmjereno prema inovacijama. Finska je jedna od
najrazvijenijih zemalja svijeta, s visokim Zivotnim standardom i visokim stopama gospodarskog
rasta.

74% finskog gospodarstva otpada na usluzne djelatnosti i administraciju, 21% na industriju, a 4%
na zemljoradnju i Sumarstvo.

Ekonomski rast Finske ostvaren je, izmedu ostalog, kroz gospodarsku otvorenost i globalizaciju.
Finska je visoko integrirana u globalno gospodarstvo, a medunarodna trgovina Cini jednu trecinu
njezina BDP-a. Do 60% ukupne finske medunarodne trgovine odvija se sa zemljama Europske
unije, a finsko gospodarstvo karakterizira snazan javni sektor koji se financira relativno visokom
poreznom stopom. Sumarska industrija, tehnologka proizvodnja i metalurgija najvazniji su finski
izvori prihoda. Finsko poslovno okruzenje poznato je po visokoj tehnoloskoj svijesti i katalizator
je mnogih tehnoloskih inovacija. Primjeri su Nokia, Rovio i Supercell, koji dolaze iz Finske.
Trenutno, inovacije takoder daju znacajan poticaj jakoj finskoj start-up sceni.

Izvor: http://www.stat.fi


http://www.stat.fi/

Aktualno stanje BDP-a, usporedba s prethodnim godinama i prognoza za naredne godine; BDP
po glavi stanovnika

e BDP po glavi stanovnika = 39.665,70 EUR

Prema podacima Europske komisije, BDP Finske je u 2020. godini iznosio oko 250 milijardi eura,
$to je za 0,7% manje nego u 2019. godini. Predvida se da ¢e se BDP Finske kretati na razini od cca.
266 milijardi USD u 2022. godini

Izvor: Statistics Finland (tilastokeskus.fi)

Postotak nezaposlenosti i procjena trenda

Prema podacima Europske komisije, stopa nezaposlenosti u Finskoj u 2021. godini iznosila je 8,2%,
Sto je nize od europskog prosjeka od 8,9%. U 2022. godini se ofekuje da ¢e stopa nezaposlenosti
porasti na 8,5%.

Zaposlenost prema dobi od 2020.-2021.

Razina zaposlenosti, %

Godina/dob | Od 15 do 64 godine 0Od 15 do 24 godine 0Od 55 do 64 godine
2020. 70,7 39,6 66,5
2021. 72,3 42,6 68,3

Izvor: Finska statistika, anketa o radnoj snazi

Stopa inflacije (aktualni podaci)
Godisnja stopa inflacije iznosila je u listopadu 2022 godine 8,3% . U rujnu je inflacija iznosila 8,1%.

Inflatorni pokazatelji za Finsku, listopad 2022.

Indeks GodiSnja promjena Mjesecna promjena

(%) (%)
Indeks potrosackih cijena
20152100 116,0 +8,3 0.9
Indeks troskova Zivota
1951=100 2211 i i
Harmonizirani indeks
potrosackih cijena 116,1 +8,4 0.8
2015=100
Harmonizirani indeks
potrosackih cijena uz stalne 114,4 +8,2 0.8
poreze 2015=100

Prosjecna placda

Prema Finskoj statistici, prosje¢na plaéa za zaposlene s punim radnim vremenom u privatnom
sektoru u 2021. je iznosila 3.520 EUR.

Deset posto zaposlenih zaradivalo je najvisSe 2.320 eura mjesec¢no, dok je deset posto zaradivalo
najmanje 6.000 eura mjesecno. Stupanj obrazovanja ima snaZan utjecaj na prihode. Prosjecna


https://tilastokeskus.fi/index_en.html

placa za osobe sa sekundarnom razinom obrazovanja bila je 2.830 eura, a medijan za osobe s
viSom stru¢nom spremom iznosi 4.690 eura.

Vanjskotrgovinska bilanca

Prema preliminarnoj statistici medunarodne robne razmjene koju je dostavila finska carina,
vrijednost finskog izvoza porasla je u listopadu 2022. godine za 11,2%, a vrijednost uvoza za 15,3%
u odnosu na isto razdoblje prosle godine. Vrijednost finskog izvoza u listopadu je iznosila 6,8
milijardi eura, a vrijednost uvoza 7,7 milijardi eura. Tijekom referentnog mjeseca 2021. vrijednost
izvoza porasla je za 19,2%, a uvoza za 28,2%. U razdoblju sijecanj-listopad 2021. ukupna vrijednost
izvoza porasla je za 21,6%, a vrijednost uvoza za 32,3%.

Trgovinska bilanca u listopadu bila je u deficitu od 915 milijuna eura. U razdoblju sije¢anj-listopad
2022. agregirani minus bilance iznosio je 10,4 milijarde eura.

Izvor: Preliminary statistics on the international trade in goods, October 2022 - Finnish Customs (tulli.fi)

Procjena nastavka pandemije bolesti COVID 19 te ucinaka aktualne energetsko-inflatorne krize
na stanje gospodarstva u ostatku 2022. te u 2023. godini

Ekonomisti najvece financijske grupe u zemlji, OP, navode kako Finska ulazi u recesiju. Za 2023.
predvida se stagnacija BDP-a te rast od 0,7% u 2024. ,Recesija ¢e najviSe pogoditi one koji su na
rubu - odnosno one koji ostaju bez posla“, navodi ekonomist Roger Wessman koji je, medu
ostalim, bio voditelj istrazivanja u Nordea banci.

Inflacija ée se zadrzati na visokoj razini tijekom cijele iduée godine, a do 2024. Ce se pribliziti razini
od 2% koju Europska sredisnja banka (ECB) ima za cil].

MEDIJI | OGLASAVANJE NA TRZISTU

Prikaz glavnih medija

Na podruéju Finske postoji oko 190 dnevnih novina. Medijskom scenom dominira koncern
Sanoma.

Helsingin Sanomat najvece su jutarnje novine u nordijskoj regiji, sa 400.000 primjeraka
distribuiranih radnim danima i vikendima. llta-Sanomat su veéernje novine s 150.000 pretplatnika.

Sanoma koncern takoder izdaje i dvije velike besplatne novine, Metro i Vartti.

Alma Media je treéa velika izdavacka kuca u Finskoj — izdaju najvece poslovne novine u zemlji
Kauppalehti i ve€ernje novine lltalehti.

TV

90% konzumacije TV programa na podrucju Finske odnosi se na kanale u vlasnistvu MTV Media,
YLE i Nelonen media. Ostali kanali ukljucuju Sub, gdje se prikazuje mnogo reality sadrzaja, filmova
i serija. Liv je kanal koji uglavnom prikazuje lifestyle programe, a tee je kanal namijenjen Zzenama.


https://tulli.fi/en/-/preliminary-statistics-on-the-international-trade-in-goods-october-2022

MTV Media je u vlasniStvu Svedskog Bonniera. To je finska medijska tvrtka aktivna na televiziji i
radiju. Glavni kanal MTV Medie je MTV3. Prikazuje filmove, serije, sport i vijesti itd. MTV Media
takoder posjeduje TV kanal Sub. Nelonen je televizijski kanal Nelonen Medie, u vlasniStvu grupe
Sanoma. Nelon prikazuje puno filmova i serija, sport i vijesti.

Javni servis je YLE (Yleisradio Oy) ili Rundradion AB. Emitiraju i radio i TV program. Neki od TV
kanala koje emitiraju su Yle TV1, Yle TV2 i Yle Teema. Vecina TV programa dostupna je i na web
servisu Yle Arene, gdje se pohranjuju i mnoge radijske emisije.

Postoji i dio YLE-a na Svedskom jeziku, Svenska Yle. Yle Fem je jedini TV kanal koji nudi Svedski Yle.
Ipak, postoje i dva radijska kanala, Yle X3M i Yle Radio Vega, s 5 lokalnih redakcija.

Radio

Radio Suomi jedna je od najpopularnijih radio postaja u Finskoj. Imaju lokalne radio postaje koje
pustaju, izmedu ostalog, Slagere i pop glazbu. YleX je radio postaja koja vise cilja na mlade -
pustaju hit glazbu i pop . Yle Puhe je uglavnom informativni kanal, bez glazbe. Yle radio 1 je kanal
za klasi€nu glazbu, kulturu, jazz i narodnu glazbu. Radijski dio javnog servisa ukljucuje dva glavna
kanala, Yle Radio 1iYleX. Tu jei Yle radio Suomi, koji emitira na oko 20 svojih regionalnih radijskih
postaja, s fokusom na lokalnw vijesti.

Vodedée izdavacke kuce u Finskoj u 2021. i njihovi prihodi

Top medijske kompanije prema prihodima u 2021.

Kompanija HQ Prihod u 2021., mil. € Prihod razlika 2020.-2021., %

Sanoma Oyj Helsinki 1.252 18
Yleisradio Oy Helsinki 500 2
Alma Media Oyj Helsinki 275 20
Otava-konserni Helsinki 255 -8
MTV Oy Helsinki 216 26
Keskisuomalainen Oyj Jyvaskyla 212 2
A-lehdet Oy Helsinki 145 10
PunaMusta Media Oyj Joensuu 106 3
TS-Yhtyma (konserni) Turku 103 1
Kaleva Media Oulu 66 2
WSOY Helsinki 53 39
Ilkka-Yhtyma Seinajoki 50 9




Dnevni doseg

Dnevni doseg medija 2020.-2021. u %

Medij 2020. 2021.
Magazines (printed) 22 22
Magazines (web pages) 12 12
Newspapers (printed) 1) 36 35
Newspapers (web pages) 1) 63 61
Free papers (printed) 25 26
Free papers (web pages) 6 7
Books 25 25
TV? 84 33
Radio? 55 56
Internet ¥ 91 90
Mobile internet 83 84

Izvor: Statistikcentralen - 2 Tidningar

Vodec¢i dnevni listovi u Finskoj, prema dosegu

Vodeci finski dnevni listovi u 2021.
lzvor: Statistikcentralen - 2 Tidningar

Dnevni listovi Kompanija 2019. Total reach | 2020. Total reach 2021. Total reach

lltalehti Alma Media Oyj 2.275.000 2.915.000 2.880.000
Ilta-Sanomat Sanoma Oyj 2.370.000 2.953.000 2.879.000
Helsingin Sanomat Sanoma Oyj 1.669.000 1.841.000 1.620.000
Kauppalehti Alma Media Oyj 750.000 665.000 594.000
Maaseudun Tulevaisuus Viestilehdet Oy 412.000 483.000 514.000
Aamulehti Sanoma Oyj 586.000 562.000 472.000
Kaleva Kaleva Oy 428.000 429.000 410.000
Turun Sanomat TS-Yhtyma Oy 372.000 379.000 310.000
Keskisuomalainen Keskisuomalainen Oyj 254.000 263.000 243.000

Savon Sanomat Keskisuomalainen Oyj 253.000 234.000 216.000


https://pxhopea2.stat.fi/sahkoiset_julkaisut/joukkoviestintatilasto/html/suom0001.htm
https://pxhopea2.stat.fi/sahkoiset_julkaisut/joukkoviestintatilasto/html/suom0001.htm

Vodedi TV kanali u Finskoj, prema udjelu publike

Dnevni doseg TV kanala - 2019. —2021. 2019. 2020. 2021.
Kanava — Channel

Yle TV1 42 44 41
Yle TV2 30 29 30
Yle Teema & Fem ¥ 17 16
Yle Teema 11 .

Yle Fem 8 ..

YLE24/Yle Extra

Yle yhteensi — Yle total ? 51 52 50
MTV3 39 40 39
Sub 17 16 15
AVA 10 10 10
MTV Media maksukanavat — pay-TV 3 3 3
MTV Media yhteensa - total 47 48 46
Nelonen 27 27 25
JIM 14 13 12
LIV 13 11 11
Hero 8 7 7
4 Sport

Nelonen Media, maksukanavat — pay-TV 4 .

Nelonen Media yhteensa — total 38 37 34
TV Viisi / The Voice

TV5 15 14 13
The Voice / Kutonen 1 11 11
Frii 8 8 8
TLC 7 8 7
The Discovery Channel 1 1 0
Discovery Networks Finland

yhteensi — total ¥ 26 27 25
FOX (2012-) 11 10 9
National Geographic 10 10 10
Disney Finland yhteensi — total ® 17 17 16
SuomiTV (-2011)

MTV Music Television ¥ 1

Paramount Network 0 2 2
AlfaTV 6 7
Other 13 8 8
TV yhteensa — All TV 66 67 65

Video — Videos ©
Izvor: Statistikcentralen - 5 Television

Casopisi

U prosjeku se jedan primjerak ¢asopisa ¢&ita 34 minute. Zene trode nesto vie vremena za ¢itanje
u odnosu na muskarce. Zene najvide vremena provode uz Zenske Easopise (48 min), lifestyle
Casopise (47 min) i Casopise s temama o zdravlju (45 min). Muskarci najvise vremena provode uz


https://pxhopea2.stat.fi/sahkoiset_julkaisut/joukkoviestintatilasto/html/suom0004.htm

¢asopise o hobijima i slobodnom vremenu (41 min), automobilima i tehnologiji ¢asopisi (39 min)
i lifestyle ¢asopise (39 min).

CASOPISI BROJ CITATELIA
Pirkka 1.677.000
Suomen Kuvalehti 308.000

APU 278.000

Kodin Kuvalehti 275.000
Kotiliesi 203.000

Maku 104.000
Moottori 244.000

MT Metsa 246.000

Me Naiset 125.000

Izvor: Finnish Magazine Rate Cards

PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA U 2021. i 2022. GODINI

Ukupan broj stanovnika koji su tijekom 2021. otputovali na odmor

Finci su u 2021. realizirali ukupno 2.260.000 putovanja u inozemstvo, dok je u 2022. do kraja
listopada realizirano 4.330.000 inozemnih putovanja.

Od svibnja do kolovoza 2022. statisticki je zabiljezeno Cetiri puta vise odmorisnih putovanja u
inozemstvo nego u istom razdoblju prethodne godine. Broj turisti¢kih putovanja s noéenjem u
Finskoj smanjio se za gotovo 15% u odnosu na ljeto 2021.

U 2022. ponuda paket aranZzmana zaostajala je za oko 30% u odnosu na ponudu u 2019. godini,
ali je ipak napravljen veliki pomak u odnosu na 2020. i 2021. godinu.

Od ukupne ponude paketa za ljeto 2022. (333.306), velika vedina njih, oko 88%, bila je usmjerena
prema zemljama Europe. Grcka je iz godine u godinu odrediste broj jedan za Fince, a ista situacija
zadrzala se i nakon pandemije. ViSe od 185.000 paketa bilo je dostupno je za Grcku tijekom ljeta
2022., sto predstavlja oko 65% svih paketa za cijelu Europu. Druga najpopularnija europska
destinacija je, standardno, Spanjolska s preko 28.000 aranmana. Druge klju¢ne europske
destinacije su Cipar, s oko 19.000 paketa te Italija, s oko 13.000 paketa. Dostupno je i gotovo
45.000 paket aranZmana za odredista na Bliskom istoku i Sjevernoj Africi. Za Tursku,
dugogodisnjeg favorita Finaca, dostupno je oko 44.000 paketa. Duga krstarenja takoder su
tradicionalno popularna medu Fincima. Cini se da su se nakon pandemije prva oporavila
krstarenja europskim vodama. U ponudi je za ljeto 2022. bilo gotovo 32.00 krstarenja.

S druge strane, turisti smatraju putovanja unutar Finske sigurnijima, jeftinijima i lakSima za
organizaciju od putovanja u inozemstvo. Ljepota finske prirode, Zelja za podrSkom finskim
poduzetnicima u turistickom sektoru i odrzivost domadih putovanja takoder su Cesti razlozi za
odabir domacdih odmorisnih destinacija.


https://www.ratecards.fi/ratecards/?q=#table

Broj putovanja u inozemstvo/u Finsku 2019.-2022. s realiziranim noéenjima (u 1.000)

2019. 2020. 2021. 2022.
Domaca putovanja 11.200 10.190 13.070 11.250
Putovanja u inozemstvu 2.860 510 450 2.320

Izvor: Finska statistika

Redoslijed omiljenih destinacija u ljeto 2022. - paket-aranZmani

Finci su tijekom ljeta ostvarili ¢etiri puta viSe odmorisnih putovanja u odnosu na proslu godinu.
Estonija, Svedska i Gréka su najpopularnija odredista, pokazuju brojke Finske statistike.

Domacdi turizam dobio je poticaj tijekom pandemije korone, no sada se Cini da Finci ponovno Zele
putovati u inozemstvo. Broj domacih odmorisnih putovanja s no¢enjem smanjio se za gotovo 15%
u odnosu na ljeto 2021. te je sada na istoj razini kao i 2019. godine. Nocenja Finaca u vlastitim
vikendicama takoder su smanjena za priblizno 15% u odnosu na proslu godinu.

TOP destinacije u organiziranom segmentu (paket aranZmani) u 2022., su sljedece:

1. Grcka 185.241
2. Turska 43.901
3. Spanjolska/Baleari/Kanarski otoci  28.529
4. Cipar 19.098
5. ltalija 13.298

Izvor: SMAL-Udruga finske putnicke industrije - www.smal.fi

Vrsta prijevoza koji su turisti preferirali prilikom odlaska na godisnji odmor

Podaci dostupni za razdoblje svibanj-kolovoz 2022. vezani su uz vrstu prijevoza koju su Finci
koristili prilikom putovanja u vlastitoj zemlji.

1. Osobni automobil 88%
2. Vlak 6%
3. Autobus 2%

Podaci vezani uz avionski prijevoz prema Hrvatskoj u 2022. godini

U Hrvatsku je iz svih zracnih luka u Finskoj u prvih 11 mjeseci 2022. godine otputovalo 131.765
putnika, 872,7% viSe nego u istom periodu 2021.

Sveukupno, 7.216.097, ili 267,5 % vise putnika nego lani, putovalo je iz finskih zra¢nih luka u
zemlje EU-a. Najvise putnika letjelo je u Njemacku, 1.207.315 (178% vise nego u 2021.) Spanjolsku
(893.541) te Svedsku (881.612). Francusku je avionima posjetilo 513.293 putnika (352% vise nego
u 2021.), Italiju 501.594 (+581%) i Grcku 362.000 (+426%).

Izvor: https.//www.finavia.fi/


https://www.finavia.fi/

Broj putnika na medunarodnim carter letovima po zemljama, sve zracne luke, 2022. godina
1-X1 2022.
Putnici % promjene u odnosu na 2021.

Spanjolska 130.552 516
Grcka 202.444 417,9
Francuska 35.445 3.385,3
Cipar 25.138 356,2
Italija 15.989 536,8
Nizozemska 38.415 89.237,2
Portugal 10.380 278,4
Hrvatska 5.077 1411,0
Austrija 9.048 2004,2

EU Njemacka 9.449 218,8
Svedska 4.772 67,4
Belgija 20.266 13.410,7
Poljska 1.432 165,2
Estonija 557 315,7
Danska 946 -11,2
Irska 967 437,2
Ceska Republika 2.338 499,5
Slovacka 600 721,9
EU ukupno 515.485 524,5
purica 63.470 1.442,8
Velika Britanija 24.134 370,4
Svicarska 11.057 1.328,6

Et‘;o”a B e 1.995 -76,7
Norveska 884 52,7
Kosovo 17.448 51,8
Europa izvan EU-a 119.846 224,8

Broj putnika na medunarodnim carter letovima po zemljama, sve zracne luke, 2019.-2022. godina

2019. 2020. 2021.
% promjene u % promjene u % promjene u
Putnici odnosu na pret. Putnici odnosu na pret. Putnici odnosu na pret.
godinu godinu godinu

Spanjolska 277.755 -14,6 102.218 -63,2 51.328 -49,8

Gréka 290.118 3,6 6.872 -97,6 39.825 479,5

Francuska 39.936 10,4 26.356 -34 14.221 -46
EU | Portugal 23.757 -23,7 4.888 -79,4 4.107 -16

Nizozemska 36.913 1,8 31.452 -14,8 2.845 -91

Bugarska 28.777 -11,9 | - - - -

Italija 39.797 64,5 4.302 -89,2 4.845 12,6




Cipar 31.694 13,8 5.513 8.007,4
Hrvatska 29.007 13,2 2.122 -92,7 618 -70,9
Austrija 10.098 53,7 6.433 -36,3 664 -89,7
Irska 10.467 -11 10.324 9.285,5
Njemacka 6.434 -21,5 6.658 3,5 4.110 -38,3
Svedska 3.888 -15,8 2.271 -41,6 3.055 34,5
Malta

Poljska 1.754 -33 785 -55,2 3.890 395,5
Belgija 10.027 151,5 8.569 -14,5 2.614 -69,5
Estonija

Rumunjska 912 -22,4 1.788 378,1
Danska 2.036 6,4 1.070 139,9
Slovacka 2.415 384,9

Ceska

Luksemburg 1.217 19,4 1.077 -11,5

Slovenija 1.070 132,6 1.229 4.451,9
Litva 541 -9,7

Latvija 813 -63,5 1.052 216,9
EU ukupno 850.394 -1,9 206.955 -75,7 154.727 -25,2

Prosjecni budZet/potrosnja po putovanju — usporedba s 2020. godinom

U 2019. godini prosje¢ni budzZet za putovanja je iznosio 1.200 EUR, no izdaci za putovanja smanijili
su se tijekom pandemijskih godina — jedan od razloga je znatno manji broj putovanja u
inozemstvo.

Izvor: https.//www.hbl.fi/

PREGLED ORGANIZATORA PUTOVANJA NA TRZISTU

Osvrt na poslovno okruZenje i eventualne promjene u domeni TO/TA tijekom 2021./2022.

Turoperatori su zabrinuti zbog nedostatka ambicije Europske komisije za reviziju zastite
potrosaca kroz cijeli lanac vrijednosti putovanja. Na sastanku ECTAA-e u Solunu krajem studenog
2022 godine, nacionalna udruzenja, turoperatori i putnicki agenti izrazili su ozbiljnu zabrinutost
oko smjera zakonskih rjeSenja i mjera koje razmatra Europska komisija. Europska komisija je
trenutno u fazi konzultacija glede revizije Direktive o paket aranZzmanima i poboljSanja putnickih
prava. Medutim, opcije koje se razmatraju pokazuju nedovoljnu uskladenost mjera nametnutih
turoperatorima i zrakoplovnim prijevoznicima. Jasna je namjera da se u reviziji Direktive o paket
aranzmanima ogranici placanje unaprijed za turoperatore. Medutim, nema interesa da se u
kontekstu prava putnika ogranici pla¢anja unaprijed zracnim prijevoznicima. Turoperatori isticu
nedostatak razumijevanja nacina na koji turisticka industrija funkcionira, buduci da turoperatori
ne zadrZavaju novac kupaca jer moraju platiti usluge svojim dobavlja¢ima, posebice zra¢nim



prijevoznicima, koji u vecini slucajeva zahtijevaju akontacije u cijelosti. Jednako tako, Komisija
razmatra daljnje reguliranje zastite od nesolventnosti turoperatora, no nema konkretnih opcija
koje se razmatraju za ucinkovito reguliranje zracnih prijevoznika u domeni zastite od
insolventnosti.

ECTAA predstavlja oko 123.000 putnickih agenata i turoperatora u Europi, koji pruzaju
savjetovanje i prodaju usluga prijevoza, smjesStaja, odmora i ostalih turistickih usluga.

Glavni turoperatori i putnicke agencije u Finskoj

e APOLLOMATKAT

e AURINKOMATKAT OY
e TJAREBORG OY

e TUI FINLAND OY

Liste agencija u Finskoj: SMALin varsinaiset jdsenet - SMAL

Agencija Web Sjediste
Amexglobalbusinesstravel www.amexglobalbusinesstravel.fi Vasa
Apollo www.apollomatkat.fi Helsinki
AurinkoMatkat www.aurinkomatkat.fi Helsinki
Finnmatkat (TUI Nordic) www.tui.fi Helsinki
Grabar Consulting www.grabarconsulting.com Aidnekoski
HRG Nordic www.hrgworldwide.com Helsinki
Ingves resor www.ingves.fi Narpes
Kaleva Travel www.kalevatravel.fi Helsinki
Kristina Cruises www.kristinacruises.com Kotka
Matka-agentit www.matka-agentit.fi Poorvo
Matka Mieli www.matkamieli.fi Helsinki
Matka Seniorit www.kontiki.fi/matkaseniorit Helsinki
Matkapojat www.matkapojat.fi Helsinki
Midnight Sun Sailing midnightsunsailing.fi Dalsbruk/Taalintehdas
OK Matkat www.okmatkat.fi Helsinki
Matkakauppa Naantalin www.naantalinmatkakauppa.fi Naantali
TinkyBell www.tinkybell.fi Karleby
Tjareborg www.tjareborg.fi Helsinki



https://www.smal.fi/fi/topmenu/In-English/Tour-Operators-and-Travel-Agencies
http://www.apollomatkat.fi/
http://www.aurinkomatkat.fi/
http://www.hrgworldwide.com/
http://www.ingves.fi/
http://www.matkamieli.fi/
http://www.kontiki.fi/matkaseniorit
http://www.matkapojat.fi/
http://www.okmatkat.fi/
http://www.tinkybell.fi/
http://www.tjareborg.fi/

DOPRINOS TRZISTA UKUPNOM HRVATSKOM TURISTICKOM REZULTATU

Dolasci Nocenja
FINSKA apsol. indeks | 1989.=100 | apsol. indeks | 1989.=100

1989. 11.179 100 64.816 100
1990. 10.477 94 94 64.923 100 100
1991. 925 9 8 5.127 8 8

1992. 1.456 157 13 4.302 84 7

1993. 1.646 113 15 5.634 131 9

1994. 1.275 77 11 4.309 76 7

1995. 1.158 91 10 3.310 77 5

1996. 2.000 173 18 4.000 121 6

1997. 2.261 113 20 5.434 136 8

1998. 4.349 192 39 18.564 342 29
1999. 2.840 65 25 7.584 41 12
2000. 3.961 139 35 10.594 140 16
2001. 4.162 105 37 11.881 112 18
2002. 8.195 197 73 34.452 290 53
2003. 10.292 126 92 36.086 105 56
2004. 14.832 144 133 59.232 164 91
2005. 20.060 135 179 84.141 142 130
2006. 18.504 92 166 70.911 84 109
2007. 26.435 143 236 109.789 155 169
2008. 25.541 97 228 109.080 99 168
20009. 26.684 104 239 97.863 90 151
2010. 27.145 102 243 108.557 111 167
2011. 34,583 127 309 151.599 140 234
2012. 38.806 112 347 172.298 114 266
2013. 54.261 140 485 237.718 138 367
2014. 57.200 105 512 255.885 108 395
2015. 68.179 119 610 319.475 125 493
2016. 84.862 124 759 427.320 134 659
2017. 106.400 125 952 525.051 123 810
2018. 112.709 106 1008 548.044 104 846
2019. 118.756 105 1062 527.712 96 814
2020. 5.926 5 53 17.118 3 26
2021. 10.062 170 90 43.377 253 67

IZVOR: DZS - komercijalni smjestajni kapaciteti




DOLASCI | NOCENJA FINSKIH TURISTA U
RAZDOBUU 1989.-2021.
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REZULTATI 2022. PREMA SUSTAVU eVISITOR (svi kapaciteti)

Dolasci i noéenja finskih turista, 2022.
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Promet po klasterima

Dolasci Nocenja
Dalmacija-Split 30.636 156.944
Dalmacija-Dubrovnik 18.569 89.945
Istra 4.018 19.656
Nautika 2.042 13.834
Dalmacija-Zadar 3.422 13.756
Dalmacija-Sibenik 2.090 11.201
Grad Zagreb 3.682 9.277
Kvarner 2.555 9.156
Lika-Karlovac 1.354 3.287
Sredisnja Hrvatska 628 1.388
Slavonija 226 983
Ukupno 69.222 329.427

Mocenja finskih turista po klasterima
premavrstama smjestaja, 2022.

Dalmacija-5plit
Dalmacija-Dubrovnik
Istra
Dalmacija-Zadar
Dalmacija-Sibenik
Grad Zagreb

Kwar ner
Lika-Karlovac
Srediznja Hrvatska
Skevonija
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Top destinacije

Grad opcina Nodéenja
Dubrovnik 62.003
Split 45.533
Makarska 22.682
Podgora 13.991
Konavle 12.741
Podstrana 10.332
Zupa dubrovacka 9.962
Zagreb 9.277
Zadar 9.073
Tulepi 8.747
Dolasci po dobi i spolu
muskarci Zene
0-5 godina 1,3% 1,3%
6-11 godina 2,3% 2,4%
12-17 godina 3,1% 3,4%
18-24 godina 4,7% 7,1%
25-34 godina 10,1% 11,5%
35-44 godina 8,5% 8,9%
45-54 godina 8,4% 8,6%
55-64 godina 6,2% 6,1%
> 65 godina 3,2% 2,9%

TURISTICKA SEZONA 2023. — OPCI POKAZATELI

Preliminarna procjena turisti¢ckog trzista/ukupnih odlazaka na godis$nji odmor u inozemstvo u
2023.

U ovom trenutku, kupovna mo¢ Finaca ubrzano se smanjuje. lako su u treem tromjesecju
(srpanj—rujan) 2022. place u prosjeku porasle za 2,7%, cijene rastu znatno ve¢om brzinom te ih
plade ne mogu ,sustic¢i” - potrosacke cijene u rujnu su u odnosu na isti mjesec prosle godine bile
vise za 8,1% (u kolovozu 7,6%). Prije svega, elektricna energija, gorivo i hipotekarni krediti
pospjesuju inflaciju, no i hrana je u godinu dana poskupjela za viSe od 14%. Sve navedeno ukazuje
na oprez prilikom planiranja turisti¢ke potraznje u 2023. godini.
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