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oPCI PODACI O TRZISTU
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POLITICKO UREDENJE

Politicko uredenje:
Glavni grad:
Uprava:

Ustav:
Predsjednik:
Parlament:

Predsjednik vlade:
DrZavni praznik

STANOVNISTVO

Broj stanovnika:

Od toga Nijemci:
Stranci:

Zensko stanovnistvo:
Musko stanovnistvo:

Broj Broj
Stanovnika Stanovnika Savezna drzava
12/2021 12/2017
3.677.472 3.613.495 o
1.853.935 1.830.584 n
1.487.708 1.456.039 £25 Bayern
1.073.096 1.080.394 —
759.224 746.878 ™= Hessen
626.275 632.743 i
619.477 617.280 —
601.866 586.600 mmm Sachsen
586.852 583.393 —
579.432 581.980
563.290 568.006 =
555.351 551.072 msm Sachsen
534.049 535.061 ex
510.632 515.201 ]
495.152 498.110 —

lzvor: Statista

Demokratska-parlamentarna drzava od 1949.

Berlin

Federacija 16 Saveznih pokrajina

Ustavni zakon (GG) od 1949. (s izmjenama)

Savezni predsjednik Frank-Walter Steinmeier, od ozujka 2017.
dvodomni parlament: Bundestag (Donji Dom), 736 c¢lanova,
Bundesrat (Gornji Dom), 69 ¢lanova

kancelar Olaf Scholz, od 08. prosinca 2021. godine

3. listopada

84,1 milijuna (Stanje: 06/2022. Izvor: Destatis)
72,5 milijuna (Stanje: 06/2021.)
22,3 milijuna (Stanje: 04//2022.)
42,7 milijuna (Stanje: 06/2022.)
41,4 milijuna (Stanje: 06/2022.)
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Grafikon Statiste koji se temelji na prognozi stanovniStva Saveznog ureda za statistiku
pokazuje koliko brzo njemacko stanovnistvo stari. S jedne strane smanjuje se broj rodenih, a
s druge produljuje Zivotni vijek. Drzavni mirovinski sustav stoga ¢e sljedecih godina biti izloZen
velikim financijskim opterecenjima.

STARENJE STANOVNISTVA NJEMACKE
DO 2060. GODINE

- stanje u 2019. i prognoze za 2060. godinu

2019(in1.0000 MW 5_ 019 (in 1.000)
2060 (in 1.000) = 060 (in 1.000)
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Izvor: Statista



Stanovnistvo i prognoze kretanja stanovnistva prema dobnim skupinama

POPULACIJA PREMA DOBNIM SKUPINAMA DO 2060. GODINE

@203 @2020 @ 2030 2040 @ 2050 @ 2060
100
* [ 67.6 ]
” (652
"
1 II I II
T |
Do 20 godina 20 do 67 godina 67 godina i vise Sveukupno

Izvor: Statista

Stanovnistvo prema vjeroispovijesti

fowid Stanovnistvo Njemacke
prema vjeroispovijesti

ATEISTIf

KATOLICI NEQPREDIJELIENI

EVANGELISTI

Quellen: DEK, EKD, BAMF, PRAVOSLAVCI 2%
Statstisches Bundesamt sowie

eigene Berechnungen (fowid/CF) MUSLIMANI 4%
DRUGE RELIGIE 2%

Izvor: Statista

OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

Valuta: 1 euro = 100 centi
Bruto nacionalni dohodak 2022: 3.730 mird. Eura
lzvoz 2022.: 126 mird. eura
Uvoz 2022. : 172 mird. eura

Izvor: Statista, 05.10.2022.



Puna Zivota

U kolovozu 2022. iz Njemacke je izvezena roba u vrijednosti od 126,1 milijarde eura, Sto znaci
da je vrijednost izvoza porasla za 21,2% u odnosu na isti mjesec prethodne godine. Vrijednost
uvoza iznosila je oko 126,1 milijarde eura, Sto je poveéanje od 35,7% u odnosu na kolovoz
prethodne godine.

Uvoz/izvoz Njemacke u razdoblju 8/2021. do 8/2022. (u mird. eura)

= lzvoz =g= Uvoz

Izvor: Statista

Gospodarski razvoj u vrijeme krize

Kad se ucdinilo da je COVID kriza prosla te da se perspektive poboljsavaju, njemacko
gospodarstvo uslo je u sljedeée nepredvidivo krizno razdoblje. Rat u Ukrajini izazvao je
ekonomsku nestabilnost, koja podjednako uznemiruje tvrtke i potrosace.

Snazna ovisnost o ruskim energetskim resursima poput sirove nafte, prirodnog plina i ugljena
uzrokovala je vrtoglavi skok cijena energije na globaliziranom trzistu — poskupljenja su jasno
vidljiva na crpkama, ali i u drugim podrucjima potrosnje. U mnogim je zemljama inflacija
porasla na nove rekordne razine i mogla bi gurnuti gospodarstvo u recesiju. Dok politic¢ari
pokusavaju rasteretiti gospodarstvo paketima poticaja i financijskom pomoci, ECB prvi put od
2008. ponovno podize kamatnu stopu, kako bi zaustavila brzo rastucu inflaciju.

Istodobno, globalna ekonomija je u krizi, Sto se, izmedu ostalog, ocituje i u trajno
poremecéenim opskrbnim lancima. Osim toga, nedostatak kvalificiranih radnika ugrozava
konkurentnost Njemacke. Na kraju, ali ne i najmanje vazno, posljedice brzo napredujucih
klimatskih promjena, kao sto su poplave ili suSe, viSe se ne mogu zanemariti. Ova kretanja
ukazuju na ekonomski nesigurna vremena, s brojnim rizicima i izazovima.



Stopa nezaposlenosti

Stopa nezaposlenosti porasla je od prosinca 2021. do sijecnja 2022. za 0,3 postotna boda, na
5,4%.

Broj nezaposlenih
. . Zapadna Istocna
WEES.2) Njemacka* Njemacka?
2021. 2.613.489 2.006.132 607.357
2020. 2.695.444 2.075.003 620.441
2019. 2.266.720 1.723.059 543.661
2018. 2.340.082 1.758.627 581.455
2017. 2.532.837 1.894.294 638.543

Izvor: Savezna agencija za zaposljavanje (BA): Nezaposlenost tijekom vremena 2022.

Stopa nezaposlenosti (%) i promjena stope nezaposlenosti u odnosu na prethodnu godinu
(postotni bodovi) prema pokrajinama Njemacke - stanje 3/2022.
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BDP «per capita»
BDP po stanovniku iznosi 43.292 Eura (2022. godina); Izvor: Destatis

Prosjecna placa: 49.200 eura bruto (stanje: 2022. godina); Izvor: GfK

Prognoza

nezaposlenosti u
% (broj pokrajina)

2,9
3,4
4,9

W53

68

3,4(2)
4,9 (4)
5,3(3)
6,8 (5)
9,4(2)

Njematka ukupno 4,9 [—0,8]
Zzpadna Mjematka 4'6 [—0,3]
Istofna Njematka 6’3 [-0,8]



Stopa inflacije u razdoblju 2006.-2022.
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Izvor: Statista

Stopa inflacije u Njemackoj, u usporedbi s istim mjesecom prosle godine, iznosila je +10,0%
tijekom rujna 2022. Stopa inflacije tako je skokovito porasla, nakon +7,9% u kolovozu 2022. te
je veé sedam mjeseci vecéa od 7%.

Stopa inflacije 2022

Kretanje inflacije - stopa promjene u% u odnosu na isti mjesec prethodne godine
OZujak 2022. | Travanj 2022. Svibanj 2022.. |Lipanj2022.| Srpanj2022. | Kolovoz 2022.
7,30% 7,40% 7,90% 7,60% 7,50% 7,90%

Stopa inflacije u Njemackoj od rujna 2021. do rujna 2022. (porast indeksa potrosackih cijena
u odnosu na isti mjesec prosle godine)

9%
8%

7%

4%

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep
c % '22 '22

Sep Okt MNov Dez
21 '21 '21 '21 22 22 22 22 22 "22 22

Izvor: Statista

Prognozirana stopa inflacije za Njemacku u 2023. godini = 7,5%




Indeks potrosacke klime

Energetska kriza i inflacija u Njemackoj gurnule su raspoloZenje potrosaca na novu rekordno
nisku razinu. Cijene su visoke, energetska kriza se nastavlja, potro$nja je u padu, pokazuje to
GfK indeks istoimene nilirnberske tvrtke za istraZzivanje trzista. Struénjaci za listopad predvidaju
snazan pad od 5,7 bodova, na minus 42,5 bodova. Od pocetka ovog istraZivanja 1991. godine
nije izmjerena losija vrijednost.

Mnoga su kuéanstva trenutno prisiljena trositi znatno vise novca na energiju, ili izdvajati za
osjetno veée racune za grijanje, isti¢e GfK stru¢njak za potrosnju, Rolf Biirkl. Sukladno tome,
gradani moraju Stedjeti na drugim izdacima, poput novih kupnji, zaklju¢uje Brkl.

Istovremeno se ne nazire osjetno usporavanje inflacije, pa ¢e potrosacka klima sljedecih
mjeseci vjerojatno ostati u na niskim razinama.

Cijene energije u Europi zasad Ce ostati visoke, a inflacija se nece uskoro smanijiti. Potrosaci to
znaju i sve viSe ogranicavaju svoju potrosnju i planove", isti¢e Jorg Zeuner, glavni ekonomist
Union Investmenta. ,Ova neizvjesnost navodi potrosade na Stednju”, navodi Zeuner i
prognozira pad gospodarske proizvodnje od 2% do prolje¢a 2023.

GfK indeks potrosacke klime za Njemacku do rujna 2022.
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Izvor: Statista

Stopa nezaposlenosti na kraju rujna 2022. iznosila je 5,4%. Broj nezaposlenih u rujnu se u
odnosu na prethodni mjesec smanjio za 61.606 osoba, dok je u odnosu na isti mjesec prosle
godine (rujan 2021.) broj nezaposlenih veci za oko 20.945 osoba.
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S prosje¢nom stopom od 7,3%, nezaposlenost mladih u isto¢noj Njemackoj i dalje je znatno
vi$a nego u zapadnoj Njemackoj (4,5% u rujnu 2022.) Stopa nezaposlenosti medu osobama od
15 do 25 godina posebno je visoka u gradovima-pokrajinama Berlinu i Bremenu te u
Mecklenburg-Vorpommernu i Sachen-Anhaltu.

Stopa nezaposlenosti mladih u Njemackoj po saveznim drzavama

Mecklenburg-Vorpommern

Bremen

Berlin

Sachsen-Anhalt

Ostdeutschland

Thuringen

Brandenburg

Sachsen

Hamburg

Nordrhein-Westfalen

Hessen

Niedersachsen

Saarland

Deutschland

Izvor: Statista

Bremen

*9,3%

8,4%

8,4%
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Procjena nastavka pandemije bolesti COVID-19 te ucinaka aktualne energetsko-inflatorne
krize na stanje gospodarstva u ostatku 2022. te u 2023. godini

Njemacko je gospodarstvo snazno orijentirano na izvoz - otprilike svaki Cetvrti posao u
Njemackoj ovisi o izvozu. Istodobno, kao zemlja siromasna sirovinama, Njemacka takoder ovisi
o uvozu. Tijekom krize vezane uz Sirenje korona virusa, njemacka je ekonomija osjetila
posljedice uslijed pada potraznje i prekidanja lanaca isporuke raznih komponenata koje su
sluZile za daljnju proizvodnju te su uglavnom stizale iz Kine. Medutim, radi velikih drzavnih
izdataka standard gradana nije previSe trpio. Njemacka je iz proracunskih sredstava izdvajala
velike financijske iznose za osiguravanje radnih mjesta kroz formulu , Kurzarbeita® i davala
velike zajmove tvrtkama kojima je prijetila nelikvidnost kroz program , Uberbriickungshilfe”.
Te drzavne potpore kostale su kroz cijelu pandemiju oko 500 milijardi eura. Gotovo 60 milijardi
eura alocirano je za radnike, dok je ostatak alociran za tvrtke. Valja napomenuti da su npr.
tvrtke kao TUI ili Lufthansa dobile financijske potpore od strane drzave u iznosima do 12
milijardi eura. Alociranje novca u tvrtke i o€uvanje radnih mjesta dovelo je do toga da njemacko
stanovnistvo nije u vecoj mjeri osjetilo financijske posljedice, tako da je novaca za potrosnju
bilo na raspolaganju kao i prije pandemije. U 2021. uslijedio je gotovo kompletan oporavak.

Nijemci su nakon COVID ogranicenja bili Zeljni putovanja - ljetna sezona 2022. (od svibnja do
listopada) vjerojatno ¢e dosegnuti razinu prodaje ljetne sezone 2019. Prodaja za organizirana
putovanja nedavno je bila samo 5% ispod razine iz ljeta 2019., pokazuje istrazivanje Travel Data
+ Analytics (TDA).

Zelja za putovanjem ostaje velika, no u posljednje vrijeme su prisutne i razli¢ite otegotne
okolnosti — prema razlic¢itim ekonomskim istrazivanjima i scenarijima rizika Njemackoj prijeti
dramaticna kriza u slucaju nestaSice plina. Ministar gospodarstva Robert Habeck ipak je
pokusao prije nekoliko dana prenijeti malo optimizma: "Ukoliko sve bude u redu sa Stednjom
energenata te vremenske prilike budu povoljne, postoji velika mogucnost da se relativno dobro
prebroditi zima." Medutim, ukoliko kuéanstva i poduzec¢a ne budu Stedjeli dovoljno plina te
zima bude jako hladna, scenarij se mijenja i prijetnja postaje velika. Razli¢itim scenarijima su
se pozabavila Cetiri velika instituta za ekonomska istrazivanja, koja su predstavila zajednicku
ekonomsku prognozu.

U osnovnom scenariju ekonomisti ocekuju blagu recesiju. Bruto domaci proizvod (BDP) ¢e se u
2023. smanijiti za 0,4%, ali ¢e njemacko gospodarstvo tijekom godine ponovno rasti. Medutim,
u svom izvjescéu instituti se intenzivno bave i scenarijem rizika koji je dobio manje pozornosti
tj. Sto Ce se dohoditi ako zima bude izrazito hladna, a gradani i privreda ne budu Stedjeli
dovoljno energenata. Odgovor istrazivaca je da bi u tom slucaju posljedice bile dramati¢an pad
gospodarstva te najdublja i najduza ekonomska kriza od Drugog svjetskog rata. U 2023.
gospodarska proizvodnja u Njemackoj tada bi pala za 7,9%. U zimskom tromjesecju BDP bi se
smanjio ¢ak za 14%. Kriza bi bila ne samo duboka, veé¢ i duga. Tijekom 2024. godine
gospodarstvo bi se smanjilo za znacéajnih 4,2%, u prvom kvartalu ¢ak za 15%. Nikada se u
Saveznoj Republici Njemackoj nije dogodila takva depresija - posljedice za gradane, prihode,
trziSte rada te drustvenu i politicku stabilnost bile bi goleme. Sukladno istraziva¢ima najveci
rizik za gospodarski razvoj trenutno je dostupnost plina. Stovise, ne mogu se iskljuciti nestasice
plina tijekom zime. U ovoj situaciji je teSko procijeniti vjerojatnost rizika jer mnogo toga ovisi
o vremenu. Osim toga, potrebno je povecati uvoz plina iz drugih izvora, posebice ukapljenog
plina. Bude li ograni¢enja proizvodnje zbog nedostatka plina, posljedice ¢e biti ozbiljne,
zakljuCuju ekonomisti.
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MEDIJI | OGLASAVANJE NA TRZISTU

Upotreba medija u Njemackoj

Vec dvije godine za redom konzumacija razli¢itih medijskih sadrZzaja u Njemackoj raste, cemu
je doprinijela i COVID pandemija.

Konzumacija medijskih sadrzaja u razdoblju 2014. — 2021. u postotcima

Ty W

=

- TV = Radio Knjige (tiskane, e-knjige)
== Novine (tisak i online) %= Kino Online video

== Magazini (tisak i online) == DVD, Blue-Ray “  Streaming glazbe

*  Audio knjige = Podcast

Izvor: Statista
U razdoblju od 2014. do 2021. vrijeme koriStenja TV-a i radija se postupno smanjilo, dok se u
istom razdoblju vrijeme koriStenja interneta povecalo, sa 61 minute na 149 minuta dnevno.

Gledanje televizije je ipak i dalje na prvom mjestu, slijedi Internet na drugom mjestu te radio
na tre¢em mjestu, s oko 100 minuta slusanja dnevno.



Dnevna konzumacija medijskih sadrzaja (minutaza i udjeli u%)

INTERNET

100 Min.

4% 3%
25 Min. 20 Min.

KMJIGE TISAK OSTALO

IGRE

Izvor: Vodic¢ za medijske aktivnosti 2021.; AGF video istraZivanje u suradnji s GfK; VIDEOSCOPE 1.4,
trzisni standard: TV, Q1/2021; baza: ispitanici 14-69 godina

Digitalni mediji se ubrzano Sire i preuzimaju primat u dostupnosti i vremenu konzumacije, dok
se tradicionalni mediji bore za svoju trziSnu poziciju. Internet je promijenio nacine
konzumacije medija tako da, primjerice, video i audio streaming te podcast pariraju klasi¢nim
medijima, kao Sto su televizija i radio. Digitalizacija postaje korisna i za klasiéne medije jer se
uz pomo¢ medijateka i sadrZaja na zahtjev otvaraju prostori za privlaéenje novih ciljnih
skupina.

Ukupno vrijeme koristenja medija u Njemackoj 2021., za sve vrste
medija, iznosilo je oko 13 sati dnevno.

*Prema studiji SevenOne Media za 2021.god.




Najvise koristeni audio medij je radio.

Gotovo 54% Nijemaca Cita novine svaki dan, dok ¢asopisi imaju dnevni doseg od 64%. Broj
korisnika interneta u Njemackoj je u stalnom je porastu i trenutno se oko 61,15 milijuna ljudi
diljem zemlje koristi (ili povremeno koristi) internetom. Nasuprot tome, prodaja dnevnih
novina u Njemackoj ve¢ godinama opada.

Televizija

Prema studiji SevenOne Media televizija je u 2021. godini i nadalje imala najSiru skupinu
korisnika, s dnevnim dosegom od 92%

Glede trziSnog udjela, po gledanosti joS uvijek prednjace javni TV kanali: ZDF, ARD i ,,ARD
Dritte” te regionalne postaje prvog programa javne televizije poput SWR-a, BR, WDR, NDR itd.
Medutim, u dobnoj skupini 14 do 49 godina prevladava interes za privatne televizijske kanale
RTL, ProSieben i Sat. Isto vrijedi i za bruto reklamne prihode gdje je RTL na prvom mjestu, s
reklamnim prihodima vec¢im od tri milijarde eura. Drugo i tre¢e mjesto zauzeli su ProSieben
(oko 2,4 milijarde eura) i Sat.1 (oko 1,96 milijardi eura).

Sve vrijednosti koristenja TV-a u 2021. bile su iznad razine prije krize iz 2019., no doseg iz
izvanredne 2020. nije postignut.

Prema Media Activity Guide (vodi¢u za medijske aktivnosti) televizija je, s prosjecno gotovo
Cetiri sata koristenja dnevno, bila medij s najduzom dnevnom konzumacijom tijekom 2021.
godine.

Udio gledatelja u postotcima / usporedba dobnih skupina

17,5%

Zuschauermarktanteil

ZDF ARD RTL sat.1 Vox ProSieben kabel eins RTLzwei

@ Gesamtpublikum (ab 3 Jahre) @ 14 bis 49 Jahre
Izvor: Statista
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Profil turistickog trZista - Njemacka

Graficki pregled trzisnih udjela/gledanosti TV kanala u Njemackoj 2021
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U prosjeku kucanstva imaju prijem preko 75 televizijskih kanala (dvadesetak godina ranije

samo 35 kanala po kuéanstvu).

Javne postaje

Naziv Logo Grupacija Klasifikacija

3sat k] ZDF, ARD, ORF,SRG D, A, CH

arte arte ZI,DF,’ ABD, France Kompletan program
Télévisions (D, F)

BR Bk ARD Regionalna postaja Bayern (D)

BR alpha Relphe. ARD Obrazovni (D)

Das Erste Das Erste® ARD Kompletan program (D)

Hrvatska turisti¢ka zajednica

15


http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:3sat-Logo.svg&filetimestamp=20110108153318
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Arte-Logo.svg&filetimestamp=20110518145556
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Bayerisches_Fernsehen_(2007).svg&filetimestamp=20071104022855
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:BR-alpha.svg&filetimestamp=20110518145932
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Das_Erste-Logo.svg&filetimestamp=20071108190058

Naziv

DW

EinsExtra
Einsfestival
EinsPlus

hr-fernsehen

KiKA

MDR Fernsehen

NDR Fernsehen

Phoenix

Radio Bremen TV

rbbFernsehen

SR Fernsehen

SWR Fernsehen

WDR Fernsehen

ZDF

ZDFinfo
ZDFkultur
ZDFneo

Logo

e

exTra®

elnsfestival ®

hr leimse

p—
41,9

i A it 2
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b
phoemx
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rbb’

FERMSEHEH
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Privatne postaje (Free-TV)

Naziv

Anixe SD
Comedy Central

DAF

Das Vierte

Deluxe Music

Logo

Grupacija
ARD

ARD
ARD
ARD
ARD

ARD, ZDF

ARD

ARD

ARD, ZDF

ARD

ARD

ARD

ARD

ARD

ZDF

ZDF
ZDF
ZDF

Grupacija

MTV Networks Germany

Borsenmedien AG

Mini Movie International

Deluxe Television GmbH

Klasifikacija

Vijesti iz svijeta, Vijesti (D)
Vijesti (D)

Filmovi i serije (D)
Dokumentacije& Lifestyle (D)
Regionalna postaja Hessen (D)
Program za djecu (D)

Regionalna postaja
Mitteldeutschland (D)

Regionalna postaja
Norddeutschland (D)

Vijesti, politika i dokumentarci (D)

Regionalna postaja Bremen (D)

Regionalna postaja Berlin und
Brandenburg (D)

Regionalna postaja das Saarland

(D)

Regionalnapostaja Baden-
Wirttemberg und Rheinland-Pfalz

(D)

Regionalnapostaja Nordrhein-
Westfalen (D)

Kompletan program (D)

Informacije (D)
Umjetnost i glazba (D)
Mlada publika (D)

Klasifikacija
Filmovi i serije (D)
Serije (D, A, CH)

Vijesti sa burze (D)

Filmovi i serije (D)

Glazba (D)


http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Deutsche_Welle_symbol_2012.svg&filetimestamp=20120215004024
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Einsextra_logo.svg&filetimestamp=20120413210314
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Einsfestival_2009.svg&filetimestamp=20101229132119
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Plus-1-Logo.svg&filetimestamp=20120413210619
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Hr-fernsehen-logo.svg&filetimestamp=20070117184038
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Kika_2012.svg&filetimestamp=20120131223927
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Mdr-fernsehen-logo.svg&filetimestamp=20070117184110
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:NDR_fernsehen_Logo_2008.svg&filetimestamp=20080317215645
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Phoenix_2008.svg&filetimestamp=20081227171142
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Radiobremen-TV-Logo.svg&filetimestamp=20070119181721
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:RBB_Fernsehen-Logo.svg&filetimestamp=20070119181754
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:SR_Fernsehen.svg&filetimestamp=20080712124442
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:SWR_Fernsehen.svg&filetimestamp=20111104234850
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:WDR_Fernsehen_rot.svg&filetimestamp=20080629165105
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:ZDF.svg&filetimestamp=20101016075002
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:ZDFinfo_2011.svg&filetimestamp=20110728112202
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Zdf.kultur_logo.svg&filetimestamp=20110325132737
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:ZDFneo.svg&filetimestamp=20110808211421
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Anixe.svg&filetimestamp=20110805172742
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Comedy_Central_2011_Logo.svg&filetimestamp=20111003082324
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Deutsches_Anleger_Fernsehen_2009.svg&filetimestamp=20100325171919
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Das_Vierte_2009_Logo.svg&filetimestamp=20100528183630
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Deluxemusic.svg&filetimestamp=20070225184134

Naziv Logo Grupacija Klasifikacija
Discovery- Y
DMAX PMAX Communications Program za muskarce (D, CH)
euronews diverse europdische TV's | Vijesti (EU)
Eurosport I seoAT TF1 Sport (EU)
kabeleins L'J ProSiebenSat.1 Media Kompletan program (D, A, CH)
N24 IN24 N24 Media GmbH Vijesti&Doku (D)
n-tv m RTL Group Vijesti&Doku (D)
nickelodeon MTV Networks Germany |Program za djecu (D, A, CH)
—
ProSieben ‘ ProSiebenSat.1 Media Kompletan program (D, A, CH)
RTL Television (v ™ (m | RTL Group Kompletan program (D, A, CH)
w RTL Group
RTLII - Tele Miinchen Gruppe Kompletan program (D, A, CH)
RTL NITRO RTL Group (D)
Sat.1 'rﬂ‘:.;- ProSiebenSat.1 Media Kompletan program (D, A, CH)
Servus TV (::Sm" RedBull GmbH Kompletan program (A, D)
Sixx ProSiebenSat.1 Media Program za Zene&serije (D, A,
CH)
sonnenklar.TV Euvia Travel GmbH Putovanja (D)
Sport 1 LS. Constantin Medien AG Sport (D)
Star TV *STAR TV Kompletan program (CH)
SUPER RTL _— RTL Group Program za djecu&serije (D, A,
CH)
Tele 5 Tele Miinchen Gruppe Filmovi i serije (D)
VIVA YAVA MTV Networks Germany | Glazba i serije (D, A)
VOX vﬂx RTL Group Kompletan program (D, A, CH)

Prema Reutersovoj studiji, provedenoj u sije¢nju i veljaci 2022., Tagesschau je najpouzdaniji
izvor vijesti u Njemackoj - format vijesti ARD-a postigao je najvecu razinu povjerenja medu
njemackim medijima, 67%.


http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:DMAX.svg&filetimestamp=20110217130636
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Euronews-pure.svg&filetimestamp=20090208201825
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Eurosport_2011.svg&filetimestamp=20110924224006
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Kabel_Eins_2011.svg&filetimestamp=20111010170638
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:N24_logo.svg&filetimestamp=20110730185051
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:N-tv_Logo_2011.svg&filetimestamp=20110414112042
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Nickelodeon_logo_new.svg&filetimestamp=20100213112420
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Pro7-Logo.svg&filetimestamp=20091211165123
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:RTL_Logo.svg&filetimestamp=20100803060126
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Rtl2_logo_2011.png&filetimestamp=20110812094911
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:RTL_NITRO.svg&filetimestamp=20120223203221
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Sat.1_Logo2011.png&filetimestamp=20111024230756
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:ServusTV.svg&filetimestamp=20091209204840
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Sixx.svg&filetimestamp=20101229135048
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Logo_sonnenklar.TV.svg&filetimestamp=20080317185909
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Sport1.svg&filetimestamp=20110427202739
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Logo_Star_TV.svg&filetimestamp=20090621103324
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Super-RTL_logo2007.svg&filetimestamp=20080313172628
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Tele_5_2010_Logo.svg&filetimestamp=20110802182346
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:VIVA_2011_logo.svg&filetimestamp=20111004043530
http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Vox_Logo.svg&filetimestamp=20090503084621
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Radijske postaje

U Njemackoj postoje ukupno 464 radijske postaje, s trendom porasta tog broja. Od toga je 290
privatnih, a 74 su javne radio postaje. Broj radijskih postaja u Njemackoj je u zadnjih 35 godina
porastao za vise od deset puta.

Prosje¢no vrijeme slusanja radija u Njemackoj ostalo je posljednjih godina relativno
konstantno, no uvelike ovisi o starosnoj dobi slusatelja. Tako su u 2021. godini mladi u dobi od
14 do 19 godina proveli samo oko 92 minute dnevno slusajudi radio, dok je ukupna populacija
viSe od tri sata dnevno slusala radio. Najdulje vrijeme slusanja od 221 minute zabiljeZzeno je
medu dobnom skupinom od 60 do 69 godina.
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Poredak najslusanijih postaja (broj slusatelja 14+ po satu od ponedjeljka do petka) s

usporednim vrijednostima iz 2020.
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Sve vece vrijeme sluSanja i koristenje radija ima pozitivan ucinak na prodaju radijskog
oglasavanja. U 2019. godini njegov je volumen iznosio oko 797 milijuna eura (COVID
pandemija dovela je do znacajnog pada), no PricewaterhouseCoopers (PwC) predvida
povecanje na 848 milijuna eura do 2025. godine.

Ill

Prema analizi ,ma 2022 Audio 1“ Radio NRW u Sjevernoj Rajni-Vestfaliji ostvario je najvise
bruto kontakata sa slusateljima u Njemackoj. Slijede javni servisi Bayern 1 i WDR 2 na drugom
i trecem mjestu ljestvice 20 najboljih radijskih postaja.

FM prijem je i dalje imao daleko najvedi doseg tijekom 2021. godine, medutim, DAB+ (Digital
Audio Broadcasting) i prijem s IP radijskim uredajima postigli su znacajno povecéanje udjela.

Tiskani mediji
Novine su ¢vrsto ukorijenjene kao izvor informacija i vijesti, komentara i zabave te sluze kao

,ogledalo” regionalnih dogadanja i vodi¢ za kupovinu, tj. i dalje igraju vaznu ulogu u Zivotima
Nijemaca.

Ukupna naklada dnevnih novina u Njemackoj je zadnjih 30 godina ipak kontinuirano opadala
(od 1991.-2021.) - dok je 1991. prodano oko 27,3 milijuna primjeraka, naklada je 2021. iznosila
oko 12,3 milijuna primjeraka.

Broj dnevnih novina u Njemackoj takoder je pao, sa 158 na 114 naslova izmedu 1991. i 2018.
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Broj Citatelja dnevnih novina u razdoblju 2003. do 2021. (u mil.)
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Pad ukupne naklade negativno utjece i na financijski rezultat prodaje dnevnih novina, koji je u
2021. iznosio oko 6,87 milijardi eura. Prema prognozi PricewaterhouseCoopersa (PwC),
prodaja ¢e u narednim godinama kontinuirano padati.

Doseg tiskanih novina u Njemackoj

Prema podacima ,,ma Presse” za drugi kvartal 2022., doseg tiskanih novina u Njemackoj je
54%, tj. 38,1 milijun Nijemaca starijih od 14 godina ¢ita dnevne ili tjedne novine. Ipak, ukupna
tiraza svih novina zajedno je smanjena u odnosu na prethodnu godinu

Posebnu vaZznost imaju regionalne novine s visokim udjelom pretplatnika, s 29,2 milijuna
Citatelja dnevno dopiru do 41,3% ljudi. Tisak redovito Cita 33,7% osoba u dobi od 14 do 29
godina i 45,7% osoba u dobi od 30 do 49 godina.

Medu dobnom skupinom od 50+ godina, tiskane novine postizu doseg od 66,5%. (ma Presse
2022 11). 11,7% Nijemaca (8,23 milijuna) cita novine koje su kupili u maloprodaji, a 5,5% (3,87
milijuna) cita nacionalne novine. Tiskane nedjeljne novine imaju doseg od 11,1% (7,83
milijuna). Tjedne novine redovito ¢ita 2,3% gradana (1,63 milijuna). (Izvor: ma press 2022 Il)



Doseg njemackog tiska u 2022. godini
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Citatelji novina prema socio-demografskim skupinama u 2021.
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Casopisi i novine s najve¢im dosegom u Njemackoj prema AWA 2022

Prema Allensbach analizi trzista i medija (AWA), ADAC Motorwelt biljeZi najvedi porast dosega
u odnosu na prethodnu godinu s poveéanjem od 180.000 ¢itatelja. Na drugom i trecem mjestu
su Elle Decoration i Mein tv & ich.

Poredak 10 ¢asopisa i novina u Njemackoj s najveéim poveéanjem dosega u 2022.

Naslov doseg u milijunima rast
ADAC Motorwelt 6,04 0,18
Elle Decoration 0,74 0,15
Mein tv & ich 0,38 0.1
Garten Flora 1 0,09
Spektrum der Wissenschaft 0,48 0,09
TV direkt 1,49 0,08
Bild der Wissenschaft 0,56 0,08
Men's Health 0,95 0,08
WirtschaftsWoche 0,7 0,08
Bild der Frau Schlank & fit 0,58 0,08

Najveca tiraza nacionalnih dnevnih novina u 3. kvartalu 2022

Bild Zeitung s gotovo 1,19 milijuna prodanih primjeraka u tre¢em kvartalu 2022. nacionalne su
dnevne novine u Njemackoj s najvecom komercijalnom nakladom i 7,35 milijuna citatelja po
broju. Na drugom slijedi Stiddeutsche Zeitung, a potom Frankfurter Allgemeine, koji su za
mnoge Citatelje medu najboljim novinama u Njemackoj.

BILD / B.Z. Deutschland 1.187.291

siddeutsche Zeitung 295.518

Frankfurter Allgemeine Zeitung 192.127
Handelsblatt 132.740
Die Welt

taz.die tageszeitung

Neues Deutschland?

0 200.000 400.000 ©00.000 800.000 1.000.000 1.200.000 1.40...

Verkaufte Auflage

lzvor: Statista



treCcem mjestu.

Poredak najcitanijih nacionalnih dnevnih novina u 1. kvartalu 2022. (pretplata i maloprodaja)

Pretpl.+malop.

RB Naslov 1/2022. vs. 1/2021. vs. 1/2021. u%
1. Bild 942.387 -112.812 -10,7
2. Suddeutsche Zeitung 265.049 -10.419 -3,8
3. Frankfurter Allgemeine 172.010 -10.079 -5,5
4, Handelsblatt 89.699 -296 -0,3
5. Die Welt 41.634 -573 -1,4
6. taz — die tageszeitung 41.245 -1.109 -2,6
7. Neues Deutschland 15.546 -1.669 -9,7

Izvor: IVW / Tabelle: MEEDIA

Poredak najcitanijih tjednih novina u 1. kvartalu 2022 (pretplata i maloprodaja)

Pretpl.+malop.

0,
RB Naslov 1/2022. vs. 1/2021. vs. 1/2021. u%
1. Bild am Sonntag 588.419 -314 -0,1
2. Die Zeit 533.726 24.677 4,8
3. Welt am Sonntag (Sa+So) 228.442 38.503 20,3
4 Frankfurter_ Allgemeine 175.271 11.713 63
Sonntagszeitung
Katholische SonntagsZeitung fir
5. Deutschland (gesamt) incl. Neue 24.579 -2.360 -8,8
Bildpost
6. Junge Freiheit 21.683 -1.517 -6,5
7. Der Freitag 20.994 -66 -0,3
Die Tagespost — Katholische
8. Wochenzeitung fur Politik, 10.750 282 2,7
Gesellschaft und Kultur
9. Das Parlament 6.115 -827 -11,9

Izvor: IVW / Tabelle: MEEDIA

Puna Zivota

Bild Zeitung je s oko 1 milijun prodanih pretplata ima najveéu nakladu e-izdanja medu
nacionalnim dnevnim novinama. Handelsblatt i Siddeutsche Zeitung slijede na drugom i



Prikaz neto dosega novina, tiskanih i digitalnih izdanja

Podaci temeljeni na tromjesecnim nakladama koje objavljuje IVW za lokalne, regionalne i nacionalne
novine s pretplatom, kao i dnevne, tjedne i nedjeljne novine

3. Kvartal 2022. Prodana Pretplate Pojedinacna Ostala/posebna On-board
izdanja prodaja prodaja primjerci
Sve novine 14.169.890 10.616.690 2.022.826 1.314.218 216.156
ukupno
1. Dnevne novine 11.467.479 8.942.172 1.355.766 1.057.996 111.545
1.1. lokalne i 9.302.320 8.227.565 317.975 738.272 18.508

regionalne novine
s pretplatom

1.2. Nacionalne 754.082 528.538 57.728 125.680 42.136
novine
1.3. Tabloidi 1.411.077 186.069 980.063 194.044 50.901
2. Nedjeljne 1.106.171 322.309 571.222 124.447 88.193
novine
3. Tjedne novine 1.596.240 1.352.209 95.838 131.775 16.418
4. E-izdanja 2.526.694 1.494.552 8.089 1.019.604 4,449
Digitalni mediji

Prema podacima radne skupine agencije AGOF za online istrazivanja, 61,15 milijuna Nijemaca
je prosle (2021. godine) koristilo Internet, Sto je 88,5% stanovnistva Njemacke u dobi od 16 i
viSe godina, tj. 870.000 korisnika viSe nego u istom razdoblju 2020. godine.

Broj onih koji nisu online smanjio se na samo 11,5% njemackog rezidentnog stanovnistva u
dobi od 16 i viSe godina, dok je prethodne 2020. ta vrijednost iznosila 13,6%.



Prikaz udjela online korisnika po saveznim drZavama proporcionalno stanovnistvu 16 i viSe

godina starosti (za period od sijecnja do studenog 2021.)
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Udio online korisnika interneta u isto¢nonjemackim saveznim drzavama (bez Berlina) jos
uvijek je niZi nego na zapadu zemlje. Berlin je i 2021. godine bio , digitalna prijestolnica“, gdje
je udio online korisnika ponovno porastao za 0,8 postotnih bodova.

Zabiljezen je znacaja rast broja privatnih kucanstava s digitalnom opremom - racunalo,

prijenosno racunalo ili tablet, posjeduje 86,5% ispitanika, dok istovremeno 98,2% ispitanika

koristi ,,pametne telefone” te nitko ne Zeli biti bez pristupa internetu (podaci iz studenog

2021.)



Dobna struktura online korisnika

Prikaz rasta broja korisnika interneta po dobnim skupinama i godinama
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16-19

20-29

30-39

40-49

50-59

60-69

Vizeod F0

god.

god.

god.

god.

god.

god.

god.

mMagof

98,8

99,3
I 72,6
TR 00,0

98,8
98,8
I, 59,0
I 79,1

98,1

98,5
I S,
I 98,9

95,5

96,4
7, 1
EEsssssaaaaasss sl 97,5

89,5
1,9
I, 3,2
T 94,3

79.9
82,2

e

P 86,2

46,8
51.5
I 53,1
e 56,4

HR’ETSKA—

Online videozapisi posebno su dobili na vaznosti posljednjih godina: u drugom tromjesecju
2021. besplatni online videozapisi gledani su u prosjeku oko 33 minute dnevno.

Online Audio Monitor je u rujnu 2022. objavio podatak da vise od 30 milijuna ljudi svaki dan
slusa audio sadrZaj s interneta. Dvije tre¢ine njemackog stanovnistva (64,2%) redoviti su
korisnici internetskih audio zapisa, $to odgovara broju od 45,3 milijuna ljudi u dobi od 14 i vise
godina. Najmanje jednom mjesecno putem interneta slusaju glazbeni streaming (52,9%), web
radio (45,7%), podcast ili radijske emisije (24,6%), audio knjige, ili radio igre (18,8%).

Navedeno znadi da redovita upotreba audio zapisa na mrezi ostaje na visokoj razini, nakon
naglog porasta u posljednje dvije godine pandemije.



-
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Vodece platforme za online audio sadrZaje su Google (You Tube) i Spotify. Streaming glazbe je
predvodnik medu svim online audio sadrzajima - 27,3% osoba u dobi od 14 i viSe godina
svakodnevno slusa glazbu, vecina korisnika pristupa online audio sadrzajima putem YouTubea
(56,8%), a zatim Spotifyja (47,6%). NeSto manji broj (40,7%) pristupa audio sadrZaju s interneta
putem audioteka, web stranica ili aplikacija radijskih postaja.

Top 5 platformi za konzumaciju online audio sadrzaja

Google (YouTube) Spotify Audioteke/ Online radio/ Amazon
Web aplikacije radioplayer (Amazon Music,
Audible)
58
48
41 6 2

Intenzitet konzumacija online audio sadrzaja raste: 41,7 milijuna ljudi slusa online audio
sadrzaje poput glazbe, web radija, podcasta ili audio knjiga barem jednom tjedno, preko 30
milijuna ¢ak i dnevno.

Sve vise ljudi takoder koristi nekoliko formata: gotovo svaka druga osoba (47,5%) slusa i
linearne web radijske programe i barem jednu uslugu na zahtjev. Istodobno, raste udio onih
koji barem polovicu svog ukupnog "audio vremena" provode uz online audio sadrzaje.

Svaka Cetvrta osoba slusa web radio dnevno: 25,3% stanovnika u dobi od 14 i vise godina svaki
dan slusa programe web radija. S udjelom od 81,2%, vijesti su naj¢esée navedeni razlog za
slusanje web radija, a slijede lokalne i regionalne informacije (78,2%).

Podcasti: 20,5 milijuna slusatelja u dobi od 14 i viSe godina barem povremeno konzumira
podcaste i radijske programe na zahtjev, a 17 milijuna redovito.



Top 15 razloga koristenje interneta / udio korisnika u postotcima

PretraZivaci

Privatni e-mail

Chat i poruke

Vijestiiz svijeta

Online bankarstvo
Vrijeme
Regionalne/lokalne vijesti
Online kupovina

Video i film

Newsletteri

Sportske vijesti

Online igrice

lelo, pice, slobodno vrijeme
Zajednica

Aktualni TV program

Online kupovina

ViSe od tri Cetvrtine (78,3%) Nijemaca u dobi od 16+ godina kupuje online. Neki se proizvodi
online kupuju ¢esée od drugih - na pitanje koje su artikle narucivali online barem jednom
mjesecno, korisnici su naj¢es¢e odgovarali: moda (6,66 milijuna), ulaznice za dogadaje (4,29
milijuna), namirnice (3,97 milijuna), knjige (3,51 milijun), cipele ( 3,38 milijuna), potrepstine za
kuéne ljubimce (3,14 milijuna), kozmetiku (3,05 milijuna) i lijekove (2,90 milijuna).

Top 5 kategorija proizvoda koji najviSe zanimaju online kupce:

(Duza) putovanja na odmor: 28,0%

Kratka putovanja (maksimalno 5 dana): 20,2%
Pametni telefoni, telefoni: 19,2%

Parfemi i mirisi: 18,7%

Cipele: 18,2%

uehwhR



HRVEBTSKA

Poredak 25 Internet portala s najvec¢im brojem korisnika (s neto dosegom u%)

ebay Kleinanzeigen
t-online

FOCUS Online
N-TV

BILD

WELT.de

DER SPIEGEL

CHIP

RTL

CHEFKOCH
FAZNET

STERN

RND

Der Tagesspiegel
wetter.com
Siuddeutsche.de
FUNKE Medien NRW
COMPUTERBILD.de
WEB.DE

ZEIT ONLINE

GALA

BUNTE.de
Express

GMX

RP Online

Izvor: AGOF facts & figures 2022



TOP 10 najposjeéenijih web stranica u Njemackoj u 2022. godini

1 google.com 890,63 Mio.
2 youtube.com 300,20 Mio.
3 facebook.com 281,26 Mio.
4 amazon.de 246,23 Mio.
5 wikipedia.org 232,81 Mio.
6 bild.de 166,25 Mio.
7 google.de 184,87 Mio.
8 ebay.de 123,07 Mio.
9 instagram.com 96,10 Mio.

10 t-online.de 90,17 Mio.

PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA U 2021. i 2022. GODINI

Generalni osvrt na stanje na emitivnom turistickom trzistu

Putovanja i turizam visoko su na rang listi prioriteta njemackih gradana i njih se nadograduju
razni segmenti drustvenog zivota. U medijima su turisticke teme vrlo zastupljene, a prosjecni
Nijemac je iskusan putnik. Njemacka domacinstva svake godine odvajaju znacajan dio svog
ku¢nog budzeta za putovanja i godisnji odmor.

Turisti¢cka industrija je jedan od generatora rasta njemacke privrede. Ona osigurava i stvara
radna mjesta te poti¢e dodatna ulaganja. Prema studiji "Gospodarski ¢imbenik turizma"
(Wirtschaftsfaktor Tourismus) bruto prihod od turizma Njemacke je preko 105 milijardi eura.
Uzimajucdi u obzir neizravne i inducirane ucinke dolazimo do bruto dodatne vrijednost od 213,5
milijardi eura. Turisticka industrija u Njemackoj osigurava 3 milijuna radnih mjesta.

U 2022. godini, nakon dvije godine pandemije, Zelja za putovanjima medu Nijemcima je na
visokom nivou. Receptivne destinacije se polako oporavljaju te se trziSte opéenito vraéa
predpandemijskoj poslovnoj dinamici.

Rast cijena energenata te inflacija glavni su izazovi s kojima se turisti¢ko trziSte suocava u
nadolazec¢em razdoblju.



Utjecaj pandemije bolesti COVID 19 na turisticki promet u 2021. i 2022.

Nakon znacajnog pada turisticke potraznje tijekom 2020., neSto manjim dijelom i 2021. godine,
u 2022. trziste se uglavnom stabiliziralo te je potraznja za putovanjima u samom startu bila
veéa u odnosu na prethodnu godinu. Ljetna sezona odvijala uglavhom bez ograniéenja, dok je
zimska sezona 2021./2022. ipak uglavnom izgubljena.

U ljetnoj sezoni, jedan od glavnih problema s kojim su se susretali putnici bio je kaos u zracnim
lukama i nedostatak zrakoplovnih linija. Kako su zrakoplovne tvrtke uvelike smanjile kapacitete
u pandemiji, iste ih nisu mogle nadoknaditi u kratkom roku kada je, nakon svih mjera restrikcije,
potraznja naglo porasla. Pojedine njemacke zracne luke nisu mogle odgovoriti na povecanje
broja putnika, radi nedovoljne radne snage, $to se ocitovalo na sigurnosnim kontrolama i
dostavi prtljage. Prizori koji su se vidali na nekim zra¢nim lukama, gdje su putnici satima ¢ekali
na sigurnosnu kontrolu te propustali letove obeshrabrili su dio potencijalnih putnika, koji su se
okrenuli automobilskim putovanjima.

Sveukupno, ljetna sezona ipak je bila uspjesna te su turoperatori i destinacije nadoknadili dio
izgubljene zarade u godinama pandemije.

Ukupan broj stanovnika koji su tijekom 2021. otputovali na odmor

Gotovo % njemackog stanovnistva odlazi barem jednom godiSnje na putovanje u trajanju od
minimalno 5 dana. U razdoblju do 2025. godine, usporedno sa starenjem stanovnisStva,
procjenjuje se da ¢e putovanja koje realiziraju osobe starije od 60 godine dostic¢i udjel od 40%.
Osobe starije od 70 godina realizirat ¢e 2,2, milijuna putovanja viSe u odnosu na 2015. Osobe
od 60 do 70 godina realizirat ¢e gotovo 4,1 milijun putovanja, dok ¢e pasti broj putovanja
skupine od 14 do 59 godina i to za 7,4 milijuna. Ukupan broj putovanja uglavhom ¢e ostati
stabilan.

Turisticka putovanja i kratka putovanja u 2021.

Putovanja (5 ili viSe dana)

Godina Broj turista Broj putovanja | Broj putovanja Potrosnja po Ukupna
po turistu osobi po potrosnja
putovanju

2021. 47,8 mil. 1,15 55,1 mil. €1.017 € 56,1 mird.
2020. 44,6 mil. 1,13 50,5 mil. € 892€ € 45,1 mird.
2019. 55,2 mil. 1,28 70,8 mil. €1.033 € 73,1 mird.
2018. 55,0 mil. 1,27 70,1 mil. €1.017 €71,2 mird.
2017. 54,1 mil. 1,29 69,6 mil. €1.054 € 72,7 mird.
2016. 53,4 mil. 1,29 68,7 mil. €983 € 67,5 mird.
2015. 53,4 mil. 1,29 69,1 mil. €954 € 65,9 mird.
2014. 54,6 mil. 1,29 70,3 mil. €958 € 67,3 mird.

Izvor: FUR. Reise Analyse 2022.



Kratka putovanja (2-4 dana)

Godina Broj turista Broj putovanja | Broj putovanja Potrosnja po Ukupna
po turistu osobi po potrosnja
putovanju

2021. 51,0 mil. €302 € 15,4 mird.
2020. 28,1 mil. 1,28 36,0 mil. €282 € 10,2 mird.
2019. 35,8 mil. 2,45 87,6 mil. €271 € 23,7 mird.
2018. 35,4 mil. 2,49 88,0 mil. €268 € 23,6 mird.
2017. 34,3 mil. 2,39 82,1 mil. €268 € 22,0 mird.
2016. 33,0 mil. 2,44 80,5 mil. €253 € 20,4 mird.
2015. 31,7 mil. 2,43 77,1 mil. €274 €21,1 mird.
2014. 32,6 mil. 2,32 75,7 mil. €261 € 19,8 mird.

Izvor: FUR. Reise Analyse 2022.

Pandemija je donijela velike promjene u odabiru destinacija - tradicionalne destinacije kao
Spanjolska ili Turska ,pale su“ u klju¢nim ljetnim mjesecima za 70 do 80%, dok u pred i
posezoni prometa uglavnom nije bilo. Domace trziste biljezilo je u ljetnim mjesecima 80 do
90% predpandemijskog prometa. U 2020. na godisnji odmor putovalo je 20% manje Nijemaca
u odnosu na predpandemijsko razdoblje. Ukupan broj putovanja pao je za 30%, a ukupna
potrosnja smanjila se za 40%. Kod kratkih putovanja rezultati su bili jos loSiji. Broj realiziranih
putovanja krac¢ih od 5 dana pao je s vise od 80 milijuna na 36 milijuna, dok se ukupna potrosnja
vise nego prepolovila.

Prema FUR-u, u 2021. putovalo je 47,8 milijuna Nijemaca (tj. ostalih stanovnika Njemacke, bez
njemackog drzavljanstva) koji su ostvarili 55,1 milijuna duZih putovanja. PotroSnja na
putovanjima iznosila je 56 milijardi eura. RijeC je o sveukupno 7% vise putnika u odnosu na
2020., no 13% manje u odnosu na 2019. Realizirano je 22% putovanja manje u odnosu na
2019, tj. 9% viSe u odnosu na 2020. Na putovanjima je potroSeno 23% manje u odnosu na
rekordnu 2019., ali i 24% viSe u odnosu 2020. Na dodatnih 51 milijuna kratkih putovanja (2-4
dana) ukupno je potroseno 15,4 milijardi eura.

U 2021. redoslijed destinacija se ponovno promijenio, s obzirom da tradicionalne destinacije,
poput Spanjolske ili Turske, nisu dostigle rezultate iz 2019., dok je u Austriji zimska sezona
potpuno podbacila.

Omjer stanovnika koji su na odmor otputovali u inozemstvo, ili odmor proveli u vlastitoj
zemlji

Slika odabira destinacija medu Nijemcima prije pandemije mogla se u grubo opisati na sljedeci
nacin: 1/3 Nijemaca ljetuje u Njemackoj, 1/3 na Mediteranu, dok na sve druge destinacije
otpada zadnja trecina.

U 2021. se takav obrazac dijelom vratio i 37% putnika za svoj odmor je izabrao Njemacke
destinacije, dok je 63% odabralo inozemstvo. Time su domace destinacije izgubile dio gostiju
koje su dobile u pandemiji, tijekom 2020. godine.



Putovanja Nijemaca 2021. 2020. 2019. 2018. 2017. 2016.
Ukupan broj putovanja od 5 i viSe dana 55,1 mil. | 50,5 mil. | 73,1 mil. |71,2 mil. |69,6 mil. 68,7 mil.
u Njemackoj 36,6% 45% 26% 27% 27,9% 30%
u strane drzave 63,4% 55% 74% 73% 72,4% 70%
— Sredozemlje (drzave koje su 35,4% 26,3% 37,9% 36,8% 36,9% 36,5%
neposredno na Sredozemlju)

— Zapadna Europa (UK, IRL, F, NL, CH, A) ]10,7% 12,6% 13,3% 13,5% 12,4% 12,8%
— Isto¢na Europa (H, CZ, PL, RUS usw.) 7,2% 6,9% 7,2% 7,8% 7,7% 6,8%
— Skandinavija (DK, N, S, FIN) 2,9% 2,9% 3,2% 3,3% 3,5% 3,3%
— Daleka putovanja 3,7% 4,1% 8,4% 8,1% 8,4% 7,8%
Izvor: DRV (Fakten &Zahlen 2022)

U 2022. s druge strane udio ljetovanja u inozemstvo opet je porastao. Za sada se ne raspolaze
konkretnim izraCunima.

Redoslijed omiljenih destinacija

U nastavku slijedi pregled trziSnih udjela omiljenih destinacija za glavni godisnji odmor
Nijemaca (+5 dana), u inozemstvu i vlastitoj zemlji.

Destinacija 2021. 2020. 2019. 2018. 2017. 2016.
Spanjolska 11,5% 7,7% 12,7% 13,7% 13,1% 14,80%
Italija 8,0% 5,7% 8,7% 8,1% 8,3% 8,20%
Bavarska* 6,8% 9,0% 4,6% 4,7% 4,9% 5,50%
Mecklemburg-Vp* 6,3% 7,6% 5,1% 5,3% 5,1% 5,60%
Turska 6,2% 4,6% 6,3% 5,1% 5,7% 5,60%
Schleswig-Holstein* 5,8% 7,2% 4,2% 4,3% 4,5% 4,20%
Hrvatska 4,3% 3,4% 2,7% 3,1% 3,3% 3,20%
Niedersachsen* 4,3% 5,1% 3,4% 3,6% 3,4% 4,20%
Austrija 3,7% 4,8% 4,7% 4,9% 5,0% 4,60%
Baden-Wirttemberg* 3,5% 4,0% 2,0% 2,2% 2,7% 2,90%
Grcka 3,4% 2,8% 4,1% 4,0% 3,9% 3,50%
Francuska 3,0% 2,6% 3,6% 3,1% 2,7% 2,60%
Poljska 2,7% 3,1% 2,7% 2,5% 2,8% 2,00%
Nizozemska 2,6% 3,6% 2,4% 2,8% 2,2% 1,70%

Izvor F.U.R. Reiseanalyse 2022

Tijekom ljeta 2022. Hrvatska je ostvarila najvedi rast od svih analiziranih destinacija, u odnosu
na iste mjesece 2019., Sto je posebno naglaseno u usporedbi s drugim auto destinacijama kao
Sto su Austrija i talijanska regija Veneto, koji su rasli prema znatno nizim stopama.

Vrsta prijevoza koji su turisti preferirali prilikom odlaska na godisnji odmor

Raspored na ljestvici omiljenih prijevoznih sredstava se nije promijenio jos od pocetka 90-tih.
Putovanja automobilom su ispred putovanja zrakoplovom, autobusom i vlakom. Medutim, sve
do 2019. bio je vidljiv trend rasta udjela putovanja zrakoplovom, tj. pad udjela putovanja
automobilom. Pandemija je rezultirala ponovnim preokretom trenda, tj. velikim padom udjela
koriStenja zrakoplova te rastom automobilskog prijevoza, koji je u specificnim COVID
okolnostima percipiran kao sigurniji. Za 2022. se predvida ponovni rast udjela zrakoplovnih
putovanja.



Prijevozno sredstvo koriSteno prilikom putovanja na odmor
2021. 2020. 2019. 2018. 2017. 2016. 2015. 2014. 2000.
Automobil 55% 61% 43% 45% 46% 47% 45% 46% 49,2%
Zrakoplov 34% 26% 42% 41% 40% 39% 40% 39% 34,6%
Autobus 4% 4% 6% 6% 7% 6% 7% 8% 9,1%
Vliak 6% 7% 6% 5% 5% 6% 5% 5% 5,8%

Izvor F.U.R. Reiseanalyse 2022.

Nacin bukiranja odmora

Paket aranzmani (pausalna putovanja) ostaju najvazniji oblik organiziranja putovanja u 2019.,
kada su ostvarili rast udjela s 43% na 45%. Nastavljen je i rast udjela online prodaje, a osobna
konzultacija u putnickim agencijama nije viSe najpopularniji nacin bukiranja. U 2019. vise
Nijemaca, njih 44% bukiralo je odmor online, dok ih je u agencijama bukiralo 39%.

Njemacko trziste mijenja se sporije od drugih usporedivih trziSta i ostaje prilicno vjerno
klasicnim oblicima donoSenja odluke i nabave turistickih proizvoda. Njemacki outgoing
turisticki sustav, s razgranatom mreZzom turoperatora i deset tisuca turistickih agencija te
sustavom online turistickih agencija predstavlja jedinstveno okruzenje kupovine za
potencijalnog putnika. Njemacki turoperatori jos uvijek vecinu svog proizvoda prodaju preko
stacionarnih agencija (od 60 do 80%) dok istovremeno polako rastu udjeli online prodaje.
Ukupno se jo$ uvijek oko 40% svih turistickih aranZmana prodaje u stacionarnim turistickim
agencijama. Procjenjuje se da ukupan omjer izmedu organiziranog i individualnog prometa
njemackom trZistu iznosi 50:50%.

Organizacija Sredstvo bukiranja
Godina putovanja Godina putovanja
2021. Paket aranZman 390% 2020. Online buking 46%
2010. 42% 2010. 26%
2021. Samo smjestaj 39% 2020. Agencija 36%
2010. 34% 2010. 46%
2021. Prijevoz 12% 2020. E-mail 13%
2010. 13% 2010. 5%
2021. Ostalo 8% 2020. Telefon 15%
2010. 6% 2010. 24%
Bukiranje u
2021. destinaciji 14% 2020. Pismo/Fax 1%
2010. 15% 2010. 3%

Izvor: F.U.R. Reiseanalyse 2022 — putovanja od 5+ dana



Preferencije turista s obzirom na vrstu smjestaja

Unatoc€ pada u razdoblju pandemije, hoteli za Nijemce ostaju preferirana vrsta smjestaja.

Koristeni oblici smjestaja

2021. | 2020. | 2019. | 2018. | 2017. | 2016. | 2015. | 2014. | 2012. | 2011. | 2000.
Hoteli 49% | 43% | 49% | 48% | 48% | 46% | 48% 48% 46% | 47,1% | 47,0%
Stanovi za odmor 28% | 30% | 24% | 25% | 25% | 26% | 23% 24% 24% | 25,1% | 23,9%
Kampovi 8% 7% 6% 7% 6% 6% 6% 6% 7% 53% | 6,4%

Izvor: F.U.R. Reiseanalyse 2022 — putovanja od 5+ dana

Razrada trziSta s obzirom na motiv putovanja

Glavni motivi odmora Nijemaca vezani su uz bijeg od svakodnevice, upoznavanje drugih
kultura te sunce/more i prirodu. Dugorocni trendovi sugeriraju kako ¢e kupanje, obiteljski
odmor i razgledavanje znamenitosti (kultura) kao motiv odmora i nadalje jacati, dok ¢e pasivni
odmor i zdravstveni turizam gubiti trziSni udio. Generalno, moZzemo konstatirati kako danasnji
turisti uglavnhom kombiniraju razlicite vrste odmora. Glavni motivi/razlozi putovanja nisu se u
pandemiji znacajnije promijenili. Najées¢i opceniti razlozi za odlazak na godisnji odmor kod
Nijemaca (u %) su:

Bijeg od svakodnevice

Odmor na sun¢anim destinacijama
Odmor i opustanje

UZivanje i zabava
Regeneracija/revitalizacija
Prekrasna priroda

Vrijeme za sebe i za obitelj, partnera
Ugoditi samom sebi

Osjecaj slobode, raspolaganje vlastitim vremenom

Odmoriti se, ljencariti

Ugodna klima

Nova iskustva

Jednostavno putovanje

DoZivjeti promjenu

Ponovno dozivjeti lijep krajolik
Provesti vrijeme s dragim osobama
Poduzeti nesto za ljepotu

Poduzeti nesto za zdravlje

Kontakt s domacinima

Upoznati nove zemlje

Lagane sportske aktivnosti
Upoznati nove ljude

Zabavljati se

Odmak od zagadenog ambijenta
Kultura, obrazovanje

Igra s djecom, zajednicke aktivnosti
Istrazivanje, uzivanje u riziku

69
64
64
63
62
56
55
54
53
49
47
44
42
41
39
39
37
33
33
33
32
31
28
25
24
19
14



Flert/Erotika 13
Aktivno bavljenje sportom 10

Izvor: F.U.R. Reiseanalyse 2021 — putovanja od 5+ dana

Kroz istraZivanje je uo¢eno da se odredeni razlozi putovanja ¢esto spominju u vise iteracija, pri
¢emu se formira Sest osnovnih grupa motiva, koje su prema zastupljenosti rangirane na
slijededi nacin:

Opustanje

Upoznavanje zemlje i lokalnog stanovnistva/kulture
Sunce i plaza

Sport i zdravlje

Vrijeme s obitelji

Pustolovina i zabava

Kad je rijec o Hrvatskoj, 75% ispitanika je kao motiv navelo kupanje i suncanje, a 14% obilazak
veceg broja destinacija.

lzvori informiranja putnika

Za informiranje i inspiraciju prilikom planiranja putovanja koriste se razliciti izvori.
Najpopularniji su online izvori informacija, ali se joS uvijek koriste broSure, kao i savjeti te
preporuke u turistickoj agenciji.

Kriteriji za izbor destinacije u sezonu 2022./2023.

NiZe cijene putovanja 37%
Higijenski standardi smjestaja 32%
Uvjeti otkazivanja putovanja 31%
Poznavanje destinacije 25%
Dolazak i odlazak vlastitim vozilom 24%
Mogucnost brzog povratka 19%
Individualizirani smjestajni kapaciteti (stan za odmor umjesto hotela) 18%
Destinacija daleko od ratnih zbivanja 18%
Niski udjel COVID infekcija na destinaciji 17%
Odabir turoperatora koji ¢e u slucaju problemima brinuti o gostu 16%
Manje opterecenje okolisa prilikom putovanja 16%
Sto manje bliskih kontakata s nepoznatim osobama 12%
NiSta od navedenog 8%

Izvor: F.U.R. Reise Analyse 2022

Prosjecni budZet/potrosnja po putovanju

Prema analizi FUR-a potrosnja po putovanju po osobi lagano se poveéavala iz godine u godinu,
sve do pandemijske 2020. kada biljezi pad. U 2021. potrosnja po putovanju je ponovno porasla,

izmedu ostalog i iz razloga Sto su cijene bile znatno viSe u odnosu na ranija razdoblja.

Prema rezultatima , Tourismusanalyse 2022“ instituta ,Stiftungf fiir Zukunftsfragen” njemacki
turisti prosjecno na dan na putovanju potrose 98 eura. Postoje destinacije u kojima je ta
potrosnja manja, kao sto je npr. Hrvatska sa 82, ili Turska sa 62 eura na dan. U vlastitoj zemlji
su Nijemci prosje¢no trosili 99 eura na dan, u Italiji 95. Nijemci su najvise potrosili u Spanjolskoj,
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112 eura na dan, zatim u Skandinaviji, 110 eura te u Grckoj, 103 eura na dan. Troskovi se

odnose na smjestaj i sve ostale turisticke usluge na putovanju.

Duza putovanja + 5 dana

Godina Potrosnja po osobi po Ukupna potrosnja
putovanju
2021. €1017 € 56,0 milijardi
2020. € 892 € 45,1 milijardi
2019. €1.033 € 73,1 milijardi
2018. €1.017 € 71,2 milijardi
2017. €1.045 € 72,7 milijardi
2016. €983 € 67,5 milijardi
2015. €954 € 65,9 milijardi
2014. €958 € 67,3 milijardi
2013. €906 € 64,1 milijardi
Kratka putovanja (2-4 dana)
Godina PotrosSnja po osobi po Ukupna potrosnja
putovanju
2021. €302 € 15,4 milijardi
2020. €282 € 10,2 milijardi
2019. €271 € 23,7 milijardi
2018. €268 € 23,6 milijardi
2017. €268 € 22,0 milijardi
2016. €253 € 20,4 milijardi
2015. €274 € 21,1 milijardi
2014. €261 € 19,8 milijardi
2013. €254 € 19,2 milijardi

PREGLED ORGANIZATORA PUTOVANJA NA TRZISTU

Izvor: F.U.R. Reise Analyse 2022

Usprkos dostupnosti najnovijih tehnoloskih dostignu¢a, u Njemackoj je jos uvijek udio
tradicionalnih kanala bukiranja znacajan.

Do 2019. organizatori putovanja zabiljezZili su nekoliko dobrih poslovnih godina, ali im je
pandemijska 2020. donijela je strmoglavi pad broja putnika i prometa, na razini minusa u
rasponu do 50 do 70%. Dok su u 2019. turoperatori zaradili 35 milijardi, a turisticke agencije
25 milijardi eura, u 2020. turoperatori su poslovali na razini 12,5 milijardi, a agencije na 10,2.

milijarde eura.

U 2019. broj zaposlenih u turistickoj bransi (turoperatori i agencije) iznosio je 72.000 osoba,
dok je u 2020. doslo do pada na 66.000 osoba. Usprkos velikom padu prometa, pad broja
zaposlenih nije bio toliko drasti¢an radi izdasne drzavne pomodi. U 2021. godini bransa se
donekle oporavila, da bi znacajniji oporavak uslijedio tek tijekom 2022. godine.
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Izvor: DRV Fakten und Zahlen 2019 + FVW Veranstalter Dossier 2020

Pregled trziSnog udjela najvaznijih turoperatora u Njemackoj (prema broju putnika)

= TUI

ALLTOURS Flugreisen = Schauinsland-Reisen

B PHOENIX Reisen

= DER TOURISTIK

m Ostali

FTI Group

= Vtours

Izvor: DRV Fakten und Zahlen 2019 + FVW cVeranstalter Dossier 2020
Udjeli TUI-a obuhvdéaju TUI Deutschland i TUI Cruises

Njemacki turoperatori koji su objavili svoje poslovne podatke za 2021 godinu.

Promet DACH
2020./2021. u Br. putnika DACH
Turoperator mil. eura y/y 2020./2021. vly

TUI 2.500,00 23,80% 2.700.000 17,40%
DER TOURISTIK 1.260,00 0,80% 1.500.000 -6,30%
FTI Group 1.140,00 6,60% 1.550.000 -6,10%
ALLTOURS Flugreisen 709,00 57,20% 797.000 15,80%
Schauinsland-Reisen 661,00 25,40% 672.000 23,50%

Puna Zivota



Interhome Group (CH) 265,00 21,10% 244.000 17,30%
Hotelplan Suisse (CH) 179,60 -8,30% 188.000 -13,80%
Vtours 170,1 22,60% 381.000 24,10%
PHOENIX Reisen 110,5 -28,10% 65.126 -5,10%
Ferien Touristik/Coral

Travel 105,1 178,00% 145.550 177,2,4%
Anex Tour 96 357,,1% 126.000 293,80%
Bentour Reisen 62,3 28,20% 101.657 36,30%
Wikinger Reisen 28,5 -33,60% 25.578 -19,90%
Olimar 24,5 20,10% 38.735 20,00%
1A Vista Reisen 18 12,50% 13.000 28,10%
Chamaleon 14,5 -57,10% 3.019 -61,00%
Frosch Sport Reisen 14,1 -21,20% 14.070 -21,90%
Diamir Erlebnisreisen 12,3 -49,60% 4.120 -40,80%
CTS Gruppen -und

Studienreise 11,5 176,20% 41.000 156,30%
Attika Reisen 10,3 114,60% 10.482 115,60%
Herole-Reisen 10,2 117,00% 33.112 103,50%
Eberhardt Travel 9,7 -42,60% 13.675 -25,20%
Hauser Exkursionen 4,8 -38,30% 2.008 -31,10%
Neue Wege Seminare &

Reise 4,1 -16,30% 2.000 -20,00%
AIFS Educational Travel 3,9 2,60% 894 -0,70%
Canusa Touristik 3 -91,40% 1.200 -95,20%
Lernidee Erlebnisreise 2,8 -81,50% 540 -78,70%
Ukupno 7.530,90 8.669.776

Izvor: FVW Deutsche Veranstalterdossier 2022

U Njemackoj je prisutan sustav velikih turoperatora koji dominiraju trziStem organiziranih
putovanja (paket aranZmana i sloZzenih aranzmana). Veliki koncerni i turoperatori koji se bave
organizacijom te prodajom kruznih i drugih putovanja Cine gotovo 70% trzista. Ostalih 30% Cini
mnostvo manjih turoperatora, od kojih su mnogi tvrtke s jednim ili dva zaposlenika, uglavhom
specijalizirane za neku temu, tj. putovanja posebnih interesa.

Valja napomenuti da su se njemacke turoperatorske grupacije nastavile Siriti i na druga
europska trzista. Veliki koncerni su na drugim trziStima prisutni preko mati¢ne kuce, preko
vlastitih tvrtki (TUI), kupljenih lokalnih turoperatora (DER Touristik), ili kao ispostave
njemackih tvrtki (FTI).

Zrakoplovni promet

U pausalnim i kombiniranim aranZmanima prema mediteranskim destinacijama, gotovo se
cjelokupni turisticki promet iz Njemacke odvija zrakoplovom i to prvenstveno za ,klasi¢ne
turoperatorske destinacije kao $to su Turska, Spanjolska, Gréka, Egipat, Tunis, Malta i Cipar.

Zemlje poput Italije i Hrvatske su uglavnom percipirane kao automobilske destinacije, sto ih
¢ini slicnijima kontinentalnim destinacijama same Njemacke, Austrije, Beneluxa, Skandinavije,
Francuske, Madarske i Poljske.



DOPRINOS TRZISTA UKUPNOM HRVATSKOM TURISTICKOM REZULTATU

NJEMAZKA Dolasci Noéenja

indeks | 1990.=100 indeks | 1990.=100
1990. 1.445.905 100 11.943.840 100
1991. 150.883 10 10 984.021 8 8
1992. 148.408 98 10 1.159.476 118 10
1993. 194.318 131 13 1.740.658 150 15
1994. 355.716 183 25 3.014.113 173 25
1995. 210.968 59 15 1.914.656 64 16
1996. 449.000 213 31 3.744.000 196 31
1997. 640.031 143 44 5.403.249 144 45
1998. 720.569 113 50 5.933.641 110 50
1999. 531.259 74 37 4.514.765 76 38
2000. 1.048.275 197 72 7.804.139 173 65
2001. 1.299.729 124 90 9.685.991 124 81
2002. 1.481.659 114 102 10.789.069 111 90
2003. 1.551.844 105 107 11.056.130 102 93
2004. 1.580.244 102 109 10.887.638 98 91
2005. 1.572.090 99 109 11.001.142 101 92
2006. 1.544.801 98 107 10.986.866 100 92
2007. 1.554.794 101 108 10.848.939 99 91
2008. 1.545.735 99 107 10.982.654 101 92
2009. 1.463.281 95 101 11.166.827 102 93
2010. 1.525.133 104 105 11.476.383 103 96
2011. 1.661.345 109 115 12.487.389 109 105
2012, 1.852.731 112 128 13.946.703 112 117
2013. 1.931.890 104 134 14.435.155 104 121
2014. 1.988.993 103 138 14.748.546 102 123
2015. 2.124.149 107 147 15.769.657 107 132
2016. 2.269.843 107 157 17.074.476 108 143
2017. 2.615.900 115 181 19.525.823 114 163
2018. 2.783.513 106 193 19.983.716 102 167
2019. 2.881.284 104 199 19.944.549 100 167
2020. 1.480.454 51 102 11.739.390 59 98
2021. 2.737.013 185 189 19.931.221 59 98

IZVOR: DZS - komercijalni smjestajni kapaciteti

ﬂn
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HRVEETSKA-
Profil turistickog trZista - Njemacka Puna Zivota

DOLASCI I NOCENJA NJEMACKIH TURISTA U
RAZDOBUU 1990. - 2021.
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IZVOR: DZS - komercijalni smjestajni kapaciteti

REZULTATI 2022. PREMA SUSTAVU eVISITOR (svi kapaciteti)
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Promet po klasterima

Dolasci Nocenja
Istra 1.320.086 10.999.506
Kvarner 706.227 5.267.770
Dalmacija-Split 385.655 2.546.621
Dalmacija-Zadar 303.731 2.487.281
Dalmacija-Sibenik 136.008 1.039.739

Lika-Karlovac 188.092 905.083

Dalmacija-Dubrovnik 159.597 739.304

Nautika 88.125 652.903

Grad Zagreb 80.031 156.403

Sredis$nja Hrvatska 38.864 106.409

Slavonija 13.300 32.263

Ukupno 3.419.716 24.933.282

Dalmacija-Zadar

Dalmacijz-Sibenik

Dalmacija-Dubrovnik

Sredifnja Hrvatska

MNocenja njemackih turista po klasterima
premavrstama smjestaja, 2022.

Istra

Kvarner

Dalmacija-5Split

Lika-Karlovac

Grad Zagreb

SkEvonija
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Top destinacije

Grad opcina Nocenja
Rovinj 1.515.947
Porec 1.119.076
Medulin 1.063.045
Vrsar 773.709
Funtana 768.279
Tar 764.074
Umag 751.095
Pula 641.490
Krk 629.677
Mali LoSinj 569.119
Dolasci po dobi i spolu
muskarci Zene
0-5 godina 2,8% 2,6%
6-11 godina 3,8% 3,6%
12-17 godina 4,1% 4,1%
18-24 godina 4,2% 4,1%
25-34 godina 6,5% 6,5%
35-44 godina 7,8% 7,9%
45-54 godina 8,9% 7,9%
55-64 godina 8,4% 7,0%
> 65 godina 5,4% 4,3%

ImidZ Hrvatske

Hrvatska se prema broju dolazaka i nocenja s njemackog trZiSta pozicionirala medu
najznacajnije inozemne destinacije. U apsolutnim pokazateljima, Hrvatska spada u grupu
deset vodecih destinacija (uzmu li se u obzir i njemacke pokrajine). Naravno, nasa zemlja ima
mnogo dodatnog prostora za jaCanje svoje pozicije na trzistu, kroz segmentiranje i ciljanu
komunikaciju prema razlicitim skupinama potencijalnih klijenata, poglavito u razdobljima pred
i posezone.

Nakon $to se u zadnjem desetljecu na njemackom trzistu radilo na podizanju svjesnosti o
hrvatskom turistickom brendu, u sljede¢em razdoblju kljuéna aktivnost mora biti usmjerena
prema boljem razumijevanju brenda.

U razdoblju pandemije, veéa potraznja bila je prisutna za destinacijama u koje se moglo
putovati automobilom, gdje je Hrvatska bila dobro pozicionirana te je povecala svoj udio u
krugu turistickih destinacija u koje Nijemci najradije putuju.



Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora putovanja u 2021.

Puna Zivota

U nastavku slijedi popis turoperatora koji su u 2021. godini imali Hrvatsku u svojoj ponudi.

GmbH

50667 Kéln

Naziv tvrtke Adresa Telefon Website Email

TUI Deutschland GmbH Kai Weichert Alle 23, +49(0)51156780105 | www.tui.com info@tui.info
30625 Hannover

DER Touristik GmbH Humbolqtstraﬁe 140, +49(0)2203420 www.dertouristik.com service@its.de
51149 Kéln

ID Rivatours GMBH 23::;33;5;;57’ +49(0)892311000 www.idriva.com info@idriva.com
LandsbergerstraRe 88, ) ) .

49(0)8925251090 fti.d fo@fti.d
FTI GmbH 80339 Miinchen +49(0) www.fti.de info@fti.de
- Emil von Behring

DER Tourlstlk (Dertour - Stralle 6, 60424 +49(0)69958800 www.dertour.de info@dertour.de

ADAC Reisen)
Frankfurt / M

Alltours Flugreisen Gmbh Egglfihljeéz:;gaol:: L +49(0)21154270 www.alltours.de info@alltours.de

OLIMAR Reisen Vertriebs | Glockengasse 2, +49(0)221205900 www.olimar.de info@olimar.com

Schauinsland Reisen

Stresemannstralle 80,
47051 Duisburg

+49 (0)203 99405 0

www.schauinsland-reisen.de

service@schauinsland-
reisen.de

Berge & Meer Touristik

AndreestraRe 27,

90584 Allersberg

GmbH 56578 Rengsdorf +49(0)26349600 www.berge-meer.de info@berge-meer.de
Reisewelt Teiser & Hilter Fuldaer Str. 2, 36119 +49(0)665596090 www.reisewelt-neuhof.com info@reisewelt-neuhof.de
GmbH Neuhof
Misir Sonnenlandreisen Viehofer Str. 23, +49(0)201439370 www.kroatien-misir.de info@misir.de
45127 Essen
Hewlett-Packard-
Ameropa-Reisen GmbH Strale 4 61352 Bad +49(0)61721090 www.ameropa.de info@ameropa.de
Homburg
. Ferdinand-Happ-Str.
FIT Gesellsch_aft fir 28, 60314 +49(0)694058850 www.fitreisen.de info@fitreisen.de
gesundes Reisen mbH
Frankfurt/M
Stl.J‘dIOSUS Reisen Rle‘z.sstrafie 25,80992 +49(0)90500600 www.studiosus.com info@studiosus.com
Miinchen GmbH Miinchen
NOVASOL AS GotenstraBe 11, +49(0)40688715182 | www.novasol.de novasol@novasol.de
Hamburg
INTER CHALET Heinrich von Stephan
Ferienhaus-Gesellschaft Str. 25, 79021 +49(0)761210077 www.interchalet.de info@interchalet.de
mbH Freiburg
KROATI - Reisen GmbH & | Sassenstrafe .163’ +49(0)93635335 www.kroati.de info@kroati.de
Co. KG 97450 Arnstein
.Hauser I?xkursmnen Sp‘|.ege|str. 9, 81241 +49(0)892350060 www.hauser-exkursionen.de |nfo@hauser—
international GmbH Miinchen exkursionen.de
ZE’:?;)/LCZEEI?(ESN Heyne ggggzr;;::;'nlz’ +49(0)64140060 www.servicereisen.de info@servicereisen.de
e Josef-Jagerhuber-
Alpetour Touristische StraRe 6, 82319 +49(0)81517750 www.alpetour.de info@alpetour.de
GmbH
Starnberg
gseljtice:lznsjrwce ;Eg;;?\lﬂrgsztgage 61, +49 (0) 8921129042 | www.rsd-reisen.de info@rsd-reisen.com
Leitner Touristik GmbH Am Spitalwald 2, +49(0)917698600 www.leitner-reisen.de info@leitner-reisen.de
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.. . Fuggerstrale 16, (0821)345000; https://www.hoermann- info@hoermann-

Hormann Reisen GmbH 86150 Augsburg (0821)3450070 reisen.de/ reisen.de

Humboldt Reisen Berlin Frledrlchstrasse 33; +49(0)3020164440 www.humboldtreisen.de inffo@humboldtreisen.de

GmbH 10117 Berlin
Am Kaltenborn 49 -

IKARUS TOURS GmbH 51, 61462 +49(0)617429020 www.ikarus.com info@ikarus.com
Konigstein/Ts

Heinrich Kofler .

Omnibusbetrieb & StockwiesenstraRe 31; +49(0)616393450 www.kofler-reisen.de info@kofler-reisen.de

64739 Hochst/Odw.

Reisebiiro
SD - Holidays grlegrlch§tr1[§38 g +49 (0) 6115058355 | www.top-kreuzfahrt-in- sales@sd-holidays.de
5185 Wiesbaden kroatien.com
Behringer Touristik Rober-Bosch-Stralle ) - info@behringer-
GmbH & Co. KG 12; 35398 GieRen +49(0)64196810 www.behringer-touristik.de touristik.de
Vtours GmbH Z\;?S;r;t;g;g;;esntt:u?g’ ;gg(0)602186211 www.vtours.de zentrale@vtours.de
JT Touristik GmbH Zz:ﬁitala”ee 114050 | 15(0)3020164999 | wwwjt.de info@ijt.de
\F:Zir:eorf (E;::: Kind ;'(I)T;E;n:;;;isg\:?:e 27, +49(0)51140079999 | www.vamos-reisen.de kontakt@vamos-reisen.de
Wikinger Reisen GmbH KéInerstraRe 20, +49(0)2331904 www.wikinger-reisen.de mail@wikinger.de
58135 Hagen
L'TUR Tourismus AG Augustaplatz 8, 76530 +49(0)761557557 www.ltur.com info@ltur.de
Baden Baden
Zt;r;g}:n;e&eor Igurlstlk |8rlld0u458trll\jzti:llbt£|1”g +49(0)87517090 www.stanglmeier.de info@stanglmeier.de
Obor.]a .REIsen FKK Am Taubenbaum ,27; +49(0)603236090 www.oboena.de info@oboena.de
Touristik 61231 Bad Nauheim
g?:;:an ZeitReisen Q/ISaAlyg;aEZitsrtaaEni 8, +49(0)7531361860 www.inselhuepfen.de info@inselhuepfen.de
Biblische Reisen GmbH Silberburgstrafe 121, +49(0)711619250 www.biblische-reisen.de info@biblische-reisen.de

70176 Stuttgart

Trendtours Touristik
GmbH

Am Holzweg 26,
65830 Kriftel

+49 (0)6912007799

www.trendtours.de

info@trendtours.de

Express Travel

Bockenheimer Anlage

. 11, 60322 Frankfurt +49(0)69756122555 | www.eti.de info@eti.de
International .
am Main
Schneewittchen Reisen Hohenstaufenstr. 62, +49(0)3021969272 www.schneewittchenreisen.de info@schneewittchenreis
10781 Berlin en.de
Secret Escapes Ego;;gr;::ﬁle 62, +49(0)3056794884 www.secretescapes.de
:a\zerlsches Pilgerbiiro gg;g:ul\;zjitcrh:;‘ +49(0)895458110 www.pilgerreisen.de info@pilgerreisen.de
Gebeco Gesellschaft fur
internationale Holzkoppelweg 19,
! +49(0)43154460 www.gebeco.de Kontakt@Gebeco.de
Begegnung und 24118 Kiel
Cooperation mbH & Co.
Ruf Reisen GmbH Am Lenkwerk 11, +49(0)521962720 www.ruf.de info@ruf.de

33609 Bielefeld

CTS Gruppen- und
Studienreisen GmbH

Herforder Str. 75,
32657 Lemgo

+49(0)52612506-0

www.cts-reisen.de

info@cts-reisen.de

HEROLE Reisen GmbH

Sosaer StraRe 11,
01257 Dresden

+49(0)3518887890

www.herole.de

kontakt@herole.de

FERIEN Touristik GmbH

Schiess-Str. 44a,
40549 Disseldorf

+49(0)21168771185

www.ferien-touristik.de

service@ferien-
touristik.de

(A
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Express Travel

Bockenheimer Anlage

. 11, 60322 Frankfurt +49(0)6975612250 www.eti.de info@eti.de

International GmbH .
am Main

Lernidee Erlebnisreisen Kurfursten?traﬁe 112, +49(0)30786000 www.lernidee.de team@lernidee.de

GmbH 10787 Berlin

LMX Touristik GmbH Walter-KOhn-Str. 4D, | 150)3419008740 | www.Imx.de info@Imx-touristik.de
04356 Leipzig

Relsgveranstalter Lyon-Strasse 31, 4053 +49(0)3097921020 www.mediplusreisen.de ku.ndenserwce@medlplus

Mediplus REISEN Basel reisen.ch

H&H Touristik GmbH Kaiserstr. 94 A, 76133 | 49(0)721509810 | www.hht.de info@hht.de
Karlsruhe

Spar mit Reisen Ll:/(l)ast;e;asst;lsse 24, CH- +49(0)76219140111 | www.spar-mit.com kontakt@spar-mit.com
Zschoner Ring 30,

Eberhardt TRAVEL GmbH | 01723 Kesselsdorf +49(0)3520492112 www.eberhardt-travel.de info@eberhardt-travel.de
(bei Dresden)

Windrose Finest Travel Fasa.nenstr. 33,10719 +49(0)302017210 www.windrose.de service@windrose.de

GmbH Berlin

DESIGNREISEN GmbH ;g:;s:\%srz?:: L ggg(0)892176688 www.designreisen.de info@designreisen.de

Frosch Sportreisen Sendener Stiege 161, ) info@frosch-

GmbH 48163 Miinster +49(0)2519278810 www.frosch-sportreisen.de sportreisen.de

Patricio Travel GmbH Dr. Emil-Brichta Str.7; +49(0)85919399111 | www.patriciotravel.com kontakt@patriciotravel.de
94036 Passau

JAM! Reisen GmbH Steindamm 97, 20099 +49(0)402351900 www.jam-reisen.de info@jam-reisen.de
Hamburg

DB KIasenfzj\hrten und Bahnhofplatz 1, 76137 +49(0)72191437474 | www.bahn.de /

Gruppenreisen Karlsruhe

Welcome Berlin Tours Neue Bahnhofstralle info@welcomeberlintours

GmbH 9-10; 10245 Berlin +49(0)304433930 www.superklassenfahrten.de de

Martin Geldhauser

Omnibusunternehmen Fichtenstrale 29;

’ +49(0)810489454 .geldh d inf Idh d

im Linien- und 85649 Hofolding © wwwgeidhatser.ae nfo@geldhauser.de

Reiseverkehr GmbH

BERR REISEN GMBH z,e;?OaSnZn-B?::l::[;itlr. +49(0)806290670 www.berr-reisen.de info@berr-reisen.de

Marx Reisen - Alfons St!’Ohh_Of 8, 83413 +49(0)868498790 www.marx-reisen.de info@marx-reisen.de

Marx KG Fridolfing

g:::?;uusné fnegzerj& Co. KG :éTZeor SBtiLauerge 2 +49(0)821481432 www.nussbaum-reisen.de info@nussbaum-reisen.de

Benedikt Heine GmbH Ahegg 22.’ 8823? +49(0)752297460 www.heine-reisen.de info@heine-reisen.de

& CO. KG Wangen im Allgau

. Reutlinger Weg 3, ) ) .

Bendel-Reisen GmbH . +49(0)737112247 www.bendel-reisen.de info@bendel-reisen.de
88527 Unlingen

Zcr:lgl: geézeKnGTourlstlk :Zg;g?sf:sasse 30, +49(0)756270990 www.schuele-reisen.de info@schuele-reisen.de
Gehrenbergstr. 23,

Omnibus Wegis GmbH 88697 +49(0)754495550 www.wegis-reisen.de info@wegis-reisen.de
Bermatingen/Ahausen
Zirgesheimer StraRe

Osterrieder Reisen 29, 86609 +49(0)906706050 www.osterrieder.de reisen@osterrieder.de
Donauwdrth

Heideker Reisen GmbH Dottlnger“Str:asse 33, +49(0)738193950 www.heideker.de info@heideker.de
72525 Miinsingen

P.LT.Touristik GmbH & | Ulmer StraRe 34, +49(0)739170000 | www.pit-touristik.de info@pit-touristik.de

Co. KG

89584 Ehingen

(A
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Weiss & Nesch GmbH 72202 Nagold- +49(0)7459930040 www.weiss-nesch.de info@weiss-nesch.de
Vollmaringen

Eberhardt Reisen Bahnhofstraﬁe. 6 +49(0)7231380243 www.eberhardt-reisen.de info@eberhardt-reisen.de
75172 Pforzheim

Albert Rexer GmbH Robert-Bosch-5tr. 15, +49(0)705116260 www.rexer.de reisen@rexer.de

& Co KG 75365 Calw ) ) )

IKARUS Reisen GmbH Kaiserstr. 25, 76131 +49(0)721931400 www.ikarus-reisen.de info@ikarus-reisen.de
Karlsruhe

Hirsch-Reisen GmbH ErbprinzenstraRe 31, +49(0)721181118 www.hirschreisen.de verkauf@hirschreisen.de
76133 Karlsruhe

Karawane Reisen Schorndorfer Stralle
149, 71638 +49(0)714128480 www.karawane.de info@karawane.de

GmbH & Co. KG .
Ludwigsburg

Die Weltenbummler Rudolstadter StraRe info@weltembummler.co

49(0)361442930 .weltenb ler.
GmbH 234, 99098 Erfurt +45(0) www.weltenbummier.com m
- . Sontheimer StraRe 44, - mail@schaefer-

Schéafer-Reisen GmbH 24074 Heilbronn +49(0)713150330 www.schaefer-touristik.de touristik de

Reisebiro GROSS Weinsberger Strafe +49(0)713115090 WWWw.gross-international.de info@gross-reisen.de
43, 74072 Heilbronn € ' & '

Beck+Schubert GmbH Habsburger Str. 6, +49(0)736796090 www.beckundschubert.de info@beckundschubert.d

& Co. KG 73432 Aalen-Ebnat e

E:SSI’&??OI’TIEESFGISGn é?rg;/\éa\/s\/s:i:[i;jﬁeck +49(0)702395210 www.fischer-omnibus.de info@fischer-omnibus.de

. Willy-Risch-StraBe 11
SgclhclljrllzG-Tours GmbH 71394 Kernen / +49(0)7151949310 www.schlienz.info info@schlienz.info
) Stutgart

Omnibus Held Hans-Ll(?bherr-Str. 20 +49(0)8381928880 www.omnibus-held.de info@omnibus-held.de
88161 Lindenberg

grne’]{):nd Salzer Reisen gj:??illsgffﬁek?jflnbach +49(0)995393060 www.frey-reisen.de info@frey-reisen.de

Radissimo GmbH Hennebergstrafe 6 +49(0)7213548180 www.radissimo.de info@radissimo.de
76131 Karlsruhe

er.:lgznwmd Reisen ':2[:?8{:;::;3?;4 +49(0)441485970 www.rueckenwind.de info@rueckenwind.de

. Lise-Meitner-Str. 2 ) ) info@biketeam-

BIKETEAM Radreisen 79100 Freiburg +49(0)76155655929 | www.biketeam-radreisen.de radreisen de

Zlielz_iasr:rj\pgr:EHRadem ':gzl:;hou:g;iiir:: +49(0)4415706830 www.dieLandpartie.de service@dieLandpartie.de

Fahrtwind Sportreisen Wiesholz 1, 83122 +49(0)80328989 www.fahrtwind.de info@mtb-fahrtwind.de
Samerberg

Natours Reisen GmbH Potsdamer StraRe 51 +49(0)54134751894 | www.natours.de info@natours.de

49088 Osnabriick

Velociped GmbH &
Co. KG

Alte Kasseler Str. 43
35039 Marburg

+49(0)642188689-0

www.velociped.de

info@velociped.de

VOYAGE Nord-West-Ring 4 inf
Reiseorganisation & +49(0)5237890821 | www.go-jugendreisen.de info@voyage-
32832 Augustdorf gruppenreisen.de
GmbH
FUN-Reisen GmbH Elbgaustrasse 64 +49(0)57006570 www.fun-reisen.de info@fun-reisen.de
22523 Hamburg
DAV Summit Club GmbH Am Perlacher Forst +49(0)89642400 www.dav-summit-club.de info@dav-summit-club.de
186, 81545 Miinchen ’ ' ’
SKR Reisen GmbH Venloer?tr. 47-53 +49(0)221933720 www.skr.de info@skr.de
50672 Koln
Touristik und Kontakt Danziger Str. 168
49(0)304233333 .k isen.d info@tuk.d
International GmbH 10407 Berlin +49(0) www-kurreisen.de info@tuk.de
TOUR VITAL Touristik Kaltenbc?.rnweg 6 +49(0)22112228921 | www.tourvital.de info@tourvital.de
GmbH 50679 Koln

(A
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VIATOR-REISEN Propsteihof 4, 44137 +49(0)231177930 www.viator.de info@viator.de
Dortmund
Transmedic GmbH Vélckersstrafe 7-9 +49(0)6940588578 www.transmedic.de kontakt@transmedic.de
22765 Hamburg
er\:lqa:ll'ravel & Events sggillesztill::rzl +49(0)40800809715 | www.ttt-jugendreisen.de info@ttt-jugendreisen.de
Sailwithus GmbH Srzgnek::lﬁra Be 860385 | 19 (01794163832 | www.sailwithus.de info@sailwithus.de

TUI Deutschland GmbH (Touristik Union International)

Najve¢a medunarodna putnicka i turisticka kompanija sa sjediStem u Hannoveru (Njemacka)
u svom vlasnistvu ima putnicke agencije, hotele, zrakoplovne kompanije, kruzere i trgovine.
Posjeduje Sest zrakoplovnih kompanija, imaju 76.000 zaposlenika, 1.800 turistickih agencija te
300 hotela. U svom vlasnistvu takoder ima i turoperatore: Thomson Holiday, First Choice, TCS
World Travel, TUlI Deutschland, 1-2-Fly, Wolters Reisen, Star Tour. Ovo ljeto TUI grupa
investirala je u 11 zrakoplova tipa Boeing. Ponuda za Hrvatsku: Sirok spektar destinacija.

DER Touristik GmbH

Pripadaju REWE grupi. Nude Siroku paletu za zimski odmor na njemackom trzistu te 2.500
razliCitih tura u 179 zemalja, kroz 45 razlicitih broSura turoperatora ITS, Jahn Reisen, Travelix,
Dertour, Meier's Weltreisen i ADAC Reisen. Daju popuste od 50% za rani buking. Der Touristik
je ove godine preuzeo vodedi sportski resort na Fuertaventuri (Kanarski otoci, Spanjolska). U
svojoj ponudi za Hrvatsku imaju veliki broj hotela na cijeloj jadranskoj obali. Uglavhom nude
paket aranZmane u trajanju od 5-8 nocenja, s polascima iz vec¢eg broja zracnih luka.

DER Touristik Frankfurt (Dertour — ADAC Reisen)

Osnovan je 1917. u Frankfurtu na Maini, a danas zaposljava oko 2.500 radnika. AranZmane
prodaju i preko ADAC-a (Allgemeiner Deutscher Automobil-Club) koji danas broji 20 milijuna
Clanova. Nude vedi broj aranZzmana za Hrvatsku, uglavnhom na obalnim destinacijama.

ID Riva Tours GmbH

Najveci turoperator specijalist za Hrvatsku, s preko 70.000 gostiju i 23,8 milijuna eura prometa.
Posebno su specijalizirani za kruzna putovanja brodovima (30-40 osoba) Jadranom, s
polascima iz Rijeke, Zadra i Trogira. Suraduju s velikim brojem hotelskih kompanija,
kampovima, obiteljskim smjestajem, ku¢ama za odmor i dr. Snazno su zastupljeni u segmentu
grupnih putovanja autobusima te nude charter letove iz brojnih njemackih gradova prema
destinacijama u Hrvatskoj.

FTI GROUP

Najveci su turoperator u Bavarskoj, ¢etvrti u Njemackoj. U svom portfelju imaju brendove FTI
Touristik. Organiziraju programe (aranZmane) u destinacijama na 5 kontinenata te suraduju
sa vise od 14.000 agencija i online portala u Austriji, Svicarskoj, Francuskoj i dijelu isto¢ne
Europe.



BIGXTRA

Najvedi su specijalizirani turoperator fokusiran na , white label production” (svoje aranZzmane
prodaje kroz druge agencije i druge brendove). Prodaju kroz SonnenklarTV kanal i snazne
brendove poput Lidla, Tchiboa te kroz turisticke agencije u Njemackoj Austriji i Svicarskoj.
Nude veliki izbor putovanja izvan glavne sezone.

5 vor Flug

Jedan su od najvecih last minute turoperatora i organizatora kra¢ih putovanja u prostoru
njemackog govornog podrucja.

MEETING POINT International

Jedna su od vodedih destinacijskih management kompanija, aktivnih u 17 zemalja, na 36
lokacija.

Ostali FTI brendovi: LAL, FTI cruises, SonnenklarTV, FTI ticketshop, flug.de, TVG, Meeting point
rent-a-car, Gold by FTI, Drive FTI, FTI@com, FTI voyages, erf 24, reise.de, youtravel.com,
travia.net. FTI grupa ima 3.500 zaposlenika, vise od 4,5 milijuna putnika godisnje i preko 2,5
milijarde eura prihoda.

U svojoj ponudi ima sve hrvatske Zupanije na moru te sredisSnju Hrvatsku.

ALLTOURS FLUGREISEN Gmbh
Najvedi turoperator u Njemackoj koji ne pripada ni jednom koncernu. Osnivan je 1974. godine

Turoperatoru pripadaju i druge uspjesne tvrtke ukljuCujuéi: Reisecenter Alltours GmbH,
BYE.bye GmbH, Alltours GmbH, Spanjolska incoming agencija Viajes Allsun sa sjedistem na
Mallorci te tvrtka za nekretnine i nekretninski menadZzment Alltours Espafia. Turoperatoru
pripadaju i hotelski brendovi ,Alltoura Hotels" i "Holiday Hotels". Alltoura hotels su
specijalizirani za odmor u klubovima.

Ponude za Hrvatsku: Kvarner, Rijeka, Krk, Rab, Sjeverna Dalmacija, Zadar, Split, Dubrovnik.

OLIMAR Reisen Vertriebs GmbH.

Tvrtka su u privatnom vlasnistvu, specijalist za Portugalu i juznu Europu, s vise od 45 godina
iskustva. Nude raznoliku ponudu: gradski izleti, kruzna putovanja i gurmanske ture, ljetni i
obiteljski odmor, aktivni odmor i golf putovanja.

Ponuda za Hrvatsku: Istra, Kvarner, Dalmacija, uz vrste putovanja za odrasle, aktivni odmor,
izlet u prirodu, deluxe, dizajn, obiteljska putovanja, golf, gourmet, wellness.

SCAUINSLAND Reisen

Schauinsland se od srednjeg turoperatora razvio u jednog od znacajnijih dionika u Njemackoj.
Godisnje sa Schauinslandom putuje preko milijun putnika. Schauinsland se bavi pretezito
klasiénim paket aranZmanima u destinacijama poput Turske, Spanjolske i Gréke. U Hrvatskoj
su znacajnije zastupljeni do sezone 2017. Schauinsland je omiljeni turoperator turisti¢kih
agencija, koje ga redovno proglasavaju najboljim partnerom.



BERGE UND MEER Touristik GmbH

Berge & Meer je podruznica TUI Grupe, vodece svjetske turisticke grupacije sa sjedistem u
Hannover, specijalizirana za direktnu prodaju turistickih aranZzmana. Nude kruzna putovanja
(more i rijeke) i kombinirana putovanja.

Ponuda za Hrvatsku: Istra, Kvarner i Dalmacija

REISEWELT TEISER & HUTER GmbH

Od 1989. godine razvio se kao jedan od vodecdih turoperatora za grupna putovanja,
zrakoplovna putovanja, krstarenja, autobusna putovanja i hodocasni¢ka putovanja.

Ponuda za Hrvatsku: Istra i Kvarner, uz najveéu ponudu u Dalmaciji (pogotovo Srednja
Dalmacija). U ponudi imaju hotele, aktivni odmor, planinarenje, luksuzne vile, brod MS Spalato
(dalmatinski otoci).

MISIR Sonnenlandreisen Essen

Od 1966. specijalist je za putovanja u Hrvatsku. Uz hotele i drugi smjestaj nudi moderne
mobilne kudice, vile, obiteljske hotele i krstarenja.

AMEROPA-REISEN

Vise od 65 godina uspjesSno posluju na trzistu te prodaju svoje aranZzmane u 7.400 putnickih
agencija i DB (Deutsche Bahn) turistickim centrima:

Ponuda za Hrvatsku: hoteli u regiji Juzne Dalmacija (Dubrovnik).

FIT REISEN

Osnovan je 1976. godine, kada je objavljen prvi FIT katalog, s tada potpuno novim konceptom:
,zdrav odmor”, pod motom "Ferien und Kuren."

Ponuda za Hrvatsku: Istra, Kvarner, Dalmacija; vrsta putovanja: wellness, sportski i aktivni
odmor, zdravstveni turizam.

STUDIOSUS REISEN Miinchen GmbH

Studiosus Reisen Miinchen GmbH je obiteljska tvrtka koja organizira viSe od 1.000 razliCitih
tura, u vise od 100 zemalja. Studiosus katalozi nalaze se u oko 6.400 putnickih agencija u
Njemackoj, Austriji i Svicarskoj.

Ponuda za Hrvatsku: Istra, Dalmacija; vrsta putovanja: studijska putovanja, event putovanja,
grupna putovanja.

Zrakoplovna povezanost s Hrvatskom tijekom 2022. godine

Nakon godina zadovoljavajuceg rasta, kada se zrakoplovni promet iz Njemacke konsolidirao
iznad brojke od milijun sjedala prema Hrvatskoj i s vise od milijun putnika, COVID kriza donijela
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je veliki pad. Ipak, veé¢ u 2022. naleti iz Njemacke prema Hrvatskoj znacajnije su se povecali,
posebice kroz odmicanja ljetne sezone.

Autobuseri

U Njemackoj su najpopularnije destinacije za autobusere Mecklenburg-Vorpommern,
Bavarska, Baden-Wiirttemberg, Niedersachsen i Schleswig-Holstein. U inozemstvo Nijemci
autobusom najcesée putuju u Italiju, Poljsku, Austriju, Spanjolsku i Cesku. U zemljama kao $to
su Poljska i Ce$ka udio autobuserskih gostiju u ukupnom prometu njemackih gostiju doseze
¢ak 30%, u Madarskoj i Sloveniji oko 20%. Prosjecna starost njemackog autobuserskog gosta
je 59 godina, a na putovanja u grupama se prosjec¢no potrosi 980 eura po osobi.

Najja¢i mjeseci za grupna putovanja su svibanj, lipanj i rujan, s udjelima oko 16%, a potom
slijedi kolovoz. 72% autobuserskih gostiju iz Njemacke no¢i u hotelima. Segment
autobuserstva je u konstantnom laganom padu, a posebice je loSe poslovao u 2020., u pocetku
COVID krize. U 2021. i 2022. autobusne ture prema Hrvatskoj ponovno su ,ozZivjele“, ali u
manjem volumenu nego li prije pandemije.

TURISTICKA SEZONA 2023. — OPCl POKAZATEUI

ADAC, njemacki automobilski klub, objavio je iscrpno istrazivanje o potencijalnoj potraznji
Nijemaca za europskim destinacijama u turistickoj 2023. godini. Rezultati istraZzivanja govore
kako usprkos brojnim optereéenjima recesijom, energetskom krizom, pandemijom te ratom u
Ukrajini, zanimanje Nijemaca za turistickim putovanjima ostaje na istoj razini kao i tijekom
2022. godine. Na prvom mjestu interesa Nijemaca i nadalje su domace destinacije, a potom
slijede Francuska i Italija.

Prema istrazivanju ADAC-a, najtrazenije i najzanimljivije destinacije bit ¢e one s dobrom i
ponudom odmora na plazama, sto trazi 22% ispitanih Nijemaca, a potom slijede destinacije
koje nude aktivan odmor (16%) i gradska putovanja (13%). Najveci dio ispitanika, njih ¢ak 56%,
ove je godine koristilo turisticke usluge, a 22% je putovalo viSe puta nego li tijekom 2021.

Najvazniji je podatak da se 92% Nijemaca koji su putovali ove godine, ne planira odreci
turistickih putovanja u 2023.

Istrazivanja su pokazala kako sve viSe raste osvijeStenost mlade turisticke populacije (18 do 24
godine) glede odrZivosti u turizmu, koju smatraju vrlo vainom. Cak 54% ispitanika traZi
destinacije koje nisu opterecene atributom masovnog turizma.

Na kraju, valja uzeti u obzir da josS uvijek nije moguce sa sigurnos¢u ustanoviti kakav ¢e utjecaj
imati poskupljenja, pogotovo energenata, na ponasanje njemackih turista u sezoni 2023.

TURISTICKA SEZONA 2023. — HRVATSKA

Turoperatori i zrakoplovni prijevoznici, sukladno dobivenim informacijama, oprezni su s
predvidanjima za sljedecu ljetnu sezonu. Suglasni su da interes za Hrvatsku postoji te da ce
konkretna kretanja u velikoj mjeri ovisiti o vanjskom c¢imbenicima, tj. o nadolazecoj krizi i
poskupljenjima, tj. ukupno raspolozivim budzZetima za godisnji odmor.
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