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OPCI PODACIO TRZISTU

Politicko uredenje

Ceka je parlamentarna republika s visestranackim susta-
vom. Drzava je administrativno podijeljena na 13 regija i
glavni grad.

Zakonodavnu vlast ima dvodomni parlament kojeg ¢ine
Zastupnicki dom (Poslanecka snémovna) i Senat (Senat).
Zastupnicki dom ima 200 zastupnika koje na Cetiri godi-
ne biraju gradani. Senat ima 81 ¢lana koji su izabrani na
izravnim izborima na Sest godina, a svake dvije godine
bira se jedna tredina senatora.

Izvrdnu vlast ima vlada koja je odgovorna parlamentu
te mora imati povjerenje parlamenta. Na Celu drzave je
predsjednik republike, biraju ga izravno gradani na man-
dat od pet godina, a izbor je ogranicen na dva uzastopna
mandata. Predsjednik republike je vrhovni zapovjednik
vojske i formalni nositelj izvrdne vlasti; imenuje predsjed-
nika vlade, a na njegov prijedlog i ¢lanove vlade. Posljed-
nji predsjednicki izbori na kojima je izabran Milos Zeman
odrzani su u sijecnju 2013., dok su parlamentarni odrzani
u listopadu 2013., a trenutacni premijer je Bohuslav So-
botka.

Ceska je ¢lanica Europske unije (EU), Organizacije za eko-
nomsku suradnju i razvoj (OECD) i Svjetske trgovacke or-
ganizacije (WTO).

Povrsina: 78.866 km?, drzavne granice duge su 2.290,2
km, granici s Njemackom (810 km), Poljskom (762 km),

Austrijom (466 km) i Slovackom (252 km).

Glavni grad: Prag (1.272.690 stanovnika).
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Ostali vedi gradovi: Brno (384.277), Ostrava (302.456),
Plzen (169.688), Liberec (102.247), Olomouc (100.043),
Usti nad Labem (95.003), Hradec Kralové (94.242) i Ceské
Budéjovice (93.883).

Stanovnistvo

Na dan 30. listopada 2016. Ceska je imala 10.564.866 sta-
novnika. Prosjena gustoca naseljenosti je 133 stanovni-
ka/km?.

Dobna struktura

e 0-14godina (832.609 muskaraca / 791.107 zena)

e 15-24godine (537.082 muskaraca / 511.443 Zena)

e 25-54godine (2.343.521 muskaraca [ 2.230.872
zena)

e 55-64godine (669.700 muskaraca / 705.097 Zena)

e 65iviSe godina (803.418 muskaraca [ 1.128.994
zena)

Prosjecna zivotna dob stanovnistva je 78,75 godina (75,8
godina za muskarce, a 81,7 za Zene).
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OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

Cedka je ekonomski vrlo znadajna drZava te spada medu
najrazvijenije u Europi. Razdoblje njenog gospodarskog
rasta polelo je ulaskom u EU. lako je Cesku, kao i mno-
ge europske zemlje zahvatila recesija, najnoviji pozitivni
gospodarski rezultati pokazuju da je sigurno izasla iz re-
cesije. Najveci dio BDP-a Cini sektor usluga, iako je indu-
strija tradicionalno vrlo snazna. Glavne industrijske grane
su kemijska industrija, strojarstvo, prehrambena industri-
ja i metalurgija.

Zahvaljujudi stranim investicijama mijenja se i struktura
industrije. Moderniziraju se strojevi, uvode nove tehnolo-
gije, proizvodnja se okrece zapadnoj Europi i razvijenim
drzavama svijeta. Veliki znacaj za izvoz ima automobil-
ska industrija (najveci udjel u proizvodnji — Skoda Auto,
Hyundai i TPCA). Po broju proizvedenih automobila od
1,3 milijuna godisnje, Ceska je na 15. mjestu u svijetu, dok
je na petom mjestu po broju proizvedenih automobila
(124 automobila) na broj stanovnika. Na prvom je mjestu
po broju proizvedenih autobusa po stanovniku. Automo-
bilska industrija obuhvaca 25 % ukupne industrijske proi-
zvodnje. U 2016. proizvodnja osobnih automobila porasla
je za 8,5 %.

Aktualno stanje gospodarstva

Makroekonomski pokazatelji

Zbog zemljopisnog polozaja u srcu Europe, promet ima
znacajnu ulogu. Osnova prometnog sustava je kombinacija
zeljeznickog i cestovnog prometa, kojim se ukupno prevo-
zi oko 95 % putnika i 9o % roba. Ce3ka Zeljeznitka mreza
jedna je od najgusdih u svijetu, ali se radi na modernizaciji
Zeljeznitke mreZe i vlakova. CeSke Zeljeznice znacajno su
poboljale brzinu i udobnost uvodenjem luksuznih i brzih
vlakova Pendolino na relacijama Prag — Brno — Ostrava i
Prag — Brno — Be¢. Na mnogim relacijama postoje i privat-
ne linije Regio Jet (Student Agency) i Leo Express. Postu-
pno se Siri mreZa autocesta i drugih drzavnih cesta. Najsta-
rija i najfrekventnija autocesta izmedu Praga i Brna prolazi
nizom rekonstrukcija na pojedinim usjecima. Na visokoj
razini je i avionski promet — zracna luka Vaclava Havela u
Pragu Siri se i modernizira te zaprima sve vise putnika.

Prema podacima Ceske narodne banke, Ceska je 2016. na
turizmu zaradila 154,2 milijarde kruna, Sto je za 5,5 milijardi
kruna viSe nego prethodne godine. Prihodi su bili veci za
3,5 %. Ukupno je Cesku posjetilo 9,3 milijuna inozemnih
gostiju. Od susjednih zemalja najvise je bilo posjetitelja iz
Njemacke, Austrije i Poljske, dok od udaljenih trziSta najve-
Cirast zabiljezili su posjetitelji iz Kine, Juzne Koreje i Izraela.

BDP, tekuce cijene (mlrd. eura) 168, 4 176,77 188,2 197,7 206,6
BDP po stanovniku (eura) 15.883 16.732 17.727 18.611 19.435
Realni rast BDP-a (%) 5,4 2,6 3,1 2,9 2,4
Izvoz robe (mlrd. eura) 115,5 118,1 143,6 150,0 163,1
Uvoz robe (mlrd. eura) -106,6 -108,8 -134,3 -140,9 -154,8
Inflacija (%) 0,3 0,7 2,2 1,6 2,1
Nezaposlenost (%) 5,1 4,0 3,2 2,9 2,9

Izvor: IMF, Eurostat, EUI. (*) procjena
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Prema podacima za 2016., ukupan BDP iznosio je 4.773 mi-
lijardi kruna (276,77 mird. eura), dok je rast BDP-a iznosio
2,6 %. Ministarstvo financija za 2017. oekuje rast BDP-a od
3,1 %, dok za 2018. predvida rast od 2,9 %. BDP je po glavi
stanovnika u 2016. iznosio 451.785 kruna (16.732 eura).

Prosjecna stopa nezaposlenosti u 2016. iznosila je 4 %.
Bez posla je krajem 2016. bilo oko 380.000 gradana. Mi-
nistarstvo financija za 2017. i 2018. procjenjuje stope ne-
zaposlenosti od 3,2 % i 2,9 %. Najniza je u Pragu i Plzenu,
a najvisa u Moravskoslezkoj i Usteckoj regiji. Na situaciju
na trzistu rada, odnosno na pad nezaposlenosti u 2017.,
pozitivno utjecu odli¢ni rezultati industrijske proizvodnje
te opcenito rast ¢eSkog gospodarstva. U rujnu 2017. stopa
nezaposlenostiiznosila je 3,8 %.

Prema najnovijim podacima, prosje¢na placa iznosi
29.346 kruna (1.129 eura), dok je 2016. iznosila 27.297
kruna (1.011 eura). U Pragu je prosjecna placa za Cetvrti-
nu veda te iznosi 36.645 krune (1.409 eura), dok je 2016.
iznosila 34.824 krune (1.289 eura). Ministarstvo financija
U 2017. predvida rast placa za 6,1 %, a u 2018. 5,6 %.

Stopa inflacije u 2016. iznosila je 0,7 %. Ministarstvo fi-
nancija za 2017. predvida stopu inflacije od 2,2 %, a u
2018. 1,6 %. Cilj Cedke narodne banke je stopa inflacije od
2 %. U rujnu 2017. inflacija je iznosila 2,7 %. Trenutacna
inflacija u skladu je s prognozama Ceske narodne banke i
trzisnim ocekivanjima.

Izvor: CSU za 2016. | 2017.+ predvidanja MF
Vanjskotrgovinski suficit u 2016. sa zemljama EU iznosio

je 978,7 milijardi kruna, odnosno 36,24 milijarde eura, dok
je sazemljamaizvan EU iznosio 478,2 milijarde kruna, od-

nosno 17,71 milijardu eura (tecaj: 1 euro = 27 kruna). Izvoz
se povecao za 2,3 %, a uvoz za o,5 %. Najvece povecanje
izvoza biljeze strojevi i prijevozna sredstva (automobili,
elektri¢ni aparati, raCunalna tehnika). Sa zemljama EU, u
vanjskotrgovinskoj bilanci Ceska biljeZi suficit, dok se de-
trgovacki partneri su Njemacka i Slovacka, zatim Poljska,
UK, Francuska, Austrija, itd. U trgovini s Kinom i Korejom
prevladava uvoz.

Od ulaska u EU vise robe izvozi nego uvozi. Prosle godine
izvoz u EU iznosio je 83,6 % ukupnog ¢eskog izvoza, dok
je uvoz iz EU iznosio 67,1 % ukupnog uvoza. Najvise izvo-
ze u Njemacku, Slovacku i Poljsku.

Vanjskotrgovinska bilanca krajem kolovoza 2017. zavrsi-
la je suficitom od 5,9 milijardi kruna, Sto je za 1,4 milijar-
de kruna manje nego prosle godine. Izvoz je bio vedi za
4 %, a uvoz za 4,7 %. Pozitivan utjecaj imalo je smanjenje
deficita trgovine s racunalima, elektronikom i optickim
strojevima. Negativan utjecaj imala je trgovina s naftom
i zemnim plinom te automobilima. Suficit trgovine sa ze-
mljama EU povecao se za dvije milijarde te je iznosio 45,9
milijardi kruna. Deficit sa zemljama izvan EU povecao se
za 3,8 milijardi te je iznosio 38,8 milijardi kruna.

Izvor: CSU za 2016.i 2017.

Utjecaj globalnih gospodarskih kretanja na domicilno
gospodarstvo

Cedka je 2016. imala vrlo uspjesne gospodarske rezultate.
Rast BDP-a od 2,6 % donio je i rast placa u prosjeku oko
5,8 %. S obzirom na predviden joS veci pad nezaposleno-
sti u 2017., oCekuje se rast placa od 6,1 %, Sto bi trebalo
jos vise potaknuti potrosnju gradana.
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MEDIJI | OGLASAVANJE NATRZISTU

Svi navedeni mediji imaju nacionalnu pokrivenost.
Televizija

DrZavna televizija emitira na pet kanala CT1, CT2, CT24,
CT sport i CT — Decko/Art. Uz drzavnu televiziju djeluju
i tri privatne televizije — Nova, TV Prima i TV Barrandov.
Grupacija Nova emitira na sedam kanala (TV Nova, Nova
Cinema, Smichov, Telka, Nova Sport, Fanda i ¢esko slo-
vacka verzija MTV). TV Prima emitira na Sest kanala (Pri-
ma, Prima Cool, Prima Love i Prima Zoom, Prima Max i
Prima Comedy). Najvecu gledanost doseze TV Nova, sli-
jedi drzavna Ceska televizija te TV Prima, dok se ostalo
odnosi na male lokalne televizije.

U glavnim terminima emitiranja, koji su odlucujudi za
oglasavanje/reklame kod ciljne grupe 15+, Nova Group
ima udjel od 36,42 %, Ce3ka televizija zauzima drugu po-
ziciju s 29,30 %, dok je Prima Group na trecoj poziciji s
20,53 %.

Pored navedenih televizija postoje i lokalne te nekoliko
kabelskih programa koji svojim programima i opsegom
oglasavanja sve viSe konkuriraju privatnim i javnim TV

Radio

Postoje javne i privatne (60 vlasnika) radiopostaje. Dr-
zavno-pravni Cesky rozhlas ima nekoliko postaja (Radio-
zurndl, Praha, Vltava, Cro6, CRo Leonardo) te regionalne
postaje. Radio Impuls jedan je od najpopularnijih radio
postaja.

Najslusanije radio postaje Dnevna slusanost

Impuls 966.000 slusatelja

Frekvence 1 891.000 slusatelja

Evropa 2 856.000 slusatelja
CRO-Radiozurnal 835.000 slusatelja
CRO Dvojka 387.000 slusatelja

Izvor: Stenmark &Median

Tisak

Prema podacima Ceskog statisti¢kog ureda, redovito
izlazi 5.127 tiskanih naslova, od ¢ega 109 dnevnika, 252
tjednika, 920 dvotjednika ili mjesecnika te vise od 3.846

ostalih vrsta Casopisa.

postajama. Najcitaniji dnevnici
Dnevnik Naklada Segment
Blesk 248.000 opéi
CTa 16,27 Metro 258.000 op¢i
CT2 4,46 Denik 143.000 op¢i
CT24 3,99 MF Dnes 157.000 opdi
CT Sport 4,46 Pravo 128.000 opdi
CT Decko 1,78 AHA 71.000 opdi
TV Nova 20,83 Sport 47.000 sportski
Prima 12,83 Lidové noviny £47.000 opci
Nova Cinema 3,89 Hospodarské noviny 32.000 gospodarski
Prima Cool 3,03 Eig 30.000 gospodarski
Prima Zoom 1,62
Prima Love 2,25 Najvazniji tjednici
TV Barrandov 73 Tjednik
Ostale TV 17,25 Blesk pro zeny 189.000 za zene
Izvor: ATO — Mediasearch TV magazin 133.000 televizijski
Chvilka pro tebe 86.000 za zene
Reflex 62.000 politicki
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Tjednik Naklada

Rytmus Zivota 200.000 za zene Elle 58.000 lifestyle
Pestry svét 149.000 za zene Enigma 53.000 politicki
Sedmicka 184.000 drustveni F.0.0.D 45.000 gastronomija

Nedélni blesk 225.000 opCi Glanc 58.000 lifestyle

Cas pro hvézdy 100.000 za zene Harpers Bazar 28.000 lifestyle

Nedélni aha! 79.000 opCi History Revue 48.000 povijesni
Tina 78.000 za zene Chatar a chalupar 38.000 dom
Tydenik kvéty 53.000 drustveni Joy 30.000 lifestyle
Marianne 55.000 lifestyle
Najznacajniji dvotjednici Marianne Bydleni 31.000 dom
Dvotjednik Naklada Segment Maxim 27.000 lifestyle
100+1 63.000 politicki Moje zdravi 49.000 lifestyle
Epocha 82.000 politic¢ki-povijesni Svét zeny 61.000 Za Zene
Exkluziv 46.500 lifestyle o
TV Expres 170.000 televizijski strucni tisak
TV Max 346.000 televizijski "
TV Mini 251,000 televizijski COT Business 6.500 turisticki
TV Plus 14 93.000 televizijski TG 8.100 turisticld
TV Revue 96.000 televizijski Koktejl 24-000 turistickd
TV Star 126.000 televizijski National Geografic ~ 29.000 turisticki
S ena a Fivot 75000 lifestyle Travel Digest 15.000 turisticki
Yacht 11.000 turisticki-nautika
Najznacajniji mjesecnici Buddy potapéni 12.000 turisticki-ronjenje
Mjesecnik Lidé azemé 27.000 turisticki
21. stoleti 37.000 politicki Caravan 15.000 turisticki-kamping
Apetit 50.000 gastronomija Camping, cars & 10.000 turisticki-kamping
caravans
Cosmopolitan 47.000 lifestyle Cykloturistika 9.500 turisticki-biciklisticki
Dieta 42000 lifestyle Velo 12.500 turisticki-biciklisticki

Najposjeceniji internetski portali

Internetski portal Broj stvarnih korisnika Broj pregleda stranica Posjecenost stranica

Izvor: ABC CR - Ured za ovjeru naklada tiskovina

Seznam.cz 3.704.405 115.063.040 14.983.981
Novinky.cz 1.617.972 9.084.540 3.555.350
Idnes.cz 1.402.179 28.746.638 3.306.887
Super.cz 1.214.531 6.225.799 2.249.005
Sport.cz 777-643 3.242.206 1.442.540
Blesk.cz 650.771 7.632.222 1.113.641
Stream.cz 694.486 1.714.879 857.642
Prozeny.cz 587.594 1.447.430 794.103
Centrum.cz 499.995 9.096.224 1.260.781

Izvor: Net Monitor — SdruZeni pro internetovy rozvoj (Udruga za razvoj interneta)
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PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA

U 2016. gradani Ceske ostvarili su 31.608.000 putovanja, od
¢ega u svrhu odmora 18.781.000. U inozemstvu je u svrhu
rekreacije ostvareno 4.416.000 putovanja (3.605.000 puto-
vanja s Cetiri i viSe nocenja, a 811.000 putovanja s jednim
do tri no¢enja), dok je unutar Ceske ostvareno 14.364.000
putovanja (6.098.000 putovanja s Cetiri i viSe nocenja, a
8.266.000 putovanja s jednim do tri nocenja). Omjer ostva-
renih putovanja zemlja —inozemstvo iznosi 76,5 % : 23,5 %.

Omiljene odmorisne destinacije

Odlasci u inozemstvo - putovanja s Cetiri i vise noc'enja

Istrazivanje o kracim putovanjima (jedno do tri nocenja)
pokazuje da su za cilj imala okolne zemlje (Slovacka, Nje-
macka, Austrija) i u odnosnu na 2015. doslo je do poveda-
nja za 10 %, dok je u krac¢im putovanjima po Ceskoj doslo
do pada za 19,7 %.

Broj inozemnih putovanja u 2016. povecan je za 8,3 %.
Najpopularnije destinacije za Cehe ostale su tradicional-

19,4

Hrvatska 828.000 +14,8
Slovacka 555.000 12,9 =34
ltalija 552.000 12,9 +11
Austrija 373.000 8,7 +32,7
Grcka 265.000 6,2 + 4,7
Spanjolska 182.000 4,2 +37,9

no Hrvatska, Slovacka i Italija, a kod avio-aranzmana u
prodaji prednjace Grcka, Spanjolska i Bugarska. Ove go-
dine prve dvije pozicije zamijenile su Hrvatska i Slovacka,
zbog pada odlaska Ceha na odmor u Slovacku (- 34 %).
Povecanje odlazaka biljeZi se u Hrvatsku, Spanjolsky, Ita-
liju i Grcku, dok su prema procjenama organizatora pu-
tovanja Egipat, Turska, Tunis i Francuska zabiljezile pad
zbog sigurnosne situacije. U Ceskoj postoiji trend kratkih
putovanja po europskim gradovima (tzv. euro-vikendi), a
najtrazenije destinacije su London, Rim, Pariz, Be¢, Mila-
no, Istanbul i Venecija.

Uslugu organizatora putovanja za godisnji odmor u ino-
zemstvo iskoristilo je 1,96 milijuna putnika, od ¢ega je 17 %
kupilo samo jednu uslugu (smjestajili prijevoz), dok je 83 %
kupilo kompletan aranzman. Broj individualnih putnika
koji su odmor proveli u inozemstvu smanijio se za 2 %.

Znadajna je razlika izmedu Ceske i europskog prosjeka u
omijeru koristenja usluga putnickih agencija i individual-
nog prometa. Dok je u Ceskoj kod duZih putovanja u ino-
zemstvo udjel organiziranog prometa cinio 45 %, ukupan
europski prosjek je 20 %. Velike su razlike u omjeru orga-
niziranog/individualnog prometa prema destinacijama u

koje putuju. U Egipat, Tursku i Gréku skoro sva putovanija
organiziraju se preko organizatora putovanja, dok u Slo-
vacku, Austriju i Hrvatsku u velikom postotku putuju indi-
vidualno.

Komparativne prednosti/nedostaci omiljenih
destinacija s gledista organizatora putovanja/gostiju

Prednosti Hrvatske su oCuvanost prirode, bogata kultur-
na bastina te odnos Ceskih turista prema Hrvatskoj kao
prema tradicionalno omiljenoj destinaciji, odnosno per-
cepcija hrvatskog Jadrana kao ,¢eSkog mora" te olakSana
jezi¢na komunikacija. S obzirom da Cesi u najve¢em broju
u Hrvatsku putuju automobilom, kao velika prednost po-
kazuje se dobra mreza autocesta prema moru te sve bolja
i brza povezanost Jadrana s ostalim dijelom Europe.

Nedostaci su jos uvijek u mjestimicnoj percepciji Ceskih
turista kao gostiju drugog reda, tj. u razlikama, kako na-
vode partneri, u poslovnoj politici prema ceskim organi-
zatorima putovanja koja je razli¢ita u odnosu na njemacke
i druge organizatore putovanja sa ,zapada“. Organizatori
putovanja kao nedostatak isticu i relativno malu podrsku
hrvatskih partnera u promoviranju aranzmana sa svrhom
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produljenja sezone. Takoder, profiliranje Hrvatske u sve
kvalitetniju turisticku destinaciju znaci i vece cijene koje
ovo trziste ne moze lako prihvatiti, pogotovo kada su cije-
ne u odredenim konkurentnim zemljama puno povoljnije.
Povecanjem kategorija hotela gube se kapaciteti privlac-
ni ¢eskim turistima, bududi da najvise traze hotele s tri
zvjezdice. Obitelji s djecom Zale se na nedostatak ponu-
de za djecu u destinacijama (nedostatak djecjih igralista,
vodenih atrakcija, programa, ...). Zaustavljena gradnja
autoceste prema Dubrovniku mnogi vide kao razlog sma-
njenja interesa za najjuznijom regijom Hrvatske.

Za Slovacku, drugu po redu omiljenu destinaciju za Cehe,
klju¢ni nedostatak lezi u Cinjenici $to nema more. Medu-
tim, blizina, odli¢no poznavanje zemlje, poznavanje jezi-
ka, bogata ponuda vodenih parkova i toplica, glavne su
prednosti zbog kojih Cesi putuju u Slovacku. Zimi su glav-
ni razlog putovanja skijalista.

ltalija je tradicionalna omiljena destinacija, koja osim
mora i sunca u ljetnom razdoblju nudi i mnostvo kulturne
bastine pa je trazena i kao destinacija za ture tijekom ci-
jele godine. Imaju dobru ponudu za obitelji s djecom (npr.
vodeni parkovi i dr.). Treba naglasiti i da veliki broj Ceha
u ltaliju putuje i u zimskim mjesecima, zbog dobre ponu-
de skijanja za niZe cijene nego u Ceskoj. Kao nedostatak
moze se istaknuti jezi¢na barijera i pretrpane plaze te u
nekim slu¢ajevima udaljenost, ukoliko se na jug ltalije pu-
tuje automobilom.

Grcka, unatod nestabilnosti gospodarstva, drzi visoku po-
ziciju. Razlog je duze razdoblje stabilnog vremena u ljet-
nim mjesecima, bogata kulturna bastina, nize cijene u re-
storanima i hotelima te za neke usluge (rent-a-car) nego
u Hrvatskoj, gostoljubivost domacina, a cijena odgovara
kvaliteti ponude. Kao nedostatak moze se istaknuti uda-
lienost destinacije zbog Cega se u Grcku uglavnom putuje
zrakoplovom, medutim, cijene avioprijevoza za Grcku su
vrlo povoljne, a samim time i ukupna cijena aranzmana.
Dok je u 2015. zbog situacije s izbjeglicama zabiljezen pad
odlazaka na neke grcke otoke, u 2016. i 2017. Grcka je pri-
vukla paznju brojnih europskih turista pa tako i Ceha.

Prednosti Austrije su blizina destinacije, dobra ponuda
skijaliSta po prihvatljivim cijenama i dobra mreza bicikli-
sti¢kih staza. Austrija je za Cehe cjelogodi$nja destinacija
za krace boravke.

Egipat i Tunis imaju povoljne cijene aranzmana (smjestaj i
avioprijevoz). Radi se o destinacijama u koje se putuje ci-
jelu godinu zbog garancije lijepog vremena i toplog mora
kao i gostoljubivosti domacina. Kao nedostatak moze se
istaknuti nedovoljna ¢istoca i u posljednjih nekoliko godi-
na percepcija destinacije s iznimno niskom sigurnosti koja
je posljedica teroristickih napada u ljetovalistima, nesta-
bilne politicke situacije te nemira u destinaciji.

Turska je na ¢eSkom trziStu posljednjih nekoliko godina
dozivjela procvat. Avio-aranzmanis all inclusive ponudom
nudili su se po vrlo povoljnim cijenama. Usluge su na vrlo
visokoj razini te odnos domacina prema gostima, bogat-
stvo kulturnih znamenitosti te raznolika gastro ponuda
samo su neke od prednosti koje Cehe privlace u Tursku.
Medutim, povrh svih nabrojenih prednosti, Turska se nas-
la na popisu nesigurnih destinacija za odmor pa se broj
Ceha smanjio.

Bugarska Cehe privladi cijenom. U usporedbi s ostalim de-
stinacijama nudi jeftinije restorane, prihvatljive cijene u
trgovinama i povoljne cijene ulaznica u vodenim parkovi-
ma. Prednost je i krace putovanje nego u Greku ili Tursku,
Sto je kod obitelji s djecom velika prednost.

Navike putovanja

Ceski turisti najé¢e$ce su putovali u inozemstvo
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a) autobusom 14 %

b) vlastitim automobilom 48 %

¢) zrakoplovom 33%

d) vlakom itd. 5%
= ylastiti automobil = zrakoplov autobus ostali oblici
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Za organizaciju svojih putovanja u inozemstvo najcesce
su koristili

a) individualna organizacija putovanja 53 %
b) organizirano putovanje preko TO [ agencija 38%
c) samo boravak ili putovanje preko TO [ agencija 8%
d) ostali oblici 1%

= individualna organizacija
putovanja

= organizirano putovanje
preko TO [ agencija

samo boravak ili putovan
preko TO [ agencija

ostali oblici

Za putovanja u inozemstvo (s Cetiri i viSe nocenja) koriste
a) hotele i slicne vrste smjestaja 57,4 %
b) ostale vrste skupnog smjestaja 7,3%
c) kod rodaka i prijatelja 14,3%
d) ostali oblici smjestaja 21,0 %

Prema motivu putovanja u inozemstvo najcesce putuju
e putovanja s Cetiri i vise nocenja

a) rekreacija, odmor i slobodno vrijeme 84 %
b) posjet rodbini i prijateljima 14 %
c) ostali privatni razlozi 2%

e putovanja s jednim do tri nocenja

a) rekreacija, odmor i slobodno vrijeme 63 %
b) posjet rodbini i prijateljima 31%
¢) ostali privatni razlozi 6 %

N\

\

= sportirekreacija = posjet rodbini ostali razlozi

Glavna sezona za putovanja je ljeto, narodito srpanj kada
je realizirano najvise putovanja. Broj dana na odmoru je
Cetiri do sedam (60 %), u odnosu na 2015. broj godisnjih
odmora u inozemstvu od 8 — 14 dana povecao se za 23 %.
Prosjecan broj noéenja je 8,2 dana. Cesi postaju sve za-

htjevniji turisti te traze bolji smjestaj. U posljednje vrije-
me odabiru nekoliko krac¢ih odmora i nisu vise zadovoljni

samo lezanjem na plazi. Tipican ¢eski odmor sada na pr-
vom mjestu znadi prirodu i aktivnost. Obitelji od godis-

njeg odmora olekuju dozivljaj te putuju na krace putova-

nje kako biimali vremena i novaca otputovati na jos jedan

odmor.

Prema Ceskom zavodu za statistiku, u 2016. prosje¢na

potrosnja po putovanju povecala se na 13.627 kruna (505

eura).

Pregled organizatora putovanja

Registrirano je viSe od 880 organizatora putovanja koji
imaju osiguranje u slucaju bankrota te nekoliko tisuca

agencija (ne vodi se tocna evidencija).

Najvedi organizatori putovanja (po prihodima)

Exim

Cedok
Fischer Group
Blue Style
Firo Tour
Alexandria
Eso Travel

Najznadajniji organizatori putovanja koji u svojim progra-

mima nude Hrvatsku

Vitkovice Tours
CKVictoria
CK101Zemek
Mediteran Travel
Cedok

Relax Adriatic
CK Kellner

Firo Tour

Golden City Tour
Kompas

Nev dama
TipaTour
Alexandria
Valaska

CK Dezka
Kontakt Moravia
CK Fischer
Globtour
Adriadata banka

www.ckvt.cz
www.victoria-ck.cz
www.101ckzemek.cz
www.mediteran.cz
www.cedok.cz
www.relaxadriatic.cz
www.kellnerck.cz
www.firo.cz
www.goldencitytour.cz
www.kompas.cz
www.nev-dama.cz
www.tipatour.cz
www.alexandria.cz
www.ckvalaska.cz
www.dezka.cz
www.kontakt-moravia.cz
www.fischer.cz
www.ckglobtour.cz
www.adriadatabanka.com
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Najznacajnije online agencije (prodaju aranzmane drugih)

www.invia.cz
www.zajezdy.cz
www.last.cz
www.dovolena.cz
www.sdovolena.cz
www.nacesty.cz

Financijski najsnaZzniji organizatori putovanja koji ima-

ju Hrvatsku u svojim programima su Cedok, Firo Tour,
Alexandria, Vitkovice Tours, Kompas i CK Victoria. Vise od
150 organizatora putovanja nudi Hrvatsku, od ¢ega 30-ak

ima vise od 1.000 putnika godisnje.

U Ceskoj djeluju dvije udruge putnickih agencija

1.

Udruga organizatora putovanja Ceske Republike —
ACK CR (Asociace cestovnich kancelafi Ceské repu-
bliky). Ima 198 ¢lanica iz redova organizatora putova-
nja, od kojih 58 u svojim programima imaju Hrvatsku
te 85 pridruzenih ¢lanova (nacionalni turisticki uredi
te ostali subjekti iz turizma).

Udruga ceskih organizatora putovanja i agencija —
ACCKA (Asociace Ceskych cestovnich kanceldfi a
agentur). Ima oko 260 ¢lanova, od kojih 37 u svojim
programima imaju Hrvatsku.

Odredeni broj organizatora putovanja u Ceskoj nisu ¢la-
novi niti jedne udruge.
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OSVRT NA 2017.

OSVRT NA STANJE NA EMITIVNOM TURISTICKOM TRZISTU

Analiza emitivnog potencijala trzista

Procjenjuje se da ¢e u 2017. oko 4,5 milijuna Ceha otpu-
tovati na duzi odmor u inozemstvo (Cetiri i viSe nocenja).

Vel sada se moze pretpostaviti da ¢e 2017. za agencije
biti najbolja godina od 2008. kada je pocela kriza i kada
su im prihodi bili oko 51 milijardu kruna, a tek prosle godi-
ne ponovno su se priblizili tim brojkama (45 milijardi kru-
na). lako broj prodanih aranzmana ne mora znaciti i vece
prihode jer mnogi putuju krace, ipak se nadaju odli¢nim
rezultatima. Razlog povecanog interesa za putovanjima
je dobra gospodarska situacija, niska nezaposlenost po-
vecava place §to mnogi koriste za putovanja. Zele uZiva-
ti, odmarati se i priustiti si viSe nego dosada, a godisnji
odmori su dokaz. Osim pozitivnih ekonomskih rezultata,
utjecaj ima i zavrietak intervencije Ce$ke narodne banke
na tedaj eske krune prema euru, 5to je dovelo do sniza-
vanja cijena aranzmana.

Omiljena destinacija ostaje Hrvatska, u koju ¢e prema
procjenama Udruge otputovati oko 850.000 Ceha, a hit
destinacija ove sezone je Grcka.

Udruga organizatora putovanja Ce$ke Republike objavila
je sredinom sezone da je prva polovina godine bila odli¢-
na, organizatori putovanja zabiljezili su prodaju bolju za
¢ak 27 %, a najvise su porasli avionski aranzmani. Rast od
35 % imali su kod Grcke, 10 % kod Spanjolske, 40 % kod
ltalije i 15 — 20 % kod Kanarskih otoka.

Informacije o povecanoj potraznji za avionskim aranzma-
nima potvrdio je i najvedi avioprijevoznik Travel Service
koji je na redovnim linijama i ¢arterima imao 3,3 milijuna
putnika (+ 23 %), a u Ceskoj 1,7 milijuna putnika (+ 30 %).

Kod aranZmana s cestovnim prijevozom, puno vedi inte-
res bio je za putovanja automobilom nego autobusom. Za
10 % bio je vedi interes za sjevernu Italiju i Austriju, dok su
Hrvatska i Slovacka na proslogodisnjoj razini. Pocetkom
jeseni rezultati prodaje povecani su za 5 % do 7 %.

Udruga ceskih organizatora putovanja i agencija ocijeni-
la je prodaju aranzmana svojih ¢lanica vrlo uspjesnom. U

kolovozu su prvu poziciju imale Grcka i Hrvatska, dok su
se od arapskih zemalja najvise prodavali Egipat i Tunis te
Turska. Vecina termina u kolovozu prodala se za vrijeme
first minute ponude pa su odlasci u kolovozu bili puno vedi
od realno prodanih aranzmana tijekom kolovoza. Osim
veceg broja prodanih aranzmana, povecala se i prosjecna
cijena aranzmana te potraznja za ve¢om kvalitetom uslu-
ga (avionski aranzmani, smjestaj s Cetiri i pet zvjezdica,
all inclusive).

Prodaja aranzmana za rujan i listopad pokazala je da je u
Europi trend produljenja sezone te se sve cesée godisnji
odmor koristi izvan glavne sezone. Radi se uglavnom o
mladim parovima bez djece, o onima koji zele produljiti
lieto i otkriti prednosti ljeta bez guzvi i o umirovljenicima.
Najtrazenije avio destinacije za posezonu su Grcka, Itali-
ja, Spanjolska, Egipat i Tunis, dok za kulturom i na ture
izvan sezone odlaze u Slovacku, Austriju i Italiju.

Vecina je dulji godisnji odmor iskoristila u sezoni. U je-
senskom razdoblju prvenstveno su se bukirali produljeni
vikendi i kradi aranzmani u europskim gradovima. Najtra-
Zeniji su Pariz, London, Rim, Barcelona, Madrid, Lisabon,
Moskva, St. Petersburg i Venecija. Tzv. ,euro-vikend aran-
Zmani" standardno se nude s avionskim prijevozom, dva,
tri ili Cetiri nocenja s doru¢kom u hotelima s tri ili Cetiri
zvjezdice u centru grada. Cijene su od 300 do 700 eura.

Broj Ceha koji zimsko razdoblje ,,obogacuju* boravkom u
egzoti¢nim zemljama, izrazito se povecao posljednje dvije
godine. Egzoti¢ne zemlje percipiraju kao sigurne destina-
cije koje im nude prelijepe plaze, kvalitetne usluge, puno
puta cijenom usporedive s cijenama hotela s Cetiri i pet
zvjezdica v Italiji i Grkoj. Najpopularnije takve destinacije
trenutacno su Tajland i Ujedinjeni Arapski Emirati, ali veliki
interes biljeze i Kina, Indija i Maldivi. Zahvaljujuci pojefti-
njenju cijena avionskih karata i jacanju Ceske krune, i dalje
se ocekuje dobra prodaja aranzmana u egzoti¢ne zemlje.

Cesi ne putuju samo u morske destinacije, ve¢ im je vrlo
vazan motiv putovanja skijanje. PoCetkom 2017., u vrije-
me proljetnih Skolskih praznika, povelao se interes obite-
lji s djecom za skijaskim aranzmanima za 10 %. Od inoze-
mnih destinacija najtrazenije su bile Alpe u Italiji i Austriji
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te Tatre u Slovackoj, a u Ceskoj planine Krkonose, Beskydy,
Sumava i Jeseniky, tj. skijalista koja imaju ponudu za cijelu
obitelj, wellness i zabavni program. Vedi organizatori puto-
vanja u inozemnim skijalistima nude svoje klubove s ani-
matorima za djecu te su takvi aranzmani najtrazeniji.

Prema istrazivanju agencije Student Agency, koja prodaje
avio i autobusne karte za inozemstvo te portala dovolena.
cz koja prodaje aranzmane, objavljeni su sljededi podaci:

- najcesca ljetna avio destinacija bila je Barcelona, sli-
jede Pariz, Split, Rim, Moskva i Burgas, a od izvaneu-
ropskih New York

- aviokarte su najviSe kupovali mladi od 25 do 35 godi-
na, vise Zene nego muskarci

- biljezili su rast prodaje preko mobilnog telefona za 12 %

- najtrazeniji termini bili su u srpnju, pogotovo tjedan u
kojem su dva drzavna praznika

- nagodisnji odmor u lipnju otputovalo je 26 % gostiju,
38 % u srpnju, a 34 % u kolovozu

- osmodnevnih putovanja bilo je 55 %, aizmedu 10i 14
dana3o %

- najcesce su bili smjesteni u hotelu s trii Cetiri zvjezdice

- vedina je koristila uslugu all inclusive

Istrazivanje tvrtke NMS potvrdilo je razlicitost preferenci-
ja kod odabira putovanja u pojedinim dobnim skupinama.
e mladiod 15 do 24 godine
- odlucujuca je cijena i lokacija, oni zele u inozem-
stvu upoznavati nove destinacije i biti aktivni
- najcesce borave tri do Cetiri dana, a putovanje
planiraju jedan do tri mjeseca unaprijed
- glavni godisnji odmor pladaju do 10.000 kruna te
putuju uglavnom po Europi
e o0sobe od 25 do 34 godine
- nagodidnji odmor idu barem na devet nodi
- osim Europe planiraju posijetiti i Aziju
- vecinom putuju s partnerom ili prijateljima
- preferiraju putovanja avionom
- viSe od 50 % planira putovanje individualno, bez
usluga agencije
e o0sobe od 35do 54 godine
- vecinom putuju u destinacije gdje je ljepSe vrije-
me nego u Ceskoj, odnosno u toplije krajeve
- 30%koristi uslugu agencije, pri cemu aranzmane
biraju putem interneta
- 30 % koristi all inclusive uslugu
- najvise vole odmor na plazi, ali i izlete na temu
kulturne bastine

® generacija 55+
- najcesce putuju ljetiili pocetkom jeseni
- zadeset dana potroSe oko 20.000 kruna
- najcesce koriste usluge putnicke agencije
- vole programe s temom upoznavanja destinacije
- odmor planiraju i kupuju tri mjeseca unaprijed

Prema anketi dnevnog lista MF Dnes

- 30 % Ceha na godisnjem odmoru potrosi 15.000 kruna

- 37% potrosi manje od 10.000 kruna

- najviSe ih putuje automobilom jer su troskovi najnizi

- premaugovorenom cestovnom osiguranju, najvise ih
putuje u Hrvatsku, Slovacku i Italiju

- oko 35 % troSkova odnosi se na smjestaj, 25 % na pri-

jevozi2o % na hranu

karticom se u prosjeku placalo u iznosu od 8.820 kru-

na u Italiji, Spanjolskoj i Hrvatskoj

Prema anketi Europe Assistance

- ove godine 49 % Ceha planira provesti godisnji od-
mor u Europi, a 10 % izvan Europe

- uCeskoj ¢e odmor provesti 65 % Ceha uklju¢ujuci one
koji ¢e ici i u inozemstvo

- 44 % planira odmor na moru, 16 % u planinama, 8 %
ugradui 4 % naturama

- 46 % ce koristiti automobil, 33 % zrakoplov, 11 % au-
tobusi7 % vlak

Omiljene odmorisne destinacije

U 2017. omiljene destinacije bit ¢e Hrvatska, Slovacka,
Italija, Greka, Austrija i Spanjolska.

Prema Ceskoj statistici, procjenjujemo da bi brojke mogle

biti sljedece

Hrvatska 870.000
Italija 610.000
Slovacka 582.000
Austrija 399.000
Grcka 345.000
Spanjolska 200.000

Italija bi ove godine mogla preskoditi Slovacku i s treceg
mjesta dodi na drugo.

Ne ocekuje se promjena za prve tri destinacije koje obuhva-
¢aju oko 50 % odlazaka u inozemstvo. Ukoliko bi do promje-
ne doslo, Italija bi mogla do¢i na drugo mjesto, a Slovacka
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na trece. Pretpostavljamo da ¢e povecanje odlazaka Ceha u
Italiju biti nesto vece od odlazaka Ceha u Slovacku.

Rezultati prodaje glavnih lidera na trziStu ukazuju da ce
kod ostalih destinacija do promjena sigurno dodi.

U avionskim aranzmanima tijekom godine vodila je Gr¢-
ka. Neki hoteli i ljetovaliSta nestali su iz ponude agencija
jer su bili rano rasprodani. Veliki interes bio je za Italiju,
Spanjolsku i Bugarsku. Cesi se ove godine naveliko vra-
¢aju u Egipat, a oprezno i u Tunis i Tursku. Najveci orga-
nizatori putovanja suglasni su da najvece povecanje ove
godine ima Egipat. Invia.cz ima sedam puta vedi broj go-
stiju, Student agency porast od 162 %, Fischer oko 100 %.
Najveca last minute ponuda bila je za Tursku i Tunis koji
su privlacili vrlo atraktivnim cijenama. NajviSe rasproda-
nih kapaciteta organizatori putovanja imali su kod Grcke
(Kreta, Rodos, Korfu, Kos), Bugarske i Spanjolske (Mallor-
ca, Andaluzija).

Cedke agencije specijalizirane na Greku zabiljeZile su
odli¢nu prodaju aranzmana (+ 25 — 40 %). Najtrazenije
destinacije su Kreta, Rodos i Zakintos. U usporedbi s Hr-
vatskom, u Grckoj dobiju veci komfor, putovanje zrako-
plovom, jeftiniju hranu u restoranima, odli¢nu uslugu te
nasmijane i ljubazne Grke.

Cesi su navikli na situaciju u svijetu te ne Zele odustati od
godisnjeg odmora u morskim destinacijama. Ove godine
znatno je porastao interes za Egiptom koji se vratio medu
deset najtrazenijih. Obnavljanjem avionske linije izmedu
Praga i Kaira, u iducoj godini Egipat ocekuje oko 250.000
¢eskih gostiju. Povecdanju dolazaka trebala bi pomoci bo-
lja sigurnosna situacija, povecanje kvalitete usluga i od-
goda poskupljenja jednokratnih viza. Egipat je u posljed-
njih $est godina izgubio 200.000 Ceha, u 2016. boravilo ih
je samo 100.000. Ove godine situacija se znatno poboljsa-
la i za prvi kvartal biljeze povecanje za vise od 5o % (Ces-
ke agencije javljaju i oko 70 %), a ako se do kraja godine
nastavi ovako dobra prodaja, Egipat bi moglo posijetiti
200.000 Ceskih gostiju.

Organizatori putovanja su ove godine za Tursku predvi-
djeli 30 % bolju prodaju. Najprodavanije last minute de-
stinacije bile su Turska i Tunis, za koje nije postojao veli-
ki interes kod redovite prodaje. Potraznja za last minute
aranzmanima bila je puno veca od ponude.

Sve vise Ceha boZi¢ne blagdane i Silvestrovo provodi u
toplim krajevima na moru, a ove godine takav trend je
jos izrazeniji. Najveci interes bio je za Ujedinjene Arapske
Emirate i Egipat, ali i puno udaljenije destinacije. Glavni
razlog agencije vide u povecanju placa i dobroj gospodar-
skoj situaciji, ali i zbog nervoze pred Bozi¢ idu za suncem,
morem i bezbriznim odmorom. Ranije su prevladavala
zimska putovanja po Europi, a sada se biraju udaljene de-
stinacije poput Tajlanda, Maldiva, Sri Lanke, Vijetnama,
Balija i Australije.

Pregled organizatora putovanja

U odnosu na prethodnu godinu nije doslo do znacajnijih
promjena. Organizatori putovanja koji u svojim progra-
mima imaju Hrvatsku i dalje nastavljaju sa svojom po-
nudom. Moze se reci da je CeSko trziSte dosta stabilno u
vezi ponuda organizatora putovanja. Posljednjih godina
bankrotirao je jedan do etiri organizatora putovanja go-
disnje.

S obzirom da organizatori putovanja nerado objavljuju
rezultate prodaje ili se ne slazu s objavljivanjem podata-
ka, prikazujemo one koji imaju dostupne podatke:
e viSe od 10.000 putnika prema Hrvatskoj

- Mediteran travel

- CKVictoria

- Vitkovice tours

- 101Zemek

- Adria Databanka
®  5.000—10.000 putnika prema Hrvatskoj

- Alexandria

- Cedok

- Firotour

- Golden City tour

- Kompas

- Nev-dama

- Relax Adriatic

- CKValaska
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PROCJENA UDJELATRZISTA U UKUPNOM HRVATSKOM
TURISTICKOM REZULTATU

-
CESKA . ;
__apsol. | _indeks ] 19892100 ] _apsol | indeks ] 1989.-200

1989.% 192.680 100 1.893.043 100
1990.% 171.349 89 89 1.524.570 81 81
1991.* 12.322 7 6 82.493 5 4
1992.* 107.755 874 56 806.176 977 43
1993. 238.252 221 124 1.711.914 212 90
1994. 435.168 183 226 3.301.374 193 174
1995. 119.104 27 62 889.496 27 47
1996. 346.000 291 180 2.432.000 273 128
1997. 579.061 167 301 £4.166.446 171 220
1998. 498.538 86 259 3.527.934 85 186
1999. 415.295 83 216 2.844.657 81 150
2000. 697.521 168 362 4.713.186 166 249
2001. 742.485 106 385 4.921.354 104 260
2002. 697.902 94 362 4.560.486 93 241
2003. 699.473 100 363 4.554.400 100 241
2004. 663.794 95 345 4.172.787 92 220
2005. 615.535 93 319 4.051.780 97 214
2006. 593.276 96 308 3.921.345 97 207
2007. 669.132 113 347 4.394.711 112 232
2008. 622.620 93 323 4.122.460 94 218
2009. 578.517 93 300 3.961.828 96 209
2010. 605.732 105 314 £4.170.084 105 220
2011. 638.035 105 331 4.388.696 105 232
2012. 647.211 101 336 £4.519.489 103 239
2013. 652.154 101 338 £4.539.066 100 240
2014. 661.486 101 343 £4.600.001 101 243
2015. 696.151 105 361 4.811.990 105 254
2016. 688.953 99 358 4.770.429 99 252

Izvor: DZS (komercijalni smjestajni kapaciteti)

Dolasci i nocenja ¢eskih turista, razdoblje 1989. - 2016.
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REZULTATI ZA 2016. PREMA SUSTAVU eVisitor

Dolasci i no¢enja ceskih turista, I. - X. 2016. Top deset gradova/op¢ina po nodenjima

2.000.000 Podgora 264.127
1.500.000 Baska Voda 249078
1.000.000 Gradac 243-394
500.000 Omis 144442
0 T - A\ Sibenik 125.098

YV M a g, N Medulin 123.946

M Biograd na Moru 112.010

Vodice 106.692

®Dolesci ® Nocenja Rogoznica 105.718

Crikvenica 101.937

Nocenja ceskih turista po klasterima prema vrstama smjestaja, 2016.

Slavonija

Sredisnja Hrvatska
Grad Zagreb

Lika-Karlovac I
Dalmacija-Dubrovnik S e
Dalmacija-Sibenik M B
Kyvarner [ |
Dalmacija-Zadar - B U
Istra T - 1
Dalmacija-Split -
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Hoteli ™ Kampovi Objekti u domacdinstvu ™ Ostalo
Dolasci i no¢enja po klasterima Dolasci po dobi i spolu
] ] |__zene |
Dalmacija-Split 220.537 1.706.324 o-5godina 3,5% 3,4%
Istra 129.646 842.833 6-11 godina 5,6% 5,4%
Dalmacija-Zadar 91.269 691.624 12-17 godina 3,8% £4,1%
Kvarner 99.372 665.053 18-24 godina 3,0% 3,7%
Dalmacija-Sibenik 68.568 531.713 25-34 godina 5,8% 6,6%
Dalmacija-Dubrovnik 35.885 283.394 35-44 godina 11,3% 11,7%
Nautika 31.359 210.536 45-54 godina 7,9% 7.3%
Lika-Karlovac 35.640 151.293 55-64 godina 5,1% 5,5%
Grad Zagreb 10.043 17.346 65-120 godina 2,9% 3,3%
SrediSnja Hrvatska 5.595 9.350
Slavonija 1.316 4.034
Ukupno 729.230 5.113.500
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REZULTATI ZA RAZDOBLJE SIJECANJ - LISTOPAD 2017. PREMA
SUSTAVU eVisitor

Dolasci i noc¢enja ceskih turista, I. - X. 2017. Top deset gradova/opdina po nocenjima
2.500.000 Podgora 281.000
2.000.000 Gradac 256.145
o Baska Voda 241.758

500,000 . Omis 149.550
0 ‘T - \ Umag 129.888
Vv, b Biograd na Moru 127.064

* Medulin 120.411

Dolasci W Nocenja Vodice 115:433

Rogoznica 113.666

Crikvenica 110.490

Nocenja ceskih turista po klasterima prema vrstama smjestaja, | - X 2017.

Slavonija

Sredisnja Hrvatska
Grad Zagreb
Lika-Karlovac
Dalmacija-Dubrovnik
Dalmacija-Sibenik
Kvarner
Dalmacija-Zadar
Istra

Dalmacija-Split

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Hoteli mKampovi B Objekti u domacdinstvu Ostalo
Dolasci i no¢enja po klasterima Dolasci po dobi i spolu
] [ |__zene |
Dalmacija-Split 232.296 1.765.548 o-5 godina 3,5% 3,4%
Istra 140.556 903.857 6-11 godina 6,0% 5,8%
Dalmacija-Zadar 104.092 788.638 12-17 godina £4,1% 4,4%
Kvarner 106.105 702.167 18-24 godina 2,7% 3,4%
Dalmacija-Sibenik 71.796 541.570 25-34 godina 5,5% 6,4%
Dalmacija-Dubrovnik 37.845 296.479 35-44 godina 11,3% 11,9%
Nautika 33.583 226.164 45-54 godina 7,8% 7,3%
Lika-Karlovac 40.4,01 167.044 55-64 godina 4,9% 5,3%
Grad Zagreb 9.557 15.856 65-120 godina 2,9% 3,3%
SrediSnja Hrvatska 6.268 9.155
Slavonija 1.368 2.534
Ukupno 783.867 5.419.012
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Aktualni imidz Hrvatske

Ocuvana priroda, &isto more koje Cesi ¢esto nazivaju
~ceSko more", brza i laka dostupnost svim prijevoznim
sredstvima, gostoljubivost domadina, bogata kulturna
bastina, bliskost jezika te lako¢a komunikacije, raznolika
ponuda (sportski sadrzaji) i odli¢na gastronomija, najvaz-
nije su pozitivne tocke Hrvatske, zbog kojih su mnogi Cesi
zavoljeli nasu zemlju, a mnogima je ona jedina strana od-
morisna destinacija u koju se svake godine rado vradaju.

Medutim, postavlja se pitanje je li to dovoljno, tj. hoce li
ubuduce biti dovoljno sve zahtjevnijim generacijama Ceha
koji za svoj novac traze adekvatne usluge, ponudu smje-
Staja i dodatne programe koji ¢e im pruziti nezaboravan
dozivljaj na godisnjem odmoru. Oni gosti koji su navikli
boraviti u drugim zemljama u hotelima, u Hrvatskoj su ne-
zadovoljni zbog previsokih cijena hotelskog smjestaja u
usporedbi s Grckom, Egiptom, Bugarskom i Turskom. Upo-
zoravaju na nedostatak hotela s tri zvjezdice. Svake godine
u Hrvatskoj se na hotele s tri zvjezdice prelazi na hotele s
Cetiri zvjezdice uz visoke cijene smjestaja koje si prosjec-
na Ceska obitelj ne moze priustiti. Prigovaraju i na visoke
cijene u restoranima i jednoli¢nu ugostiteljsku ponudu. Ne-
gativan dojam ostavlja i nedostatak parkirnih mjesta u turi-
stickim ljetovalistima. Najvedi nedostaci su nacin na koji se
percipira ¢eskog gosta u odnosu na druge goste. Obitelji s
djecom rado bi u Hrvatskoj posjetili vodene parkove i slicne
atrakcije, kojih jos uvijek nema dovoljno.

Organizatori putovanja negoduju zbog nejednake po-
slovne politike hotelijera u odnosu na one ,sa zapada"
(drugi cjenici, drugi uvjeti placanja, stop buking, akonta-
cije, garancijske, odnosno alotmanske cijene, ...). Organi-
zatori putovanja koji se specijaliziraju za aktivan odmor,
upozoravaju na nedovoljno oznacdavanje pjesackih i bi-
ciklistickih staza, pogotovo na otocima. Veliki problem
predstavljaju i visoke cijene u restoranima, sto mnoge
goste navodi na putovanje u konkurentske destinacije.
Prituzbe su na neadekvatno formiranje cijena pa tijekom
godine i nekoliko puta dolazi do njihove izmjene.

Najveci problem organizatora putovanja ove godine bio je
stop buking hrvatskih hotelijera pa su se mnogi s pravom
bojali da nece imati Sto prodavati, a alternativu u Hrvatskoj
nisu imali. Velike probleme imali su i autobuseri na granic-
nim prijelazima izmedu Slovenije i Hrvatske te Madarske i
Hrvatske. Nakon prve objave u brojnim ¢eskim medijima o
novim mjerama na grani¢nim prijelazima, pojedine agen-

cije javljale su zastoj u prodaji te povecanje upita zabrinu-
tih gradana. Pred kraj travnja, informacije o guzvama na
grani¢nim prijelazima u ¢eskim medijima su utihnule, sto je
potaknulo ve¢i interes Ceha za odmor u Hrvatskoj.

Bez obzira na gore navedeno, jos uvijek je Hrvatska na
ceskom trzistu omiljena morska destinacija.

Pocetkom godine oekivanja su bila puno veca jer je pro-
daja aranzmana za Hrvatsku krenula dobro. Organizatori
putovanja, koji u svojim programima imaju Hrvatsku, bi-
ljeZili su povecanje prodaje za viSe od 30 %. Prvenstveno
su se prodavali aranzmani s ponudom ranog bukinga i ho-
telskim smjeStajem. Trazile su se sve lokacije u Hrvatskoj.

Neki organizatori putovanja vec su krajem svibnja dove-
li prve goste na Jadran. Autobuseri su prigovarali zbog
cekanja na grani¢nim prijelazima od 1,5 — 2,5 sata. Boja-
li su se da ce, ako se tako nastavi, ljudi poceti stornirati
aranzmane kupljene za termine glavne sezone, a jos vece
posljedice mogli bi imati na idu¢u sezonu. Bez obzira na
direktivu EU da ¢e se u slucaju ¢ekanja duljih od 15 minu-
ta vrsiti nasumicna kontrola, pokazalo se da tehnicki nije
bilo moguce brze kontrolirati putnike. Prodaji aranzmana
za Hrvatsku nisu pridonosili ni mediji koji su u svim ¢lan-
cima o Hrvatskoj isticali kako ce turiste u sezoni docekati
poskupljenje cestarina i vece cijene u ugostiteljstvu zbog
povecanja poreza s 13 % na 25 %.

Najtrazeniji termini bili su u srpnju i kolovozu, lipanjski su
se prodavali teze. U kolovozu i rujnu bila je loSija prodaja
Hrvatske nego u Spici sezone. Glavni razlog bio je nedo-
statak slobodnih kapaciteta u hotelima.

Zbog pocetka Skole obitelji s djecom u rujnu slabije pu-
tuju u Hrvatsku, a zbog promjenjivog vremena mnogi su
odustali od planiranih odlazaka. Pocetkom rujna nedo-
stajalo je slobodnih kapaciteta u mnogim hotelima, dok
je u drugoj polovini rujna pao interes Ceha za Hrvatskom.

Za razliku od prethodnih godina kada je postojala samo
avionska povezanost s Hrvatskom u ljetnom razdoblju,
posljednje dvije godine uvode se nove direktne linije sa
Zagrebom u zimskom i ljetnom razdoblju i tako se moze
povecati broj dolazaka ne samo iz Ceske jer je Prag sje-
ciste mnogih avionskih linija iz cijelog svijeta. Croatia
Airlines najavila je ljetni red letenja za 2017. u kojem od
pocetka svibnja do kraja listopada uvode Cetiri rotacije na
relaciji Prag — Zagreb (utorak, Cetvrtak, subota, nedjelja).
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Ako se uzme u obzir da je 2017. bila vrlo uspjesna pogo-
tovo za mediteranske zemlje i Hrvatsku, da su Cesi nakon
dvije godine oklijevanja od putovanja zbog nesigurne si-
tuacije u Europi i svijetu i straha od terorizma ove godine
odludili nadoknaditi propusteno i da je Hrvatska jedna od
najsigurnijih zemalja, predvida se da ¢e Hrvatsku u 2017.
posjetiti oko 785.000 ceskih gostiju (+ 7 %).

Procjenjuje se da je oko 65 % turista iz CeSke u Hrvatsku
doslo individualno, a oko 35 % organizirano. U posljednje
vrijeme u Ceskoj je trend da turisti, pogotovo u blize desti-
nacije, smjestaj i sve oko putovanja organiziraju sami. Hr-
vatska je u tom pogledu specificna i zbog toga Sto vedina
Ceha u Hrvatsku putuje automobilom i boravi u apartma-
nima te su cijene smjestaja znatno povoljnije nego kada
odmor ugovore direktno s viasnikom smjestaja.

Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora
putovanja

U odnosu na proslu godinu nije se mnogo promijenila.
Kod organizatora putovanja doslo je do blagog povecanja
zakupa kapaciteta u vec postojecim destinacijama, zbog
predvidanja bolje prodaje. Naime, nesigurna situacija u
svijetu prognozirala je bolju prodaju europskih destina-
cija pa tako i Hrvatske, Sto je mnoge agencije potaknulo
da Hrvatsku uvrste u svoju ponudu ili da povecaju opseg
kapaciteta.

Zbog nedostatka ponude hotela s tri zvjezdice, u kata-
lozima se sve vise pojavljuju hoteli s Cetiri zvjezdice, koji
se zbog visokih cijena, nazalost, ne prodaju tako dobro.
Maniji je i broj kuca s apartmanima jer vlasnici nakon odra-
dene dvije godine s agencijom, pokusavaju puniti objekte
sami, a joS veci problem im je booking.com. Hrvatska se
sve viSe nudi s auto-aranzmanima jer su povoljniji, iako
je ponuda autobusnih aranzmana zadovoljavajuca. Neki
nude kratke ili tranzitne programe na putu prema moru,
npr. toplice u Zagorju. Pojedini organizatori putovanja
obogaduju ponudu uvodenjem tematskih programa ori-
jentiranih na grupe (sportske, wellness, vinske ture,...),
Sto se odrazilo na dobru prodaju ove godine.

Zanimljivo je primijetiti kako je za sezonu 2017. u Ce$koj
puno ranije krenula prodaja u first minute katalozima, Sto
se pokazalo vrlo uspjesnim jer se prodao najvedi dio kapa-
citeta. Kasnije je zbog nedostatka slobodnih kapaciteta
prodaja isla otezano.

Organizatora putovanja tzv. ,specijalista® za Hrvatsku na
¢eskom trzistu ima desetak — od vedih koji svojom ponu-
dom pokrivaju cijelu Hrvatsku do manjih koji nude samo
nekoliko destinacija. U katalozima najvecih lidera na trzi-
$tu (Cedok, Firo Tour, Alexandria) Hrvatska je zastupljena
najvise do 20 %. U programima dva najveda organizatora
putovanja za Hrvatsku (Vitkovice Tours i Victoria), Hrvat-
ska je u katalozima zastupljena s vise od 70 %. Niz malih i
srednjih organizatora putovanja nudi iskljucivo Hrvatsku
(CK 101 Zemek i Mediteran Travel), a nude cijelu obalu i
otoke te programe u tranzitnim podrucjima kontinenta.

Najznacajniji organizatori putovanja koji u svojim katalo-
zima imaju Hrvatsku
e Mediteran Travel
e Vitkovice Tours
e Energotour

e Relax Adriatic

e Goldencity Tour
e (CK101Zemek

e FiroTour

e Kompas

e Globtour

e Dalmacijatour

e Alexandria

e Forline
e CDTravel
e Fede

e BenaTour

* Novalja

e CKCampana

e NevDama

e Aquarius Adriatic

e (CKVictoria

e Kontakt Moravia
e CKKellner

e Valaska

e Dezka

e Tipatour

e Adria Databanka

e Autoturist

e BusTour Foltynova
e Daen

e Croatia Travel

e  Geotour
e Novasol
e  Fischer

e B&KTour

o (Ceské Kormidlo
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e Saturn
e Quicktour
e (CKBonton

e Neckerman

Organizatori putovanja predvidali su sli¢nu prodaju kao
prosle godine s moguénos¢u blagog povecanja u nekim
regijama. Prodaja first minute aranzmana trajala je kod
vedine agencija do kraja sijecnja, a neki su first minute
produzili do kraja veljace kako bi potaknuli prodaju. Vedi-
na organizatora putovanja zadovoljna je prodajom jer je
Hrvatska, kao i Spanjolska, Bugarska i Italija, percipirana
kao sigurna zemlja za ljetni odmor. U vrijeme first minu-
te prodaje glavne karakteristike prodaje Hrvatske bile su
vedi broj rezervacija, potraznja za kvalitetnijim uslugama,
povecani interes za luksuznim vilama, ali i smjeStajem u
boljim i opremljenijim kampovima s Cetiri zvjezdice.

Nakon zavrSetka ponude ranog bukinga, prodaja je sta-
gnirala, medutim, ocekivalo se da ce pocetkom travnja
opet polako krenuti jer je u Ce$koj zavriavala skijaska
sezona te vecina Ceha tek u to vrijeme pocinje planirati
ljetni odmor.

Organizatori putovanja bili su svjesni da su rezultati pro-
daje pod utjecajem sigurnosne situacije. lako se primije-
tio interes ,novih" kupaca koji dosada nisu birali Hrvatsku
za svoju odmorisnu destinaciju, trazili su hotele s all inclu-
sive ponudom na koje su bili naviknuti u drugim zemljama
poput Turske, Egipta ili Tunisa. Cesi su vise bukirali Greku,
Spanjolsku, Baleare i Bugarsku koji su za isti novac nudili
puno vise.

Najvazniji organizatori putovanja koji u svojim progra-
mima imaju Hrvatsku biljezili su u glavnoj sezoni pad
prodaje jer u Hrvatskoj vise nije bilo slobodnih hotelskih
kapaciteta. Najveci problem je sto Cesi sve vise bukiraju
individualno ili preko portala booking.com, a sve manje
koriste usluge agencija. Drugi problem je u nedostatku
hotela s tri zvjezdice, odnosno neadekvatnim cijenama u
hotelima s Cetiri zvjezdice, ali ove godine i u velikom stop
bukingu. Stoga se Cesi okre¢u destinacijama poput Spa-
njolske i Grcke gdje za puno povoljniju cijenu aranzmana
dobiju puno vise usluga i programa npr. za djecu.

Na kraju sezone, u prilog boljoj prodaji Hrvatske iSle su i
povoljne vremenske prilike u rujnu koje su mogle nado-
knaditi losiju prodaju u kolovozu jer u to vrijeme kod Ceha
opada interes za Hrvatskom.

Zrakoplovna povezanost s Hrvatskom

U 2017., osim Splita i Dubrovnika, i Zagreb je u ponudi avi-
onskih veza iz Praga za Hrvatsku.

Croatia Airlines
Prag—Zagreb
- 4xtjedno od 24. svibnja do 29. listopada

Czech Airlines

Prag—Zagreb

- 4 xtjedno od 27. ozujka do 24. lipnja te od 14. rujna
do 29. listopada

- 7xtjedno od 24. lipnja do 26. kolovoza

- 6xtjedno od 26. kolovoza do 14. rujna

Ostrava — Split
- 1xtjedno od 18. lipnja do 10. rujna
- liniju je koristio Vitkovice tours za avio-aranzmane

Travel Service u 2017. ponovno uspostavlja redovite se-
zonske linije koje neki organizatori putovanja koriste kao
Cartere (Vitkovice tours, Cedok, Firotour).

Prag —Split

- svakidan utjednu od 29. svibnja do 15. listopada

- 4 xtjedno od 5. travnja do 28. svibnja te od 16. listo-
pada do 22. listopada

- pojedini organizatori putovanja koriste sjedala kao
arter (Cedok, Firotour, Vitkovice tours)

Prag — Dubrovnik

- svakidan u tjednu od 18. svibnja do 8. listopada

- 3 xtjedno od 28. travnja do 12. svibnja te od 11. do
22. listopada

- subotom neki organizatori putovanja koriste sjedala
kao ¢arter (Cedok, Vitkovice tours)

Autobuseri

Ove godine autobusni prijevoz biljezi manji interes. U od-
nosu na prethodne godine, kada su agencije unajmljivale
cijeli autobus za svoje klijente, ove godine viSe su koristili
zakup odredenog broja sjedala kod autobusnih prijevo-
znika koji su uspostavili linije za ljetnu sezonu. Ovaj tip
prijevoza redovito koriste osobe starije dobi, oni koji kori-
ste hotelski smjestaj i grupe.
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Novost ove sezone bila je ulazak njemackog Flixbusa na
relaciji Prag — Zagreb (cijela godina), Prag — Split (samo
ljetna sezona) te omiljenog ¢eskog prijevoznika Regio Jet
na relaciji Prag — Split.

Flixbus
- svakidan od lipnja do rujna
- destinacije: Zagreb, Zadar, Biograd, Sibenik, Split

Regio Jet
- 1xtjedno od svibnja do listopada
- destinacije: Zadar, Biograd, Sibenik, Split

Vega tour
- 1xtjedno— petkom, od kraja svibnja do kraja rujna
- destinacije: Istra, sjeverna i srednja Dalmacija

Autokarem
- 1xtjedno— petkom
- destinacije: Istra, sjeverna i srednja Dalmacija

Jadran Expres

- 1xtjedno - petkom od kraja svibnja do kraja rujna

- destinacije: sjeverna i srednja Dalmacija (Zadar -
Gradac)

Gumdrop

- 1xtjedno-petkom

- destinacije: Istra: od polovine svibnja do polovine
rujna

Kvarner: od pocetka lipnja do pocetka rujna

Dalmacija: od polovine svibnja do polovine rujna

CZ AD Praha

- 1xtjedno

- od lipnja do polovine rujna na relaciji Prag — Istra
(Umag, Lanterna, Pore¢, Rovinj, Pula, Rabac, Crikve-
nica)

- od svibnja do listopada na relaciji Prag — Srednja Dal-
macija (Split — Gradac)

- od kraja svibnja do kraja rujna na relaciji Prag — sje-
verna Dalmacija (Bibinje — Kastela)

Na relaciji Prag — Zagreb — Prag cijele godine prometuju
Flixbus i Eurolines, a od lipnja do kraja listopada Eurolines
osim petkom vozi i srijedom.

Organizatori putovanja koji imaju vlastite autobuse, pro-
daju autobusne aranzmane i svojom ponudom pokrivaju
cijelu hrvatsku obalu

- CKVictoria

- Vitkovice tours

- CKValaska

- CKSaturn

- CK Ceske kormidlo

- CSADTisnov

Desetak organizatora putovanja nudi proljetne i jesenske
ture po Hrvatskoj uglavnom na temu nacionalni parkovi.

Individualni promet

Najvise Ceskih turista u Hrvatsku putuje osobnim auto-
mobilom, zatim autobusom, a na posljednjem mjestu je
avioprijevoz, iako u posljednje dvije godine njegov znacaj
raste.

Promet vlastitim automobilima prema Hrvatskoj je u po-
rastu zbog blizine i odli¢ne mreze autocesta, a za obitelji
je financijski najisplativiji.

Prema informacijama s turisti¢kih sajmova u Ce$koj te na
osnovu ucestalih posjeta uredu predstavnistva, individu-
alni turisti pokazivali su interes za Hrvatskom. U proljece
nisu znali Sto mogu ocekivati na grani¢nim prijelazima.
lako su se nadali da e se do ljeta situacija stabilizirati, do-
Cekalo ih je neugodno Cekanje na granicama te na naplat-
nim kucicama u Hrvatskoj.

Individualni promet u Hrvatsku biljeZio je rast, Sto se mo-
glo vidjeti po punom apartmanskom smjestaju diljem hr-
vatske obale.
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PREDVIDANJA ZA 2018.

TURISTICKA SEZONA 2018. - OPCI POKAZATELJI

Preliminarna procjena turistickog trzista/ukupnih
odlazaka na godisnji odmor u inozemstvo

Odlicni rezultati industrijske proizvodnje, pad nezaposle-
nostii povecanje placa, gospodarska stabilnost te odli¢ne
naznake razvoja za iduc¢u godinu, daju mogucnost predvi-
djeti nastavak dobrog interesa za putovanjima. Na pozi-
tivan trend putovanja moze utjecati nesigurna situacija u
Europi i svijetu (teroristi¢ki napadi). Vjerujemo da ce tijek
ove sezone bez teroristickih napada u sredozemnim de-
stinacijama, motivirati Cehe da ponovno u ve¢em broju
svoj godisnji odmor provedu izvan granica.

Preliminarna procjena redoslijeda omiljenih
destinacija

Hrvatska, Slovacka i Italija su destinacije u koje putuje
50 % Ceha. Te ¢e destinacije i u 2018. ostati najvaznije.
Ukoliko se situacija u svijetu smiri i tijekom zime ili prolje-

¢a ne bude izgreda u sjevernoafrickim zemljama i Turskoj,
moglo bi do¢i do pozitivnog rasta Ceha u te zemlje, $to
nece utjecati na poredak prvih triju omiljenih destinacija
Ceskih turista.

Prognoze organizatora putovanja

Zbog nepredvidljive politicke i sigurnosne situacije u ze-
mljama sjeverne Afrike (Egipat, Tunis), mnogi organiza-
tori putovanja u tim zemljama smanjuju kapacitete, a
povecavaju kapacitete u sigurnim sredozemnim destina-
cijama. Medutim, ukoliko sigurnosna situacija u svijetu do
iduce sezone bude stabilna i ne dode do vedih incidena-
ta, moglo bi do¢i do povecanja odlazaka Ceha u Tursku i
Egipat, naustrb Hrvatske. Ve¢ini Ceha koji su ove godine
dozivjeli neugodna cekanja na grani¢nim prijelazima s
Hrvatskom te na autocestama, Hrvatska ce ostati u ne-
gativnom sjecanju te ce se odluditi za avio-destinacije na
kracim relacijama (Grcku, Tursku, Egipat).
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Okvirna procjena ukupnog broja dolazaka i noc¢enja u
Hrvatskoj

Poboljsavanje ekonomske i financijske situacije u Ceskoj
povecat Ce potraznju ne samo za avio-destinacijama vec
i za destinacijama individualaca. Hrvatska kao najvaznija
destinacija individualnih putovanja s ¢eSkog trzista mogla
bi u 2018. biljeZiti povecanje dolazaka i nocenja oko 2 %,
uz pretpostavku da ¢e Cesi koji su ove godine zbog straha
odmor proveli u Ce$koj umjesto u inozemstvu, ponovno
odabrati Hrvatsku. Ne o¢ekujemo veliko povecanje Ceha
koji dolaze organizirano preko agencija jer one smanjuju
kapacitete u Hrvatskoj zbog nedostatka hotela s tri zvjez-
dice i povedanja cijena u hotelima s Cetiri zvjezdice, ali i
zbog toga Sto su agencije iz zapadne Europe preferirane
u davanju kapaciteta u odnosu na one iz srednje i istocne
Europe.

Najave zastupljenosti Hrvatske u programima
organizatora putovanja

Hrvatska je kao najvaznija destinacija na ceskom trzistu
vrlo dobro zastupljena u programima organizatora pu-
tovanja. Predvidamo da znadajnijih promjena u nudenju

Hrvatske za 2018. nece biti. Jedino su bile naznake pojedi-
nih organizatora putovanja da ¢e od hrvatskih subjekata
vise kapaciteta uzimati na alotman, umjesto na dosadas-
nji fiksni zakup. Neki organizatori putovanja najavljuju
uvodenje novih hotela u kataloge, ali samo onih kojima
cijena odgovara ponudi i usluzi. Ove godine organizatori
putovanja najavili su da puno ranije izlaze s first minute
ponudom kako bi dobili Sto vise rezervacija onih turista
koji znaju Sto Zele.

Mjere koje bi prema misljenju organizatora putovanja
trebalo poduzeti u 2018.

1. Zadrzavanje iste razine cijena s eventualnim poveda-
njima samo na razini inflacije.

2. Odobravanje vise kapaciteta za smjestaj ceskim or-
ganizatorima putovanja.

3. Nezaustavljanje bukinga, posebno u glavnoj sezoni.
Povecanje online i offline promidzbe.

5. Nastavak rekonstrukcije i renoviranje hotela i turistic-
kih naselja uz postojanje hotela s tri zvjezdice.

6. PoboljSanje ponude u destinacijama (vise atrakcija za
djecy, vise dogadanja...).
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Kalendar praznika i blagdana
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-driavnipraznik-radni dan drzavni praznik -neradni dan -éknlski praznik

Drzavni praznici i vjerski blagdani (Public Holidays) Dan u tjednu

Dan restauracije ¢eSke drzave/Nova godina (Restoration

Day of the Independent Czech State, New Year’s Day) 112018 Ponedjeljak *

Uskrsnji ponedjeljak (Easter Monday) 2.4.2018 Ponedjeljak 14

Praznik rada (Labour Day) 1.5.2018 Utorak 18

Dan oslobodenja (Liberation Day) 8.5.2018 Utorak 19

Dan sv. Cirila i Metoda (Saint Cyril and Methodius Day) 5.7.2018 Cetvrtak 27

Dan Jana Husa (Jan Hus Day (burned at the stake in 1415)) 6.7.2018 Petak 27

Dan sv. Venceslava (St. Wenceslas Day) 28.9.2018 Petak 39

Dan neovisnosti (Independent Czecho(zlrc;\;itj'icstleg?g)); 58.10.2018 NeehelE 43

Dan borbe za slobodu i demokraciju (Struggle for Free- 17.11.2018 Subota 46
dom and Democracy Day)

Badnjak (Christmas Eve) 24.12.2018 Ponedjeljak 52

Bozic (Christmas Day) 25.12.2018 Utorak 52

Sv. Stjepan (St. Stephen’s Day) 26.12.2018 Srijeda 52

Izvor: http://www.czechtourism.com/a/days-off/

. 2018.
Skolski praznici - — |
Pocetak Kraj

Bozi¢ni prazniciiNova godina  23.12.2017  2.1.2018

Zimski praznici  2.2.2018 2.2.2018

Proljetni praznici - Ceska Lipa, Jablonec nad Nisou, Liberec, Semily, Havli¢kuv Brod, Jihlava,

Pelhrimov, Trebi¢, Zdar nad Sazavou, Kladno, Kolin, Kutna Hora, Pisek, Nachod, Bruntal 26.22018  4.3.2018

Proljetni praznici - Mlada Boleslav, Pribram, Tabor, Prachatice, Strakonice, Usti nad La-

bem, Chomutov, Most, Ji¢in, Rychnov nad Kneznou, Olomouc, Sumperk, Opava, Jesenik 5:3.2018 11.3.2018

Proljetni praznici - Beneov, Beroun, Rokycany, Ceske Budejovice, Cesky Krumlov,

Klatovy, Trutnov, Pardubice, Chrudim, Svitavy, Usti nad Orlici, Ostrava-mesto 1232018 18.3.2018

Proljetni praznici - Praha 1- 5, Blansko, Brno-mesto, Brno-venkov, Breclav, Hodeo-

. Y : vl . ) .2.2018 11.2.2018
nin, Vyskov, Znojmo, Domazlice, Tachov, Louny, Prostejov, Karvina 5

Proljetni praznici - Praha 6 - 10, Cheb, Karlovy Vary, Sokolov, Nymburk, Jindrichuv

Hradec, Litomerice, Decin, Prerov, Frydek-Mistek 122.2018  18.2.2018

Proljetni praznici - Kromeriz, Uherske Hradiste, Vsetin, Zlin, Praha-vychod, Praha-zapad,

Melnik, Rakovnik, Plzen-mesto, Plzen-sever, Plzen-jih, Hradec Kralove, Teplice, Novy Ji¢in 19.2.2038  25.2.2018

Uskrsnji praznici  29.3.2018 2.4.2018

Ljetni praznici  2.7.2018 31.8.2018

Jesenski praznici  29.10.2018 30.10.2018

Bozi¢ni praznicii Nova godina 22.12.2018  2.1.2019

Izvor: Eurydice
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