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Chorvatskeé turistické sdruzeni
Chorvatské turistické sdruzeni

vypisuje:

Vyzvu k predloZeni nabidek na propagaci Chorvatského turistického sdruzeni v tisku, televizi a
prostiednictvim venkovni reklamy na tzemi Ceské republiky v roce 2014

Strategické marketingové cile chorvatského cestovniho ruchu

Zvyseni obratu cestovniho ruchu v obdobi pred- a posezdény,
Zvyseni poctu prijezdd v kontinentalnich destinacich,
Zvyseni pramérné denni Utraty turistq,

Posileni sily narodni turistické znacky Chorvatska.

Cilové skupiny

Pary: vék 30-39, 40-54, 55+, stfedné vysoké pfijmy,

Rodiny: vék 30-39, 40-54, stfedné vysoké a vysoké prijmy,

Pratelé: vék 18-29, stfedné vysoké a vysoké ptijmy,

Pohlavi: Zeny a muZi stejnou mérou,

Bydlisté: krajskda mésta

Vzdélani: minimalné SS, respektive VS nebo vice,

Motiv cesty: relaxace, prozkoumavani a objevovani, potéseni,

Frekvence cesty: osoby uskutecnujici minimalné jednu nebo vice turistickych cest ro¢né,

které cestovaly i dfive a které jsou obezndmeny s podobnymi destinacemi,
Pouzivaniinternetu:  osoby, které jsou zbéhlé na internetu, znaji web pro inspiraci a informaci o
destinaci a pouZivaji internet k rezervaci cesty.

.
Klicové produkty cestovniho ruchu

Slunce a more
Zv1astni zajmy
Kratké cesty
Plavba

Kempovani

Kultura

Vino a gastronomie



V.

Propagace zahrnuje:

4.1 Reklamu v televizi

1)
2)

3)
4)
5)

6)

Rozpocet: 74.000,00 € (bez DPH)
Doba realizace: 01.04. - 15.06.2014

a) cca. 40% rozpoctu v obdobi: duben 2014
b) cca. 40% rozpoctu v obdobi: kvéten 2014
c) cca. 20% rozpoctu v obdobi: ¢erven 2014

Reklama na zakladé spotu v trvani 20 sekund
Televizni stanice: Ceska televize
V nabidce je nutno prokazat nasledujici parametry:

a)
b)
c)
d)

Reach 1+ pro pozadovanou cilovou skupinu
Reach 5+ pro pozadovanou cilovou skupinu

Celkova GRP

Medialni plan

Na nabidku neprokazujici jeden z parametrl nebude bran zretel.

4.2 Reklamu v tisténych médiich

1)

6)
7)

Rozpocet: 41.000,00 € (bez DPH)
1.1) 35% z rozpoctu by mélo byt vynaloZeno na propagaci nasledujicich klicovych produkt(
cestovniho ruchu: kempink, plavba, eno a gastro, kultura
1.2) 65% z rozpoctu by méla byt vynaloZeno na propagaci produktd slunce a more.
Nabidka by méla obsahovat procentualni rozlozeni reklamy po jednotlivych produktech
cestovniho ruchu.
Doba realizace: 01.04. - 15.06.2014
a) cca. 40% rozpoctu v obdobi: duben 2014
b) cca. 40% z rozpoctu v obdobi: kvéten 2014
c) cca. 20% rozpoctu v obdobi: ¢erven 2014
Forma propagace: inzerce / PR ¢lanky
Minimalni velikost reklamy: 1/3 strany (s vyjimkou pfedchozi dohody se zastupitelstvim v
Praze)
V nabidce je nutno prokazat nasledujici parametry:
a) Reach 1+ pro poZadovanou cilovou skupinu
b) Reach 5+ pro pozadovanou cilovou skupinu
c) Celkova GRP
d) Medialni plan
Na nabidku neprokazujici jeden z parametrl nebude bran zretel.
Seznam médii v pfiloze (Ptiloha 1.).

4.3 Venkovni reklamu

1)
2)
3)
4)

Rozpocet: 17.000,00 € (bez DPH)

Doba realizace: 01.04.-15.06.2014

Oblast, kterou by méla kampan pokryt: krajska mésta

V nabidce je nutno prokazat nasledujici parametry:
a) Reach 1+ pro poZzadovanou cilovou skupinu
b) Reach 5+ pro poZzadovanou cilovou skupinu
c) Celkova GRP
d  Geograficky plan

Na nabidku neprokazujici jeden z parametrli nebude bran zfetel.



V.
Propagacni nastroje

Chorvatské turistické sdruZeni poskytne dodavateli propagacni ndstroje na realizaci kampané. Celkové
prostifedky na jednotlivy druh reklamy zahrnuji i vSechny dodatecné naklady na uUpravu propagacnich
nastroj (tisk, dabing, Upravy aj.).

VI.
Analyza a kontrola propagace Chorvatskym turistickym sdruzenim
6.1. Post buy analyza a stvrzenky

UchazecC je povinen predkladat mési¢ni zpravu ve formé "post-buy analyzy" o realizovaném stavu pfi
provadeéni offline reklamni sluzby v tisténych médiich, venkovni reklamy a reklamy v televizi a rozhlase.

Po realizaci kampané se vybrany dodavatel pred vydanim konecéné faktury zavazuje sestavit kone¢nou Post
buy analyzu a predlozit veskeré stvrzenky. Sestaveni "Post buy analyzy" a predkladani stvrzenek je zahrnuto
v nabidkové cené a dodavatel reklamy se zavazuje, Ze po realizaci kampané predlozZi "Post buy analyzu" a
stvrzenky jako podminku Uhrady ze strany zadavatele. Post buy analyza musi byt predlozena v anglickém
jazyce.

PFi tvorbé Post buy analyzy je zadano uziti téchto informacnich zdrojl o cilové skuping, na jejimz zakladé
jsou provadény parametry Reach1+, Reach5+ a GRP:

° Televize: ATO

. Tisk: MEDIAPROJEKT

. Rozhlas: RADIOPROJEKT

. Outdoor: ODHAD ODBORNIKA

6.2 Analyza a kontrola

V pribéhu kampané a po ni umozni uchaze¢ Chorvatskému turistickému sdruzeni dohled nad kampani a
vynaloZzenymi prostfedky a na konci poskytne Chorvatskému turistickému sdruzeni veSkerou dokumentaci a
smluvné akceptuje, Ze v pripadé nepredané pravné prokazatelné dokumentace nemd narok od
Chorvatského turistického sdruZeni na tu ¢ast prostredk.

6.2.1 Uchazec se zavazuje v pribéhu kampané Chorvatskému turistickému sdruzeni na jeho Zadost umoznit
nahled do pribéhu kampané a vynaloZenych prostfedkl prostfednictvim post buy analyzy a uhrazenych
dodavatelskych faktur za jiz realizovanou ¢ast medialniho planu.

6.2.2 Komunikace se zadavatelem:

V ndvaznosti na provedeni vybérové dokumentace a podepsanou Smlouvu se uchazec zavazuje:

. delegovat alespon jednu osobu, ktera musi byt dostupna pro komunikaci s Oddélenim pro
off-line komunikaci Hlavniho Uradu Chorvatského turistického sdruzeni a jednotlivymi
Zastupitelstvimi na denni bazi. K uvedené osobé se uchazec zavazuje predlozit kontaktni
udaje.

. Na kazdy dotaz zaslany elektronickou postou ze strany Chorvatského turistického sdruzeni a
Zastupitelstvi Chorvatského turistického sdruzeni se uchaze¢ zavazuje odpovédét ve lhaté
48 hodin.



VII.
Zpusob doruceni faktury a uhrada

"Hlavni ufad Chorvatského turistického sdruZeni oficialné obdriel darnové identifikacni Ccislo
HR72501368180. Obchodni partnefi ze zahrani¢i si mohou danové identifikacni Cislo Hlavniho Gfadu
ovérit v mezinarodni databazi VIES a nasledné vystavovat faktury bez DPH s uvedenim "Reverse charge"
a vyjadirenym vlastnim danovym identifikacnim cislem."

K fakture s oznacenim "Faktura za off-line reklamni sluzby" musi byt pfiloZzena specifikace realizovanych
naklad a Uplna a naleZitd dokumentace. Bez Uplné a nalezZité dokumentace kompletné dodané za kazdy
mésic nebude moci Chorvatské turistické sdruzeni provést ihradu faktury za uplynuly mésic.

- Za uplnou a nalezitou dokumentaci je povazovano:

) Podepsand smlouva, jejiz nedilnou soucdsti je odsouhlaseny medidlni plan obsahujici specifikaci
reklam podle médii a terminu a finanéni specifikaci kazdé jednotlivé reklamy a celkové finanéni
¢astky propagace,

. Stvrzenky o provedené propagaci v tisténych médiich, respektive origindlni vytisky tiskovin, v nichz
byla reklama uverejnéna v souladu s medialnim planem

. Fotodokumentace z plakatovacich ploch v souladu s medidlnim pldnem a seznam plakatovacich
ploch podepsany a orazitkovany uchazec¢em.

) Nahravka/audio-video zaznam TV nebo rozhlasového spotu z Zivého vysilani na CD nebo DVD pro

TV a/nebo rozhlasové reklamy v souladu s medidlnim planem a programovy vypis vysilanych
termint orazitkovany a podepsany TV a/nebo rozhlasovou stanici.

. Post buy analyza za realizovanou ¢ast medialniho planu, za nizZ je vystavena faktura

. Post buy analyza celkové kampané po ukoncéeni kampané a vystaveni posledni faktury.

- Polozky, které musi byt na faktufre zvyraznény, jsou:

. Casové obdobi reklamy

. Oznaceni "Faktura za off-line reklamni sluzby v tisténych médiich a/nebo reklamu prostfednictvim
billboardl a/nebo reklamu v rozhlase a televizi"

. Nazev zemé, v niz byla propagace provedena - pro kazdou zemi je uchaze povinen vystavit
samostatnou fakturu.

. Dalsi nezbytné polozky pfedepsané zakonem.

- Zpusob provedeni Uhrady:

Uchazec je povinen predklddat mési¢ni zpravu ve formé "post-buy analyzy" o realizovaném stavu pfi
provadeéni offline reklamnich sluzeb v tisténych médiich, venkovni reklamy a reklamy v televizi a rozhlase.
Uhrada faktury bude provadéna jednou mésiéné za predchozi mésic. Faktury musi byt doprovazeny
definovanou Uplnou a naleZitou dokumentaci, bez niz Chorvatské turistické sdruzeni nebude moci uhradu
provést.

Datum splatnosti je dle uchazece 30 dni od obdrieni faktury s prfilozenou uplnou a nalezitou
dokumentaci.

- Zaruka za radné plnéni smlouvy
° "Post buy analyza", kterou je uchazec povinen sestavit po realizaci kampané, musi
byt zahrnuta v nabidkové cené a nesmi byt vykdzdna jako samostatna cenova
poloZka, nybrz se uchazec v nabidce musi zavazat, Ze po realizaci kampané predlozi
post buy analyzu jako podminku pro vyplatu zadavatelem.



. Uchaze¢ je povinen predkladat mési¢ni zpravu ve formé "post buy analyzy" o
realizovaném stavu pfi provadéni offline reklamni sluzby v tisténych médiich,
venkovni reklamy a reklamy v rozhlase a televizi.

- Zaruka bude aktivovdna v pripadé:

. Nepredlozi-li uchaze¢ uUplnou a ndlezitou dokumentaci, nebude moci Chorvatské
turistické sdruzeni Uhradu provést.
. Je-li post by analyzou celkové kampané po ukonceni kampané a vydani posledni

faktury stanovena suma realizované GRP nizsSi pldnovand GRP pro pfislusné
reklamy, bude mit Chorvatské turistické sdruzeni moZnost zaplatit fakturu ve vysi
procentni realizace GRP vzhledem k planované GRP.

VIIL.
Zpusob doruceni nabidky

Nabidka musi byt vyjadiena v eurech a musi byt dorucena v pisemné a elektronické formé v zalepené
obdlce s ndzvem a adresou zadavatele, nazvem a adresou uchazece, s uvedenim predmétu zakazky, jiz se
nabidka tyka:

"na realizaci vybérového fizeni na offline reklamni sluzby v tiSténych
médiich, venkovni reklamy a/nebo reklamy v rozhlase a televizi na ¢eském trhu - neotvirat"

v anglickém a ceském jazyce nebo pouze v anglictiné

na adresu:
Chorvatské turistické sdruzeni
Krakovska 25
11000 Praha 1
Ceska republika

IX.
Obsah nabidky

9.1 Nabidku tvofi vyplnéné a opravnénou osobou uchazece podepsané a ovérené:

e vyplnény nabidkovy formuldr (Pfiloha 2.), vytistény a na elektronickém médiu - vyplnit a
predlozit pouze typy médii, o néz se uchazec uchazi

° dlikazy o zpUsobilosti,

e podrobny reklamni plan: podrobny reklamni plan obsahuje tabulku s prfesné sledovanym
rozdélenim rozpoctu a terminovym planem pozadovanym vybérovou dokumentaci a Reach1+,
Reach5+ a GRP

. popis zpUsobu umoznéni monitoringu kampané Chorvatskym turistickym sdruzenim

° popis zplsobu dokladani vynaloZenych prostredku

. seznam vSech soucasti a/nebo pfiloh nabidky

e  vse ostatni, co bylo poZadovano Zadavaci dokumentaci.

9.2 Dukazy o pravni a obchodni zptisobilosti

o Nazev didkazu o zplsobilosti: doklad o zapsani do obchodniho, soudniho, profesniho,
Zivnostenského nebo jiného prislusného rejstfiku nebo odpovidajici potvrzeni,



. Nazev dlikazu o zpUsobilosti: potvrzeni spravce dané o stavu dluhu, respektive rovnocenny
doklad pfislusného orgdnu zemé sidla uchazece,
. Povoleni, souhlas a podobné, jsou-li pro ekonomicky subjekt nezbytné v zemi sidla pro vykon
¢innosti souvisejici s predmétem zakazky.
° Nazev emitenta dikazu o zplsobilosti: pfisluiny Obchodni soud, Zivnostensky rejstik,
respektive odpovidajici profesni nebo obchodni rejstrik.
. Indikator dlkazu o zpUsobilosti: uchaze¢ musi prokazat, Ze je registrovan pro vykon praci,
respektive Cinnosti, ktera je predmétem zakazky.
. Nejsou-li diikazy vydavany v zemi sidla ekonomického subjektu, jsou uchazeci povinni predlozit
odpovidajici prohlaseni s ovérenim podpisu u prislusného organu.
Uchazec¢ je povinen predloZit vSechny poiadované diikazy uvedené v bodu 9.1. a nedostatek téchto
dukaz( je nedostatkem neodstranitelnym. Dlikazy o zptisobilosti uvedené v bodu 9.1. musi byt originaly
nebo ovérené kopie, notaiské ovéreni nebo ovéreni kompetentniho organu statu sidla Uchazece.

X.
Forma a zpUsob vypracovani nabidky

e Nabidka musi byt vypracovana ve formé uvedené v zadavaci dokumentaci.

e Nabidka musi byt svdzana do celku trikolorou s razitkem na zadni strané.

e VSechny strany nabidky jsou oznaceny pofadovym cislem stranky lomeno celkovy pocet
stran nebo celkovy pocet stran nabidky lomeno poradové Cislo strany.

e Nabidky jsou napsany nesmazatelnym inkoustem.

e Opravy v nabidce musi byt provedeny takovym zplsobem, aby byly viditelné nebo
prokazatelné. Opravy musi byt vedle uvedeni data potvrzeny pravoplatnym podpisem a
razitkem opravnéné osoby ekonomického subjektu.

Xl.

Ptihlasovaci Ihita trvd ode dne zverejnéni do 17.03.2014 do 10: 00 véetné.

Xil.

Na nabidky s rznou celkovou cenou, rliznymi médii, rGznym ¢asovym obdobim a bez zahrnutych naklad
na Upravy reklamnich nastroji nebude bran zretel.

V Praze dne 03.03.2014



Pfiloha 1. Zadavaci dokumentace

SEZNAM MEDIi PRO PROPAGACI V TISKU:

1. DENIKY:
. MF Dnes
. Lidové noviny
. Pravo
. Hospodarské noviny
. BLESK / Blesk pro zeny
. Metro
2. TYDENIKY:
= Vlasta
. Prekvapeni
= Rytmus Zivota
. Pestry svét
= Chvilka pro tebe
= Kvéty
. Respekt
. Ekonom
. TV Magazin
3 MESICNIKY
. Travel Digest
. Koktejl
= Lide a zemé
. National Geographic
. Yachting Revue
] Yacht
. Caravan
= Wine & Degustation
4. DVOUMESICNIKY

o Camping, Cars & Caravans



Pfiloha 2. Zadavaci dokumentace

Nabidkovy formular
Nabidka na off-line reklamu v tisténych médiich, venkovni reklamu a reklamu v rozhlase a
televizi na cilovych trzich.

Néazev uchazece

Adresa uchazece

Identifikacni Cislo

DIC

Tel.

Fax

E-mail

Uméno a pfijmeni odpovédné osoby

Kontaktni osoba

Doba platnosti nabidky

PODPIS a RAZITKO OPRAVNENE OSOBY




