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Chorvdtske turistické zdruzenie

OZNAMENIE O VYHLASENi VEREJNEHO OBSTARAVANIA

Chorvatske turistické zdruzenie, zastupenie pre Slovensku republiku, na zaklade planu prace
pre rok 2014 vypisuje verejné obstaravanie.

1. Zadavatel:
Chorvatske turistické zdruzenie, zastupenie pre SR, TrenCianska 5, 821 09 Bratislava

2. Predmet obstaravania:
Ponuka na realizaciu reklamnej kampane Chorvatskeho turistického zdruZenia pre rok 2014
na slovenskom trhu

» v tlaCenych médiach,

* na outdoorovych nosi¢och,

» v televizii.

3. Termin kampane:
Planované fixné ¢asové rozpéatie reklamnej kampane je v obdobi 01.05.-30.06.2014.

4. Zakladny ciel marketingovej politiky v roku 2014:
» zvySenie pocCtu turistov v obdobi pred a po sezéne,
» zvySenie poctu turistov v kontinentalnej Casti Chorvatska,
* posilnenie znacky Chorvatska ako turistickej destinacie,
* upevnenie postavenia Chorvatska ako destinacie kvalitného Zzivotného Stylu,
zachovalej prirody a autentickosti.

5. Cielova skupina:
* pary: vek 30-39r., 40-54 r., 50+ r., stredne vysoky prijem;
* rodiny: vek 30-39 ., 40-54 r., stredne vysoky a vysSi prijem;
» priatelia: vek 18-29 r., stredne vysoky a vySSi prijem;
« zeny/muzi;
* 0soby so vzdelanim stredoskolskym, vysokoSkolskym resp. vyssim;
» osoby realizujuce najmenej 1x ro€ne alebo viackrat ro¢ne turisticku cestu.



6. Podmienky verejného obstaravania:

Fixné NETTO finanéné prostriedky a fixny termin kampane (ponuky je potrebné
formulovat' v ramci danych fixnych finanénych prostriedkov pre jednotlivé segmenty,
ako aj v danom fixnom ¢asovom rozpati). Nedodrzanie sa nebude akceptovat.

PredloZzena ponuka musi obsahovat’ detailny media plan kampane — (detailny plan
zahffia tabulku s rozpisom terminov pre jednotlivé segmenty (print, outdoor, TV),
cenami a parametrami Reach 1+, Reach 5+ a GRP.

Realizacia kampane je mozna vyluéne na zaklade odsuhlaseného media planu.
Nie je mozné predloZit viacero alternativ ponuky.

Zadavatel poskytne UuspeSnému uchadzacovi vSetky kreativne rieSenia (vizualy, TV
spoty). Navrh kreativy nie je predmetom obstaravania.

PredloZena ponuka musi byt vypracovana v slovenskom a anglickom jazyku.

VSetky cenové ponuky je potrebné uvadzat’ v EUR (prepocet 1 Eur = 7,6 kuna).

Sucast'ou cenovej ponuky je vypracovanie Ciastkovych “post-buy” analyz a celkove;j
zaverecnej "post-buy" analyzy. Nie je mozné uvadzat ich ako samostatnu cenovu
polozku.

Zadavatel neprebera zZiadne zavazky az do pripadného podpisu zmluvy.
Zadavatel si vyhradzuje pravo vybrat najlepSiu ponuku, t.j. najkomplexnejSiu

a najvyhodnejsSiu, ktora ponukne optimalny rozsah reklamnej kampane
v ramci uvedeného balika finanénych prostriedkov a jej uspesny priebeh.

7. Obsah ponuky:

TV reklamna kampain - fixné netto finan¢né prostriedky - 328.000 kuna (43.157,- Eur)

vratane "post-buy“ analyzy a agenturnej odmeny.
Pozadované umiestnenie a nasadenie: TV JOJ - Prime time 60 %, Off time 40 %

V ponuke je potrebné uviest nasledovné parametre:

a/ Reach 1+ za pozZadovanu cielovu skupinu,
b/ Reach 5+ za pozadovanu ciefovu skupinu,
c/ celkové GRP (Gross Rating Point),

d/ média plan.

TV spot v dizke trvania 20 sekund poskytne zadavatel.



Outdoor reklamna kampan - fixné netto financné prostriedky - 208.000 kuna (27.368,-
Eur);

vratane "post-buy“ analyzy, agenturnej odmeny, adaptacie finalnych vizualov, resp.
podkladov poskytnutych zadavatelom do pozadovanych formatov, nakladov na tlag, aich
nasledné umiestnenie.

Pozadované umiestnenie: Bratislava, Banska Bystrica, KoSice

V ponuke je potrebné uviest’ nasledovné parametre:

a/ Reach 1+ za pozadovanu cielovu skupinu,

b/ Reach 5+ za poZzadovanu ciefovu skupinu,

c/ celkové GRP (Gross Rating Point),

d/ geograficky plan rozmiestnenia bigboardov, citylightov atd.

Vizualy jednotlivych outdoorovych nosic¢ov poskytne zadavatel.

Kampan v printovych médiach - fixné netto finanéné prostriedky — 120.000 kuna
(15.789,- Eur);

vratane "post-buy“ analyzy a agenturnej odmeny, adaptacie finalnych vizualov, resp.
podkladov poskytnutych zadavatelom do médiami pozadovanych formatov a ich nasledné
umiestnenie v médiach.

Pozadované umiestnenie a formaty: SME, Plus 7 dni, Novy &as, Traveller, Zivot, EMMA -
minimalny format: 1/3 strany.

V_ponuke je potrebné uviest nasledovné parametre:
a/ Reach 1+ za pozadovanu cielovu skupinu,

b/ Reach 5+ za pozadovanu ciefovu skupinu,

c/ celkové GRP (Gross Rating Point),

d/ média plan.

Vizualy jednotlivych reklamnych inzeratov poskytne zadavatel.

8. Spdsob vpracovania ponuky:

* PredloZzena ponuka musi byt zviazana do jedného celku (vratane povinnych priloh),
pricom kazda strana musi byt oznaCena poradovym cCislom strany lomeno celkovy
pocet stran.

« Sucastou predloZzenej ponuky musi byt obsah popisujuci jednotlivé ¢asti ponuky,
vratane vSetkych priloh.

* V predloZenej ponuke musi byt uvedena kontaktna osoba na strane uchadzaca, ktora
bude v pripade podpisania zmluvy k dispozicii na dennu komunikaciu
s obstaravatefom (Hlavny urad Chorvatskeho turistického zdruzenia). Kazdy
elektronicky dotaz zo strany obstaravatela sa uchadzac zavazuje zodpovedat do 48
hodin.

9. Zoznam povinnych priloh:
* Vyplnena tabulka (priloha ¢.1) uvedena v zavere tohto dokumentu.
» Original alebo notarsky overena fotoképia vypisu z Obchodného registra, nie
starSieho ako 3 mesiace.



Original alebo notarsky overena fotokodpia potvrdenia z prisluSného Darnového uradu
o tom, ze uchadza¢ nema evidované danové nedoplatky. Potvrdenie nesmie byt
starSie ako 3 mesiace.

VSetky prilohy musia byt zviazané spolu s ponukou do jedného celku, ako uvedené v Casti
Spbsob vypracovania ponuky.

10. Sposob fakturacie:

Fakturacia prebieha Ciastkovo na mesacnej baze.

Faktury je potrebné predkladat vzdy za uplynuly mesiac realizacie kampane. Kazda
faktura musi byt dolozena kompletnou dokumentaciou (jednotlivé vytlacky printove;j
inzercie, fotodokumentacia OOH, DVD - TV spot) a képiami prislusnych
dodavatelskych faktur.

Sucastou kompletnej dokumentacie, ktora je prilohou kazdej faktury, je aj képia
podpisanej zmluvy, vratane odsuhlaseného media planu, ktory obsahuje rozpis
kampane na jednotlivé média, podla terminov a finan&nej Specifikacie.

Fakturovana Ciastka sa fakturuje bez DPH s poznamkou ,,Reverse charge*, nakolko
Hlavny urad Chorvatskeho turistického zdruzenia je zapisany v Medzinarodnom
registri VIES — identifikaéné Cislo HR72501368180.

Zalohové platby sa neposkytuju.

Uspesny uchadzaé sa zavazuje k predkladaniu pravidelnych sprav formou "post-buy
analyzy na mesacénej baze, vzdy za uplynuly mesiac realizacie kampane. Ciastkova
"post-buy" analyza za uplynuly mesiac je povinnou prilohou kazdej faktury.
Fakturacia a vSetky "post-buy" analyzy sa predkladaju v anglickom jazyku.

Uhrada faktur bude uskuto&fiovana na mesacnej baze za uplynuly mesiac. Splatnost
faktury je 30 dni od dodania faktury s prilozenou kompletnou dokumentaciou.

V pripade, Ze udaje GRP v "post-buy" analyze nebudu zodpovedat’ planovanym
ukazovatelom GRP uvedenym v predlozenej ponuke, obstaravatel neuhradi faktaru
v plnej vyske, ale len jej alikvotnu €ast, zodpovedajucu skutoéne dosiahnutym GRP.
Po ukonéeni kampane je uspedny uchadzac povinny spolu s poslednou faktirou
predlozit okrem Ciastkovej "post-buy" analyzy za posledny mesiac kampane aj
celkovu suhrnnua "post-buy" analyzu za celt kampani.

]

11. Sposob predlozenia ponuky:

Uchadzac predlozi ponuku v 2 exemplaroch v tlatenej podobe a v 2 exemplaroch v
elektronickej podobe (na 2 CD) v slovenskom a anglickom jazyku v uzavretej obalke

S nazvom a adresou obstaravatela, nazvom a adresou uchadzaca a s nazvom predmetu
obstaravania:

,Realizacia reklamnej kampane Chorvatskeho turistického zdruzenia pre rok 2014 na
slovenskom trhu v tlacenych médiach, na outdoorovych nosiCoch a v televizii.”

12. Termin a miesto doruéenia ponuk:

Ponuku agentury je potrebné dorucit najneskér do do 18.03.2014 do 12.00 hod.
v zatvorenej obalke na adresu:

Chorvatske turistické zdruzenie zastupenie pre SR

Trencéianska 5

821 09 Bratislava

13.Termin viazanosti ponuky:
60 dni od momentu predlozenia ponuky.



PRILOHA C. 1: Identifika¢ny list sataze

Ponuka na realizaciu reklamnej kampane Chorvatskeho turistického zdruzenia pre rok 2014
na slovenskom trhu v tlaenych médiach, na outdoorovych nosi€och a v televizii.

Obchodné meno
uchadzacéa
Sidlo uchadzaca

ICO
IC DPH
Telefon

Fax
e-mail

Meno a priezvisko
zodpovednej osoby

Meno a priezvisko
kontaktnej osoby

Doba trvania ponuky

Peciatka a podpis opravnenej osoby



