HRVEBSKA-

Hrvaska turisti¢na skupnost

Predstavnistvo Hrvaske turisticne skupnosti v Sloveniji (v nadaljevanju HTS) na podlagi
StrateSkega marketinSkega plana hrvaskega turizma za obdobje 2014 — 2020 in Programa
dela 2014 objavlja

JAVNI POZIV

k oddaji ponudbe za realizacijo Offline komunikacije PredstavniStva HTS v Sloveniji za leto
2014. Media plan naj temelji na v prilogi prilozenemu dokumentu MEDIA 2014 — Offline
oglaSevanje.

1. Naziv in sedez naroc¢nika:

Hrvaska turisti¢na skupnost, Zavod za promocijo turizma, Gosposvetska 2, 1000 Ljubljana.

2. Cilj javnega poziva:

Z javnim pozivom zelimo pridobiti PR agencijo, ki bo pripomogla k uresnicitvi spodaj
nastetih ciljev:

- Povecanje turisticnega prometa pred in po sezoni

- Motivacija obiskov kontinentalnega dela Hrvaske

- Okrepitev nacionalne turisticne blagovne znamke Hrvaske

- Spodbujanje ponudbe tudi izven produkta »sonce in morje, in sicer kratka potovanja,
navtika, kamping, kultura in touring, vino in gastronomija, kongresi, kolesarjenja,
pustolovski, zdravstveni turizem ...

3. Predmet javnega poziva:

Predstavnistvo HTS v Sloveniji vabi zainteresirane PR agencije k predlozitvi ponudb za
realizacijo MEDIA 2014 - Offline oglaSevanje za leto 2014. Realizacija zajema zakup, PR,
prilagoditev kreative potrebam posameznih medijev.

4. Termin izvajanja offline oglasevanja:

OglaSevanje naj bo izoblikovano za obdobje med 10.3.2014 in 10.6.2014 (izkljuciti je treba

obdobje med 18.4.2014 in 4.5.2014). Treba je upoStevati dinamiko praznikov v Republiki
Sloveniji.

5. Ciljni segmenti:

SpecifiCni ciljni segmenti:
a. starost 25-70 let
b. spol — zenske in moski; enak delez
c. stopnjaizobrazbe — peta, Sesta, sedma stopnja izobrazbe ali vi§ja
d. druZine z otroki, pari brez otrok (DINK — dual income no kids), seniorji, samski moski
in Zenske
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prednost osebe, ki realizirajo dve ali ve€ potovanj na leto
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6. Pogoji, ki morajo biti izpolnjeni:
- Vsi zneski v Medija planu so NETO.

Glavni Urad HrvaSke turistiCne skupnosti je uradno pridobil DDV identifikacijsko Stevilko, in
sicer HR72501368180. Poslovni partnerji iz tujine lahko DDV S$tevilko preverijo v mednarodni
VIES bazi in na podlagi tega izdajajo racune brez obradunanega DDV-ja, ob tem pa morajo
na racun oznaciti »Reverse charge« in svojo DDV Stevilko.

-V ceno ponudbe je treba vkljuditi vse dodatne stroSke (kot so: stroski tiskanja plakata,
adaptacije oglasa, stroSki provizije do dobaviteljev in drugih partnerjev ter drugi stroski
agencije ...)

-V okviru celotnega budzeta pri¢akujemo: zakup medijskega prostora, predloge za
prilagoditev HTZ dizajn in ostalega promocijskega orodja (sinhronizacija, prilagoditev ...),
predloge marketindkih sporocil po segmentih in medijih ...

- To€en finanéni in terminski plan aktivnosti. (Definiran je fiksni budzZet in fiksno
C¢asovno obdobje — ponudbo je treba formirati v okviru fiksnega zneska in ¢asovnega
obdobja; ponudbe z razliénimi cenami in razli€nim Casovnim obdobjem se ne bodo
upostevale).

- Priizdelavi ponudbe je treba upostevati izklju¢no prilozen Media plan.

- Navesti vire rejtinga, na katere se boste sklicevali pri vrednotenju posameznega
medija.

- Obvezna post buy analiza na koncu kampanje (slednja mora biti del ponudbe in ne
izkazana kot posebna postavka).

- Ponudbo je treba posredovati v slovenskem in angleSkem jeziku.

- Agencija, s katero bo podpisana pogodba, mora racune in post buy analizo dostaviti v
angleSkem jeziku.

-V ponudbi je treba navesti vse naslednje parametre:
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RADIO

Znesek 14.400 EUR

a) Reach 1+ za definirano ciljno skupino
b) Skupni GRP (Gross Rating Point)
¢) Media Plan — Radio postaje

OUTDOOR

Znesek 14.400 EUR

a) Reach 1+ za definirano ciljno skupino
b) Skupni GRP (Gross Rating Point)
c) Geografski plan razporeditve billboarda

TISK

Znesek 51.200 EUR

d) Reach 1+ za definirano ciljno skupino
e) Skupni GRP (Gross Rating Point)
f) Media Plan

Minimalen format v tisku je 1/3 strani.

Ponudbe, ki ne bodo izpolnjevale vseh pogojev, se ne bodo upostevale.

7. Pogoji za kandidiranje:

Ponudbo lahko odda ponudnik, ki ne sme biti v steCajnem postopku, postopku prisilne
poravnave, likvidacije ali katerem drugem postopku prenehanja poslovanja.

Dokazila pravne in poslovne sposobnosti:

Naziv dokazila o sposobnosti: Potrdilo o vpisu v poslovni, sodni, strokovni ali
drugi tovrstni register ali ustrezno potrdilo.

Naziv dokazila o sposobnosti: Potrdilo davéne uprave o stanju dolga, oz.
enakovredno potrdilo pristojnega organa v drzavi sedeza ponudnika.

Naziv dokazila o sposobnosti: Ce se dokazila v drzavi sedeza gospodarskega
ponudnika ne izdajajo, mora ponudnik dostaviti ustrezno izjavo, ki je overjena
pri pristojnemu organu.

Naziv izdajatelja dokazil sposobnosti: Pristojno gospodarsko sodisce, obrtni
register, oz. ustrezen strokovni ali poslovni register.

Vrednostni pokazatelj dokazil sposobnosti: Ponudnik mora dokazati, da je
registriran za opravljanje dejavnosti, ki je predmet nabave.

Ce se dokazila v drzavi sedeza gospodarskega ponudnika ne izdajajo,
ponudnik mora dostaviti ustrezno izjavo, ki je overjena pri pristojnemu organu.
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Jamstvo za izpolnjevanje pogojev iz pogodbe:

»Post buy analizag, ki jo je ponudnik dolzan izstaviti po izvedbi kampanje in ki mora
biti vklju€ena v ceno ponudbe in ne izkazana kot posebna postavka. Ponudnik se
obveze, da bo po izvedbi kampanje dostavil »Post buy analizo« kot pogoj za izplacilo.

Ponudnik se prav tako obveZe, da bo dostavil mese€no porocilo v obliki »Post buy
analize« 0 realiziranem stanju oz. izvedbi storitve offline oglaSevanja v tisku,
zunanjem oglasevaniju in oglasevanju na TV in radiju.

Jamstvo se bo aktiviralo v primeru, ¢e:

ponudnik ne dostavi popolno in urejeno dokumentacijo. V tem primeru Hrvaska
turisticna skupnost ne bo mogla izvesti placila.

se po kon€ani kampaniji in po izdanem zadnjem radunu s »Post buy analizo« celotne
kampanje ugotovi, da je realizirani GRP za predmetno oglasevanje manjsi od
planiranega . V tem primeru bo lahko Hrva$ka turisti¢na skupnost izplagala ra¢un le v
viSini realiziranega GRP-a.

Popolna in urejena dokumentacija vkljuduje:

Podpisano pogodbo - obvezni del je definiran Media plan, ki vsebuje specifikacijo
oglasevanja po medijih in terminski plan, kot tudi finanéno specifikacijo vsakega
posameznega oglasa in celotnega finan¢nega stroSka oglasevanja,

dokazila o realizaciji oglaSevanja v tisku, oz., originalni izvodi tiskanega materiala, v
katerem je bil objavljen oglas

Fotodokumentacijo plakatnin mest v skladu z Media planom in seznam plakatnih
mest, kar mora ponudnik overiti s podpisom in zigom.

Posnetek/avdio-video zapis TV ali radio spota iz etra na CD-ju ali DVD-ju za TV in/ali
radio ogladevanje ter programski izpisek emitiranih terminov, ki mora biti overjen s
podpisom in zigom ter podpisan s strani TV in/ali radio postaje.

»Post buy analizo« za realizirani del Media plana, za katerega se izstavlja racun
»Post buy analizo« celotne kampanje po koncani kampanji in izstavitvi zadnjega
racuna

8. Rok za prejem ponudb:

Vase ponudbe morajo prispeti na naslov naronika po priporoCeni posti na naslov:
Gosposvetska 2, 1000 Ljubljana najkasneje do petka, 28.2.2014 do 12 ure. Na ovojnici
mora biti navedeno:

»Za izvedbo postopka nabave storitev offline oglaSevanja v tisku, zunanjem oglasevaniju in

radiju v Sloveniji — ne odpiraj«

Ponudbe je treba dostaviti tudi v elektronski obliki.
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9. Pregled ponudb in postopek ocenjevanja:

Prispele ponudbe bo pregledala in ocenila strokovna komisija. Komisija bo preverila
pravocasnost, pravilnost in popolnost prejetih ponudb ter na podlagi navedenih kriterijev
ocenila pravo€asne in popolne ponudbe.

Odlocitev komisije je dokon&na, pritoZbe niso mogoce.

VpraSanja v zvezi z javhim pozivom lahko oddate na e-naslov info@hts-slovenija.si ali
poklicete na 01 23 07 400.
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